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WSTEP

Turystyka jest jedng z najszybciej rozwijajgcych sie dziedzin gospodarki. W Polsce od kilku lat
obserwowana jest zmiana $wiadomosci zwigzanej z rozwijaniem turystyki i efektami tego rozwoiju,
a takze koniecznoscig oferowania ciekawej oferty turystyczne;j.

Obecnie rozwdj turystyki nastepuje gtéwnie w obszarach turystycznych, charakteryzujacych sie
atrakcyjnymi walorami srodowiska geograficznego i kulturowego. Aby jednak z obszaru atrakcyjnego
turystycznie stworzyé tzw. strefe aktywnosci rekreacyjnej — miejsca pobytu turysty, z jego walorami
geograficznymi i kulturowymi, ale takze $wiadczonymi ustugami, muszg nastapi¢ odpowiednie
inwestycje infrastrukturalne. Szacuje sie, ze zintegrowane strefy rekreacyjne bedg gtéwnym motorem
dla popytu turystycznego w XXI wieku — popytu w znacznej czesci europejskiego.!

Obszar Funkcjonalny Aglomeracji Koninskiej (OFAK), ztozony z partneréw samorzgdowych: Miasto
Konin (powiat grodzki), Powiat Koninski (powiat ziemski) oraz 14 gmin powiatu koninskiego: Miasto
i Gmina Golina, Miasto i Gmina Kleczew, Miasto i Gmina Rychwat, Miasto i Gmina Slesin, Miasto
i Gmina Sompolno, Gmina Grodziec, Gmina Kazimierz Biskupi, Gmina Kramsk, Gmina Krzymdw,
Gmina Rzgdéw, Gmina Skulsk, Gmina Stare Miasto, Gmina Wilczyn i Gmina Wierzbinek, posiada
znaczny, do tej pory niewykorzystany w petni, potencjat turystyczny. Potencjat ten odpowiednio
rozwijany moze przynies¢ duze korzysci zaréwno dla spotecznosci lokalnych jak i catego regionu.
Rozwdj odpowiednich produktéw turystycznych nawigzujgcych do waloréw przyrodniczo-
krajobrazowych, kulturowych i edukacyjnych uaktywni gospodarczo spotecznos¢ lokalng pod katem
rozwoju turystyki. Inwestycje w turystyce bedg stymulowac¢ ogélny rozwéj infrastruktury publiczne;j.
Turystyka stanowi¢ bedzie impuls do rozwoju $rednich i matych podmiotéw gospodarczych branzy
turystycznej i okoto turystyczne;j.

Strategia rozwoju turystyki OFAK jest realizowana w ramach projektu , Aglomeracja koninska —
wspotpraca JST kluczem do nowoczesnego rozwoju gospodarczego”, ktéry jest wspoétfinansowany ze
srodkéw Unii Europejskiej przyznanych w ramach ,Konkursu na dziatania wspierajace jednostki
samorzadu terytorialnego w zakresie planowania miejskich obszaréw funkcjonalnych” ogtoszonego
przez Ministerstwo Rozwoju Regionalnego (obecnie Ministerstwo Infrastruktury i Rozwoju).
Dokument dostosowano do dokumentéw strategicznych polityki Unii Europejskiej, aby mdc korzystaé
ze Srodkoéw finansowych w nowym okresie programowania 2014 — 2020.

Opracowanie i wdrozenie Strategii ma doprowadzi¢ do wzrostu liczby turystéw odwiedzajacych
regionoraz zaprezentowa¢ kompleksowe podejscie do zagadnienia budowania produktu
turystycznego.

Strategia okresla mozliwe koncepcje rozwoju turystyki w oparciu o dominujgce walory i istniejgce
uwarunkowania, wyznacza cele rozwoju turystyki OFAK, koncepcje budowy produktéw turystycznych
wraz z propozycja systemu wdrazania, monitoringu i ewaluacji Strategii. Strategie opracowano
zgodnie z zasadami modelu partycypacyjnego z udziatem przedstawicieli spoteczenstwa — podczas
warsztatéw strategicznych z liderami lokalnymi, na ktérych przeanalizowano mozliwosci rozwoju
turystycznego OFAK. Strategie opracowano réwniez z uwzglednieniem zasad zgodnosci programowe;j
z podstawowymi dokumentami krajowymi, regionalnymi i lokalnymi.

! J. Kotodziejski, Hipoteza ksztattowania polityki przestrzennej paristwa, CVP Warszawa 1998 r.



I CZESC DIAGNOSTYCZNA

1. WYNIKI BADAN MARKETINGOWYCH RUCHU TURYSTYCZNEGO

W niniejszym rozdziale przedstawimy podsumowanie wynikow badan marketingowych ruchu
turystycznego OFAK, ktére w catodci zostaly zamieszczone w dokumencie pn.: RAPORT Z BADAN
MARKETINGOWYCH KRAJOWEGO | ZAGRANICZNEGO RUCHU TURYSTYCZNEGO NA TERENIE OFAK.

Gtéwnym celem badania okreslonym przez Zamawiajgcego byto oszacowanie wielkosci ruchu
turystycznego na terenie OBSZARU FUNKCJONALNEGO AGLOMERACII KONINSKIEJ (OFAK), okreélenie
jego struktury i dynamiki oraz badanie uczestnikdw krajowego i zagranicznego ruchu turystycznego
turystow przebywajacych na terenie OFAK.

Szczegdtowe zagadnienia badawcze dotyczyty nastepujacych zagadnien:

o wielko$¢ i rozktad przestrzenny ruchu turystycznego w OFAK — charakterystyka ruchu
turystycznego,

e charakterystyka uczestnika ruchu turystycznego,

o preferencje uczestnikéw ruchu turystycznego,

e zidentyfikowane Zrédta informacji o OFAK,

e diagnoza potrzeb informacyjnych uczestnikdéw ruchu turystycznego,

e wydatki, jakie uczestnik ruchu turystycznego przeznaczyt na pobyt w OFAK na 1 osobe,
e szacunkowa wielko$¢ wptywdw z turystyki dla OFAK,

e okreslenie zapotrzebowania na specyfike oferty turystycznej,

o sylwetka uczestnika ruchu turystycznego w jego zyciu prywatnym.

Badaniem zostali objeci turysci i goscie, ktorzy w celach turystycznych przyjechali do regionu
pomiedzy czerwcem a sierpniem 2014 r. W badaniu wykorzystano nastepujgce techniki badawcze:

e PAPI (N=1000) wywiady bezposrednie z turystami odwiedzajgcymi OFAK, w tym 270 z regionu
koninskiego, 630 z Polski i 100 oséb z zagranicy;

o FGI (zogniskowane wywiady grupowe) z turystami potencjalnymi odwiedzajacymi
z wojewddztw z woj. mazowieckiego, dolnoslgskiego, slaskiego, tddzkiego oraz wielkopolskiego;

e Wywiady pogtebione (IDI — Indywidualne wywiady pogtebione, N=25) z zarzagdcami atrakcji
turystycznych oraz ekspertami;

e CATI (ankieta telefoniczna — N=40) z przedstawicielami branzy hotelarsko-gastronomiczne;j.



PODSUMOWANIE WYNIKOW BADAN?:

Do regionu koninskiego turysci przyjezdzajg gtownie, aby wypocza¢ (42%) oraz zwiedzac (17%), nieco
rzadziej odwiedzajg rodzine i znajomych (11%).

Wsrod badanych 44% stanowili turysci, ktérzy do regionu konifskiego przyjechali po raz pierwszy.
Co trzeci turysta byt w tym miejscu co najmniej drugi raz, a 23% oséb zamieszkuje w regionie.
Najwiecej wielokrotnych przyjazdéw wystepowato wsréd najmtodszych i najstarszych respondentow.

Dtugosé pobytu w regionie koninskim jest bardzo zrdznicowana. Stosunkowo najwiecej zdarza sie
wizyt jednodniowych bez noclegu (35%) i jest to odpowiedZ najczesciej wskazywana we wszystkich
kategoriach ptci i wieku.

Niemal potowa turystdw przyjezdzajacych do regionu konifnskiego preferuje bierng forme
wypoczynku i spedzanie czasu na plazy (48%). Prawie co trzeci badany chce odwiedzi¢ miejsca
zwigzane z historig i kulturg (31%), a 27% zaplanowato wypoczynek aktywny z uwzglednieniem
aktywnosci sportowej. Pozostali chcieliby pozna¢ atrakcje przyrodnicze regionu (18%), preferujg inne
formy wypoczynku (9%) lub wezma udziat w imprezach (7%).

Turysci bardzo wysoko oceniali poszczegdlne elementy infrastruktury turystycznej OFAK. Bardzo
wysoko oceniono® ogdlng atrakcyjnosé turystyczng regionu (m=0,67), stopieri zaspokojenia swoich
oczekiwan (m=0,64), tad estetyczny (m=0,62), atrakcje turystyczne (m=0,61) oraz jakos$¢ ustug
noclegowych (m=0,61) i gastronomicznych (m=0,60). Turysci docenili rGwniez pozytywne nastawienie
mieszkancow regionu (m=0,62) oraz duzg dostepnos¢ atrakcji turystycznych (m=0,63).

Najbardziej znang atrakcjg OFAK jest Sanktuarium Maryjne w Licheniu — kojarzyto je az 75,8%
badanych turystow. Wiecej niz potowa ankietowanych deklarowata ponadto znajomos¢ bulwaru
koninskiego (63,9%), ciggu jezior (57,8%), Slesina z przystania MARINA oraz tukiem Triumfalnym
(55,3%) oraz koninskiej starowki i stupa drogowego ,milowego” (51,1%).

Zgodnie z deklaracjami zarzgdcow atrakcji turystycznych w badaniach CATI, w ostatnich dwdch liczba
gosci zwiekszyta sie w 37,5% obiektéow; w ostatnim roku odsetek ten spadt do 27,5% przy
jednoczesnym wzroscie liczby obiektéw, w ktérych liczba gosci zmalata (o 7,5 punktu procentowego).
Analiza zmian w liczbie gosci wskazuje zatem na rysujace sie spowolnienie rozwoju badanych
podmiotéw ze wzgledu na liczbe odwiedzajgcych.

W badanych obiektach liczba gosci zmienia sie sezonowo. Dwie trzecie z nich ($rednio 65%)
deklaruje, ze lipiec i sierpien sg corocznie miesigcami, w ktdrych odnotowujg najwiekszg liczbe gosci.
Odczuwalny wzrost zaczyna sie pdzng wiosng (12% obiektow notuje zwiekszong liczbe gosci w maju,
22% — w czerwcu), natomiast wrzesien jest miesigcem, w ktérym gwattowny przyrost turystow juz nie
wystepuje — zaledwie 6% badanych obiektdw wskazuje ten miesigc jako okres zwiekszonego
zainteresowania turystow.

Analiza wizerunku Aglomeracji Koninskiej w badaniach FGI — technikg chifskiego portretu przynosi
przede wszystkim wniosek o braku spdjnego obrazu tego regionu ws$rdd Polakéw. Mieszkancy
odlegtych czesci kraju postrzegajg Konin i okolice przez pryzmat lasow i jezior, ktére w zaden sposéb

2 Raport z badan marketingowych krajowego i zagranicznego ruchu turystycznego na terenie OFAK.
* Skala ocen trzystopniowa od -1 (niska/mata) do +1 (wysoka/duza)



go nie wyrdzniajg; jednoczesnie odczuwany jest w wypowiedziach silny zwigzek tych okolic
z Wielkopolskg (rolnik, uosabiajacy Aglomeracje Koninskg to w rzeczywistosci uciele$nienie
mieszkanca kazdej matej wielkopolskiej miejscowosci). Aglomeracja nie ma ani wizerunku
nowoczesnego, ani tradycyjnego; rysuje sie natomiast dos¢ wyraznie postrzeganie regionu jako
miejsca blisko$ci z naturg, spokoju, wyciszenia.

Personifikacja Aglomeracji Koninskiej to zawsze osoba sympatyczna i godna zaufania — dla badanych
to wiasnie lokalni mieszkancy sg najwazniejszym czynnikiem budujgcym nieuchwytng ,atmosfere”
danego miejsca. Warto jednakze zwréci¢ uwage na pojawiajgcy sie w portretach element
»,Zamkniecia” uosobienia Aglomeracji Koninskiej — to osoba, ktéra poczatkowo jest nieprzystepna,
a dopiero po blizszym poznaniu okazuje sie by¢ ciepta i serdeczna. Istotg budowania wizerunku
regionu wydaje sie by¢ w tym kontekscie ,otwarcie” go na turystéw, zaproszenie do nawigzania
blizszej znajomosci.

Ruch turystyczny w Aglomeracji Koninskiej ma w opinii dostawcow ustug turystycznych (badanie IDI)
charakter zdecydowanie sezonowy.

Poziom dochodowosci biznesu zwigzanego z obstugg gosci jest silnie uzalezniony od czynnikdw, na
ktére prowadzacy go nie majg wptywu; przede wszystkim pogody, ale rdwniez poziomu zamoznosci
Polakéw czy sytuacji politycznej w innych krajach.

Sezonowos¢ ruchu turystycznego przektada sie na brak stabilnosci rynku pracy w regionie; ustugi
zwigzane z obstugg podrdznych w miesigcach letnich wymagajg niejednokrotnie potrojenia zasobéw
kadrowych utrzymywanych zima.

Brak jest pomystow na uregulowanie strumienia turystéw i zwiekszenie naptywu gosci do regionu
poza sezonem letnim. Wg przedsiebiorcow branzy turystycznej stan taki jest naturalny dla ich
regionu. Przedsiebiorcy sg zdania, ze nigdy nie beda mogli konkurowaé w miesigcach zimowych
z kurortami narciarskimi. Pojawiaty sie opinie, ze stan ten jest dla nich korzystny, gdyz chtodniejsze
miesigce roku moga przeznaczy¢ na niezbedne remonty, inwestycje w infrastrukture czy
przygotowania do kolejnego sezonu.

Odczuwany jest brak wyrazistych produktow turystycznych, charakteryzujgcych i wyrdzniajacych
region; obecnie za taki uzna¢ mozna jedynie Sanktuarium Maryjne w Licheniu. Region modgtby
wykorzystaé ciepte jeziora do promowania zeglarstwa w miesigcach zimowych; warto réwniez
wykorzystaé zrodta geotermalne do budowy infrastruktury rehabilitacyjnej czy SPA. Jednoczesnie
jednak nie mozna zapominaé o statym rozwoju infrastruktury turystycznej wykorzystywanej latem —
dbatosci o plaze, budowie Sciezek rowerowych czy wytyczaniu szlakdw turystyki wodnej, konnej
i pieszej.

Najwazniejsze role wtadz lokalnych wg opinii badanych respondentéw:

e przygotowanie spdjnej strategii promocji catego obszaru Aglomeracji Koninskiej w innych
czesciach kraju (i jednoczesnie dbatos¢ o reprezentowanie intereséw lokalnych dostawcdéw ustug
turystycznych);

e pozyskiwanie inwestoréw i srodkéw unijnych na cigglta poprawe istniejgcej infrastruktury.



Dziatania te muszg uwzgledniaé¢ bardzo zréinicowang charakterystyke oséb odwiedzajgcych — od
mtodych matzenstw z matymi dzieémi, poprzez poszukujgcy rozrywek mtodziez, az po senioréw,
ktdrzy wypoczywajg spacerujgc po spokojnej, cichej okolicy.

Najwazniejsze oczekiwane przez branze kierunki dziatan:

e wspieranie matych i mikro przedsiebiorstw turystycznych, ktére s mocno ukierunkowane
na takie dziatania jak: budowa, modernizacja oraz podnoszenie standardéw obiektow, ktorymi
administrujg w celu wydtuzeniu sezonu turystycznego;

e dziatania majgce na celu zwiekszenie dostepnosci komunikacyjnej, zardwno dojazdu do OFAK, jak
i poruszanie sie na jego terenie;

e inwestycje w rozwdj kapitatu ludzkiego w obszarze turystyki, poprzez przygotowanie
wysokokwalifikowanych kadr do obstugi ruchu turystycznego w wyziszych uczelniach
i szkolnictwie ponadgimnazjalnym, gtéwnie w zakresie turystyki, hotelarstwa i gastronomii,
zwracajac szczegdlng uwage na znajomosc jezykéw i kulture obstugi;

e promocja catego OFAK jako atrakcyjnego pod wzgledem nie tylko waloréw przyrodniczo-
krajobrazowych, zabytkowych ale réwniez z uwagi na potencjat hotelarsko-gastronomiczny;

e rozbudowa infrastruktury oraz bazy turystycznej, w tym takze nastawienie na budowe Sciezek
rowerowych.



2. DIAGNOZA STRATEGICZNA — AUDYT TURYSTYCZNY, INWENTARYZACJA

Niniejsza diagnoza obejmuje Obszar Funkcjonalny Aglomeracji Koninskiej (OFAK), potozony
w centralnej Polsce, w poétnocno-wschodniej czesci Wielkopolski, wchodzacy w sktad pasa nizin
w obrebie Niziny Wielkopolskiej. W centralnej czesci OFAK rozposciera sie szeroka dolina Warty.
Na pdtnoc i potudnie od niej, wznoszg sie zrédznicowane obszary wysoczyzn, na pétnocy urozmaicone

przez 23 jeziora polodowcowe.

OFAK wspéttworzg samorzady Miasta Konina, Powiatu Koninskiego (ziemskiego) oraz 14 gmin
powiatu koninskiego:

e 5 gmin miejsko-wiejskich: Golina, Kleczew, Rychwat, Sompolno, Slesin;

e 9 gmin wiejskich: Grodziec, Kazimierz Biskupi, Kramsk, Krzymodw, Rzgdw, Skulsk, Stare Miasto,
Wierzbinek, Wilczyn.

Mapa 1. JST OFAK

Gminy OFAK podzielone sg na 296 sotectw.

Spotecznosc lokalna zamieszkuje 488 miejscowosci

Skulsk

Wilczyn -
Wierzbine .. . L . .
wiejskich i 5 miejskich oraz miasto Konin.

Kleczew
OFAK,  zajmujacy 1660,55 km’,
zamieszkaty przez okoto 206 tys. osdb (z czego
niespetna 78 tys. — w Koninie) (dane wg GUS — stan
na 31 Xl 2013), jest
funkcjonalnych obszaréw subregionalnych w kraju.

Sompolno powierzchnie

Kazimierz
Biskupi

jednym z wiekszych

Golina
m. Konin

Krzymow

Rychwat

Grodziec

Zrédto: www.powiat.konin.pl

Tabela 1. Ludnosé OFAK

: powierzchnia [km?] ludnosé [0s.] (stan na 31 gestosé [os./km?]
powiat X1 2013)
Konin 82,20 77224 939,46
Powiat koninski 1578,35 128698 81,54
razem/s$rednio 1660,55 205922 124,00

Zrédto: GUS, 2013
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http://www.powiat.konin.pl/

2.1. ANALIZA ATRAKCYJNOSCI TURYSTYCZNE)

Na Obszarze Funkcjonalnym Aglomeracji Koninskiej istniejg dobre warunki do rozwoju turystyki,
a takze wypoczynku i rekreacji. Teren ten charakteryzuje sie ciekawymi, jednak powszechnie stabo
znanymi, walorami historyczno-kulturowymi.

Sztandarowym i jedynym szeroko rozpoznawalnym produktem turystyki pielgrzymkowej OFAK jest
Sanktuarium Matki Bozej Lichenskiej. Jest to drugi po Czestochowie osrodek pielgrzymkowy,
przyciagajacy okoto 1 min turystéw rocznie, jednak w powszechnej swiadomosci w zasadzie nie jest
silnie kojarzony z regionem Konina, lecz wystepuje jako indywidualna atrakcja turystyki
pielgrzymkowe].

Drugim, lecz znacznie mniej rozpoznawalnym, natomiast bardziej kojarzonym z okolicami Konina
produktem turystycznym Aglomeracji koninskiej, jest szlak wodny, bedacy czescig Wielkiej Petli
Wielkopolski.

2.1.1. WARUNKI KLIMATYCZNE

Klimat Obszaru Funkcjonalnego Aglomeracji Koninskiej jest umiarkowany z tagodnymi zimami.
Cechuje go niski srednioroczny poziom opaddéw atmosferycznych — Srednio ok. 500 mm, a takze
znaczne odchylenia rocznych temperatur i sumy opaddéw od przecietnych wieloletnich, co okresowo
niekorzystnie wptywa na produkcje rolnicza. Srednia roczna temperatura waha sie w granicach 8 st. C
(lipiec 18 st. C, styczen 1,5 st. C). Przecietny okres utrzymywania sie pokrywy $nieznej wynosi 38-60
dni, jest ona jednak z reguty niewielka — nie stwarza odpowiednich warunkéw do uprawiania
aktywnej turystyki zimowej.

2.1.2. RZEZBA TERENU

Charakterystycznym elementem rzezby terenu OFAK jest rownoleznikowy ukfad form, a rzeka Warta
dzieli caty obszar na czes¢ pétnocng i potudniowa. Wzdtuz Warty rozcigga sie szeroka dolina, z ktérg
od pdtnocy i potudnia sasiadujg obszary wysoczyzn pochodzenia glacjalnego, siegajagce od 80 m
n.p.m. do ponad 191 m n.p.m. (Ztota Géra 191,2 m n.p.m.).

W pdtnocnej czesci OFAK srednie wysokosci wahajg sie w granicach 100-120 m n.p.m. Znajduja sie
tam liczne jeziora, z ktdorych 11 przekracza 50 hektaréw powierzchni. Czes¢ jezior tworzy wraz
z Kanatem Slesiriskim droge wodng miedzy Warta a jeziorem Gopto.

Generalnie, OFAK charakteryzuje sie niewielkim zréznicowaniem rzezby terenu. Morenowe pagorki
sg zbyt mate i ptaskie do szerokiego wykorzystania ich, na przyktad jako zimowych atrakcji
turystycznych.

2.1.3. WODY POWIERZCHNIOWE | GEOTERMALNE

Wody powierzchniowe to rzeki, jeziora, kanaty oraz inne cieki i zbiorniki sztuczne.

Negatywnym efektem urbanizacji, koncentracji przemystu paliwowego, stosowania nawozéw
sztucznych i Srodkdw ochrony roslin w rolnictwie jest pogarszanie sie, jakosci wéd powierzchniowych
oraz postepujacy proces eutrofizacji jezior na terenie OFAK.
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Mapa 2. Uwarunkowania przyrodnicze OFAK

Aglomeracja Koninska

UWARUNKOWANIA PRZYRODNICZO-SRODOWISKOWE

Nadgoplanski Park Tysigclecia

Legenda
Podziat administracyjny

== granica obszaru funkcjonalnego
— grnica powiatu

—— granica gminy
Uwarunkowania przyrodnicze
Il lasy

I wody stojace

— waody ptynace

N Obszary chronione
. Park Krajobrazowy
[ Rezerwat Przyrody
NATURA2000 - dyrektywa ptasia
4 0 4 8 12 km NATURA2000 - dyrektywa siedliskowa
| | | ]

Zrédto: Studium rozwoju gospodarczego OFAK
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Rzeki

Na terenie OFAK istnieje stosunkowo gesta sie¢ rzeczna. OFAK nalezy do zlewni rzeki Warty i Noteci.
Osig hydrologiczng tego obszaru jest rzeka Warta, przeptywajgca przez Miasto Konin oraz tereny
gmin: Krzymow i Kramsk (na granicy gmin), Stare Miasto, Rzgéw i Goline. Jest ona najwiekszym
ciekiem wodnym tego regionu.

Drugim, co do wielkosci ciekiem wodnym OFAK jest rzeka Note¢, przeptywajaca przez tereny gmin:
Wierzbinek, Sompolno, i Skulsk. Pozostatymi wystepujgcymi tu ciekami wodnymi s3: Topcie (gmina
Krzymdw), Powa (gmina Stare Miasto) i Czarna Struga (gmina Grodziec), bedace doptywami Warty
oraz Struga Ostrowicka (nazywana potocznie Strugg Biskupig) i Struga Kleczewska. Na rzece Powie
usytuowane sg dwa zbiorniki retencyjne: Niklas (o powierzchni 8,6 ha) zlokalizowany w rejonie
m. Niklas oraz zbiornik Stare Miasto (o powierzchni 90,97 ha) w rejonie m. Modta Krélewska. Wody
ze zbiornika Stare Miasto wykorzystywane sg do celéw rolniczych i rekreacyjnych. Réwnoczes$nie
zbiornik ten zabezpiecza tereny wokét i ponizej zapory przed wystgpieniem powodzi.

Rzeki na terenie Aglomeracji Koninskiej utrzymujg wzgledng rdwnowage zasilania podziemnego
i powierzchniowego. Dominujg wezbrania wczesnowiosenne (roztopowe). Letnie wezbrania
(opadowe) majg znaczenie drugorzedne, jednak niekiedy zdarzajg sie wieksze. Z uwagi na nizinny
charakter terenu rzeki przybierajg powoli. Wezbrania bywajg jednak dtugotrwate i majg wysokie
kulminacje, co w wypadku ztego stanu zabezpieczert moze powodowac zalanie znacznych terendw.

Charakterystyczne dla tego obszaru, szczegdlnie w zlewni gérnej Noteci, jest wystepowanie nizéwek
(niskich stanow wad) letnich i zimowych. Nizéwki letnie s3 warunkowane suszami i obnizaniem sie
poziomu zasilajgcych wdd gruntowych, natomiast zimowe — zamarzaniem gruntu i analogicznie —
wstrzymaniem doptywu gruntowego. Nizowki letnie bywajg dtugotrwate, zimowe — bardzo gtebokie.
Z uwagi na brak w dolinie Warty nieprzepuszczalnych utwordw trzecio- i czwartorzedowych, Warta
traci pomiedzy Koninem a Pyzdrami wode na rzecz wyscietajgcych dno doliny piaskéw, co obniza i tak
niewielkie zasoby wodne rzeki.

Jeziora i kanaty

Na terenie Aglomeracji Koniriskiej znajduja sie 23 jeziora naturalne®:

e w poétnocno-zachodniej czesci: Wilczyniskie, Budzistawskie, Kownackie oraz czesciowo Wdjcinskie,
Suszewskie;

o w bieniszewskim kompleksie leSnym: Gtodowskie, Mielno, Wsciekte, Skape; cigg jezior na pétnoc
od Konina: Wasowsko-Mikorzynskie, Slesifskie, Licheriskie, Czarne, Mielno, czesciowo Gopto oraz
Skulskie, Skulska Wie$ i Czartowo;

e w srodkowo-wschodniej czesci powiatu: Lubstowskie, Makolno, Mostki, Szczekawa oraz
Zakrzewek.

Opradcz czesci jeziora Gopto o pow. 350 ha, najwiekszym naturalnym jeziorem jest Jezioro Patnowskie
(282,6 ha), potozone, podobnie jak Jezioro Gostawskie, w catosci na terenie Konina,a najgtebszym —
potozone na pétnoc od Patnowskiego Jezioro Wasosko-Mikorzynskie (36,5m). >

* Zrédto: Strategia Rozwoju Obszaru Funkcjonalnego Aglomeracji Koniriskiej, 2014
5.
jow.
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W podtnocnej czesci OFAK znajduje sie zespot 11 jezior o powierzchni powyzej 50 hektarow. Sg to
jeziora: Wilczyniskie, Budzistawskie, Kownackie, Licherskie, Slesinskie, Wasosko-Mikorzyriskie,
Skulskie, Skulska Wie$, Lubstowskie, Makolno i Suszewskie. Wiekszo$¢ jezior, wraz z kilkoma
mniejszymi, dzieki istniejgcym osrodkom wypoczynkowym stwarza mozliwos¢ wypoczynku i rekreacji.
Potaczony kanatami cigg jezior: Mikorzyrisko-Wasoskie, Slesinskie, Czarne wraz z potozonymi
w obrebie Konina Jeziorem Patnowskim tworzg droge taczacg Warte z jeziorem Gopto (zwang
Kanatem SlesiAskim), stwarzajac doskonate warunki uprawiania turystyki wodnej.

Wody jezior sg klasyfikowane w Il badz Il klasie czystosci, za wyjgtkiem Jeziora Budzistawskiego —
| klasa i Jeziora Suszewskie — pozaklasowe.

Wsrdd pozostatych do najwazniejszych kanatéw i zbiornikdéw naleza:

e Kanat Gréjecki przeprowadzony przez gminy Kramsk, Slesin i Sompolno, taczgcg Warte z Jeziorem
Lubstowskim,

e zbiorniki tworzone na wyrobiskach koncowych odkrywek PAK KWB Konin S.A.: Zbiornik
w Honoratce i zbiornik w Kozarzewku, zbiornik w Kleczewie na terenie Parku Rekreacji
i Aktywnosci Fizycznej oraz budowany zbiornik wodny na terenie po odkrywce , Lubstow”,

e zbiornik na rzece Powie w gminie Stare Miasto.

Wszystkie sztuczne cieki i zbiorniki nie odgrywajg obecnie wiekszego znaczenia gospodarczego,
natomiast w przysztosci mogg odgrywac wazng role w gospodarce OFAK, zwtaszcza z punktu widzenia
rozwoju turystyki i rekreacji. Podejmowane sg dziatania majace na celu ich wykorzystanie w celach
turystycznych, np. w ramach projektu: Wielka Petla Wielkopolski.

Wiele obszaréw cennych przyrodniczo na terenie OFAK stanowig zasoby lesno-wodne na istniejgcej
sieci rzecznej wraz z jeziorami. Tereny podmokte wystepujg w dolinach ciekdw wodnych. Najwieksze
z nich s3 zlokalizowane na terenie gmin Sompolno i Kramsk od Jeziora Lubstowskiego az do linii
Warty, na zachéd od miejscowoci Kramsk ponizej jeziora Makolno.

Pozostate tego typu obszary, ale o zdecydowanie mniejszej powierzchni, znajduja sie w poblizu
Kleczewa (na potudnie od miasta), Kazimierza Biskupiego (na pdétnocno-zachodnim skraju Jeziora
Gostawskiego) i na zachdd od Konina, gtéwnie w Dolinie Warty.

Rzeki, jeziora i kanaty przedstawiono syntetycznie na Mapie 2. Uwarunkowania przyrodnicze OFAK
Wody geotermalne

Potencjalnym, aczkolwiek obecnie niewykorzystywanym, walorem moggcym mie¢ wptyw na rozwdj
turystyki i wypoczynku w OFAK sg wody geotermalne. Zasoby tych wdéd wystepujg w pdétnocno-
wschodniej i pétnocnej czeéci Aglomeracji, a odwierty badawcze znajduja sie w Wilczynie i Slesinie.
W otworze ,Slesin IGH-1” w miejscowosci Gtebockie, gmina Slesin zwierciadto wody ustabilizowato
sie na gtebokosci 73 m p.p.m. Uzyskano wydajnos$¢ 16, 6m3 /h. Temperatura wody na wyptywie
wyniosta 49°C, a mineralizacja 100 g/dm3.

W otworze ,,Wyczyn IGH-1” w miejscowosci Mrowki, gmina Wilczyn wystepuje solanka o wysokiej
temperaturze, wynoszacej 64°Ci wysokim zmineralizowaniu.
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Zasoby wdd termalnych nie sg obecnie wykorzystywane w celach turystycznych ani grzewczych.
Otwierajg one jednak duze mozliwosci rozwojowe.

W Koninie — 6.09.2014 r. — na wyspie Pociejewo — pomiedzy Staréwka, a Zalewem Warty, ruszyt
odwiert geotermalny. Jesli na gtebokosci ok. 2 km zostang odnalezione wody o temp. 60 — 80 stopni
Celsjusza, planowane bedzie wykorzystanie ich do celdw rekreacyjno — leczniczych oraz budowy
cieptowni.®

2.1.4. LASY

Lasy tworzg ciekawe skupiska fauny i flory. W czesci z nich, np. w Puszczy Kazimierskiej i w lasach
porastajgcych Pagdrki Ztotogdrskie, utworzone sg rezerwaty. Duze obszary lesne znajdujg sie
w potudniowej czesci OFAK, na granicy miedzy powiatami kaliskim i pleszewskim. Tereny lesne wraz
z okolicznymi obszarami wiejskimi umozliwiajg uprawianie turystyki pieszej i rowerowej, zwtaszcza,
ze w wielu miejscach wytyczono w ostatnich latach trasy rowerowe.

Na terenie OFAK lasy i grunty lesne zajmujg 27,4 tys. ha, tj. 16,5 % powierzchni Aglomeracji. Poziom
lesistosci jest w Aglomeracji silnie zréznicowany; wynosi od 1,2% w gminie Kleczew do 37,2%
w gminie Grodziec. Najwieksze kompleksy lesne, znajdujgce sie w okolicach Grodzca i Kazimierza
Biskupiego, mogg stanowié podstawe rozwoju turystyki i agroturystyki. Dla zagospodarowania
turystycznego perspektywiczny jest takze kompleks lesny wokét Ztotej Gory.

Podstawowym gatunkiem lasotwdérczym jest sosna, ktdra stanowi ponad 80% wszystkich
drzewostandéw. Dalsze miejsca zajmuja: olsza, dab, brzoza, swierk. Przecietny wiek drzewostanéw
wynosi ok. 50 lat, przy zasobnosci masy drzewnej na 1 ha powierzchni leénej od 100 m?
w Nadlesnictwie Grodziec, do 170 m* w Nadle$nictwie Konin i 50 m> w lasach prywatnych. Lasy
publiczne, w tym gtéwnie panstwowe, stanowig 78,1 % ogdlnego areatu laséw, natomiast lasy
prywatne — 21,5 %.

O strukturze wiekowej drzewostanu decyduje fakt zalesiania gruntéw nieprzydatnych dla rolnictwa,
jako gtéwnego Zrdédta powiekszania zasobdw lesnych, co powoduje, ze ok. 50 procent laséw stanowig
drzewostany w wieku do 40 lat.

Lasy na terenie OFAK przedstawia ponizsza mapa struktury uzytkowania ziemi na terenie OFAK.

® Zrédto: www.konin.pl
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Mapa 3. Struktura uzytkowania ziemi na terenie OFAK
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2.1.5. FAUNA | FLORA

Srodowisko przyrodnicze OFAK charakteryzuje bogata fauna i flora; na terenach utworzonych

rezerwatéw przyrody oraz parkéow krajobrazowych wystepujg liczne gatunki zwierzat i roslin.

Wiele sposrdd nich sg gatunkami prawnie chronionymi min.:

e rosliny: wawrzynek wilcze tyko, purchawica olbrzymia, barwinek pospolity, czosnek wezowy,
lipiennik loesela, storczyk krwisty, grzybienie biate, lilia ztotogtéw, kopytnik pospolity,
przylaszczka pospolita;

e zwierzeta: biegacze, trzmiele, ropuchy, zaskroniec zwyczajny, jaszczurki, Zzmija zygzakowata,
bocian czarny, bocian biaty, tabedz, orzet bielik, zuraw, dudek, dziecioty, sdjka, kos, jez, ryjowki,
nietoperze, wiewiorka, kret.

taki zalewowe, pastwiska oraz zarosla nadrzeczne stanowig miejsca legowe oraz teren odpoczynku
i zerowania w czasie wedréwek powietrznych wielu gatunkéw ptakdw, co moze sprzyjaé rozwojowi
turystyki przyrodniczej.

2.1.6. ZASOBY DZIEDZICTWA KULTUROWEGO

Jedna z gtéwnych atrakcji turystycznych OFAK jest mozliwo$é zwiedzenia zabytkdw reprezentujgcych
wszystkie wystepujgce w Polsce style architektoniczne. Nalezg do nich pozostatosci okresu
starozytnosci, sSredniowiecza (grodziska, budowle romanskie i gotyckie), barokowe i renesansowe,
w tym najczesciej obiekty sakralne (klasztory, koscioty, kapliczki, bazylika), XIX-wieczne zespoty
patacowe i dworskie, ruiny zamkdéw rycerskich, rzezby ludowe i ptaskorzezby. Cecha
charakterystyczng jest wystepowanie zabytkdw z okresu poczatkéw ksztattowania sie panstwowosci
naszego kraju.

Szczegélnie ciekawym Swiadectwem dziatalnego cztowieka w przesztosci na obecnym terenie OFAK sg
liczne na catym obszarze Aglomeracji obiekty archeologiczne, m.in. grodziska, z ktérych niewiele
jednak jest wyeksponowanych i przygotowanych do zwiedzania w terenie. Przystosowane do
zwiedzania przez turystéw jest S$redniowieczne grodzisko potozone nad brzegiem Jeziora
Kownackiego, niedaleko wsi Mréwki w gminie Wilczyn.

Miasto Konin jest miastem posiadajagcym bogate tradycje historyczne. Na miejscu sredniowiecznego
miasta, na lewym brzegu Warty znajduje sie koninska Stardowka, ze wspaniatymi zabytkami
architektury sakralnej i mieszczanskiej, ktére przetrwaty do dnia dzisiejszego. Najcenniejszym
i zarazem najstarszym zabytkiem miasta jest kamienny stup romanski, ustawiony nieopodal kosciofa
Sw. Barttomieja.

Liczne drobne eksponaty pochodzgce z wykopalisk archeologicznych mozna oglada¢ w muzeach,
szczegblnie w Muzeum Okregowym w Koninie. Najczesciej sg to fragmenty sprzetéw domowych,
narzedzia, uzbrojenie oraz ceramika.

Na terenie OFAK znajduje sie kilka miejsc kultu religijnego. Najbardziej znanym i odwiedzanym jest
Sanktuarium Maryjne w Licheniu Starym oraz zespot klasztorny Kamedutow w Bieniszewie. Obiekty
te zostaty zaliczone do Kanonu Krajoznawczego Polski. Ponadto w OFAK znajduje sie kilka innych
sanktuariéw.

Na terenie Aglomeracji Koninskiej charakterystycznym elementem sg miejsca pamieci narodowej,
upamietniajgce wydarzenia historyczne zwigzane z walkg o niepodlegtos¢ Polski, dotyczace
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szczegdblnie walk z okresu Powstania Styczniowego oraz wydarzen z czaséw Il wojny Swiatowej. Sg to
gtéwnie pomniki, mogity i tablice upamietniajgce polegtych i zamordowanych.

Gtéwng placdwka muzealng na terenie OFAK jest Muzeum Okregowe w Koninie, w ktérym
wystawione sg znaleziska z catego regionu koninskiego. Muzeum posiada filie, ktéorym jest skansen
archeologiczny w Mréwkach w gminie Wilczyn. Ponadto na terenie OFAK funkcjonuje kilka
prywatnych muzedw oraz izby pamieci.

Uwzgledniajac zabytki znajdujgce sie w OFAK i w powiatach osciennych wytyczone zostaty
historyczne szlaki kulturowe, ktére generujg rozwdj turystyki. Najbardziej znanym jest Szlak
Bursztynowy oraz Szlak Piastowski.

2.1.7. KULTURA

Dziatalnosc¢ kulturalna na terenie OFAK rozwija sie dzieki funkcjonowaniu wielu instytucji, organizacji
i zespotow artystycznych. W gminach istniejg zespoty artystyczne: orkiestry dete, kapele ludowe,
zespoty muzyczno-wokalne, chéry, kabarety, zespoty teatralne.

W dziewieciu gminach nalezgcych do OFAK koordynatorami i inicjatorami dziatalnosci kulturalnej sg
Gminne Osrodki Kultury. Osrodkami zycia kulturalnego sg takze kluby, swietlice i kota réznego typu.
W 2013 r. funkcjonowato w Aglomeracji 13 domdw kultury (3 w Koninie i 10 w gminach powiatu),
ktore zorganizowaty tacznie 868 imprez w 2012 r. Oznacza to niewielki (o 3%) wzrost w stosunku do
2009 roku, przy czym w Koninie miat miejsce spadek o ponad 50%, a w powiecie wzrost o ponad 64%.

Do statych imprez organizowanych przez instytucje kultury, stowarzyszenia i samorzady z powiatu

koniriskiego i Miasta Konin nalezg:’

e Ogdlnopolski Festiwal Pianistyczny ,Chopinowskie Interpretacje Mtodych”,

e Gala Powiatu,

e Ogodlnopolski Plener Malarski,

e Dozynki Powiatowe,

o  Wielkie Ruszenie Gmin Powiatu Koninskiego,

e Miedzynarodowy Dzieciecy Festiwal Piosenki i Tarica KONIN,

e Ogdlnopolski Konkurs Filméw Niezaleznych im. prof. Henryka Kluby — OKFA,

e Ogdlnopolski Konkurs Poetycki o ,,Nagrode Milowego Stupa”,

e Przeglad Polskich Filméw Fabularnych ,Debiuty,

e (Ogodlnopolski Konkurs Gitary Klasycznej,

e Jesienne Spotkania Recytatoréw o Tytut ,Recytatora Jesieni”,

e  Wielkopolski Konkurs Recytatorski i Plastyczny ,,Wierszydetko”,

e Konkurs Recytatorski dla Szkét Podstawowych ,,Czerwienicie, zielericie sie stowa...”,

o Miedzypowiatowy Turniej Recytatorski na Tematy Biblijne ,,0d Abrahama z Ur do Pawta
z Tarsu”,

e Miedzynarodowy Przeglad Matych Form Teatralnych,

e Miedzypowiatowy Przeglad Chorow Dzieciecych i Mtodziezowych w Kramsku,

e Nadgoplanski Festiwal Muzyczny w Skulsku,

o Wielkopolski Konkurs na Monodram w Kleczewie,

7 http://www.konin.pl/index.php/kultura-w-koninie.html
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e Festiwal Ogdlnopolski Piosenki Artystycznej w Slesinie,

e Powiatowy Konkurs Piosenki Dzieciecej w Brzeznie,

e Rychwalskie Impresje Muzyczne,

e Wielkanocne Spotkanie z Tradycjg w Weglewie,

e Ogodlnopolskie Targi Wierzby i Wikliny ,,Salix” w Wierzbniku.

Postepujacy w ostatnich latach stopniowy wzrost liczby imprez kulturalnych o charakterze lokalnym
i ponadlokalnym pocigga za sobg ozywienie spoteczne i integracje spofecznosci lokalnych oraz
promocje gmin OFAK poza ich granicami.

W analizowanym okresie (2009-2012) mieszkaricy OFAK brali znacznie czesciej udziat w imprezach
masowych anizeli mieszkanicy catej Polski i Wielkopolski, przy czym rdznice te w tym czasie zmalaty.
W 2009 r. przypadato srednio 1,63 udziatu na mieszkarica OFAK, a w 2012 juz tylko 1,24, podczas gdy
w kraju i wojewddztwie udziat ten wynosit stale okoto 0,82-0,89%.

W gminie Slesin, skupiajacej najwiekszy wakacyjny ruch turystyczny, odbywajg sie w sezonie
turystycznym plenerowe koncerty znanych wykonawcéw estradowych. Jednak po zakonczeniu
sezonu turystycznego tego typu dziatalnosé¢ w gminie praktycznie zamiera, podczas gdy w Koninie
takie wydarzenia majg miejsce w ciggu catego roku.

Odrebng wartoscig regionu o charakterze historycznym sg legendy, basnie i podania. W szczegdlnosci
nalezy wymieni¢ nastepujace:

e Legendy okolic Gopta (Kolebka Piasta i Rzepichy),

e Legenda o duchu Konstantego Kadzidtowskiego — Legenda o zatopionym Kosciele,

e Legendy koninskie,

e Opowies¢ o tuku Napoleona,

e Opowies$¢ o Pieciu Braciach Meczennikach.

Unikatowym dobrem kulturowym jest zachowana w nielicznych zapiskach gwara ochwesnicka,
bedaca pochodng stosunkdw spoteczno-gospodarczych panujgcych wsrdd handlarzy obrazéw
religijnych, pierwotnie na terenie gminy Skulsk, a potem réwniez gminy Slesin.

2.1.8. SZLAKI TURYSTYCZNE

Przez OFAK biegng dobrze oznakowane turystyczne szlaki piesze, o tgcznej dtugosci okoto 113 km,
prowadzgce m.in. przez obszar Pagdrkow Ztotogdrskich czy miejsca zwigzane z kultem Najswietszej
Marii Panny i Pieciu Braci Meczennikéw. Trasy piesze sg réznej dtugosci: od okoto 1 km do 37,5 km,
dzieki czemu mogg by¢ atrakcyjng formga spedzania czasu przez turystow o réznych upodobaniach
i mozliwosciach zaréwno czasowych, jak i fizycznych.

Na terenie OFAK istnieje takze blisko 690 km szlakéw rowerowych w postaci okoto 26 szlakow
turystycznych i drog rowerowych, w tym trzy trasy tgcznikowe (49 km) oraz trzy drogi rowerowe
o tacznej dtugosci okoto 8,9 km — planowane sa réwniez trzy drogi rowerowe o dtugosci ok.16 km.’.
Szczegdtowe informacje i zestawienie drog rowerowych w OFAK (w tym znakowanych szlakéw
turystycznych) zawiera zatgcznik: ,Program rozwoju komunikacji rowerowej OFAK”. W zestawieniu
zostaty uwzglednione drogi rowerowe o réinych charakterze i wykonane w rdzinej technologii.
Zgodnie z przyjetg definicjg ,droga dla roweréw” to droga lub jej cze$¢ przeznaczona do ruchu

8 Strategia Rozwoju Obszaru Funkcjonalnego Aglomeracji Koniniskiej, 2014
° Program rozwoju komunikacji rowerowej OFAK, 2014
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rowerow jednos$ladowych, oznaczona odpowiednimi znakami drogowymi. W tak rozumiang definicje
wpisujg sie takze drogi nazywane: ,s$ciezkami rowerowymi”, ,ciggami pieszo-rowerowymi”, , pasami

dla roweréw”, ,,ulicami przystosowanymi do wspdlnego ruchu”, czy ,drogami rekreacyjnymi”.*

Obok nich wystepujg szlaki kulturowe, w wiekszosci nieoznakowane, o zasiegu przekraczajgcym
obszar Aglomeracji Koninskiej, np.: Szlak Pieciu Braci Meczennikdow, Droga Romanska, Szlak Piastéw,
Szlak Szwedzki, Szlak Cysterski, Szlak Szkocki, Szlak Zamkow, Szlak Klasztoréw, Szlak Architektury
Drewnianej (koscioty) i Szlak Bursztynowy.

Jedng z wazniejszych atrakeji turystycznych OFAK jest Kanat Slesinski, ktéry tworzy dtugi na 32 km
szlak wodny tgczgcy Warte z jeziorem Gopfto, stanowigc atrakcyjny turystyczny odcinek Wielkiej Petli
Wielkopolski, wykorzystywany gtéwnie przez mitosnikéw kajakarstwa, zeglarstwa i sportéw
motorowodnych.

Oprécz tego na terenie OFAK istniejg takze krétsze, ale rownie atrakcyjne, szlaki rzeczne o dtugosci
od kilku do okoto 20-25 m.

Przez OFAK biegnie jedyny w regionie konifiskim, dobrze oznaczony, szlak konny , Podkuta széstka”,
o dtugosci 118 km. Jest to drugi tego typu trakt konny w Wielkopolsce.

Dodatkowo nalezy nadmienié, ze Miasto Konin przystgpito takze do projektu ,,Nowy przebieg Szlaku
Piastowskiego” (projekt w realizacji — etap koncepcyjny).

Wiecej o szlakach turystycznych w rozdziale ,Analiza stanu zagospodarowania przestrzeni
turystycznej”, w podrozdziale ,Szlaki turystyczne”.

10 Program rozwoju komunikacji rowerowej OFAK, 2014
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2.2. OCHRONA SRODOWISKA NATURALNEGO

Na terenie OFAK ustanowionych jest wiele obszaréw i obiektéw podlegajgcych ochronie na
podstawie prawa. Nalezg do nich mi.in. rezerwaty przyrody i parki krajobrazowe:

e 6 rezerwatdw przyrody (facznie zajmujg powierzchnie ponad 3 600 ha), w tym:
Rezerwat , Mielno” (93,65 ha),

Rezerwat ,Bieniszew” (144,40 ha),

Rezerwat , Sokotki” (240,00 ha),

Rezerwat ,Pustelnik” (100,25 ha),

Rezerwat ,Ztota Gora” (123,87 ha),

czesé rezerwatu ,,Nadgoplanski Park Tysigclecia” (2 897 ha);

o O O O O

e 3 parki krajobrazowe (fgczna powierzchnia na terenie powiatu ponad 5 600 ha):
O czes$¢ Nadgoplanskiego Parku Tysigclecia,
O czes¢ Nadwarcianskiego Parku Krajobrazowego,
O czes$¢ Powidzkiego Parku Krajobrazowego.

Nadwarcianski Park Krajobrazowy - tereny potozone wzdtuz rzeki Warty, gdzie znajduje sie wiele
unikalnych w skali kraju i Europy okazéw ptactwa, zwierzat i roslin. Obejmuje obszar o powierzchni
13 428 ha., lezy w obrebie gminy Rzgdéw (OFAK), powiatu stupeckiego — gmin Ladek i Zagéréw oraz
powiatu wrzesinskiego — gmina Pyzdry, w pradolinie Warszawsko-Berlinskiej, uformowanej u schytku
ostatniego zlodowacenia.

Park jest czescig doliny Srodkowej Warty, uznanej za siedlisko ptakéw wodno-btotnych. Na terenie
Parku wystepuje 230 gatunkéw ptakéw. Bogactwo awifauny stanowi wyrdznik Nadwarcianskiego
Parku Krajobrazowego w pordwnaniu z innymi tego typu obszarami wystepujgcymi na terenie kraju.
Gniazdujg tu rzadkie gatunki ptakdw tj. rozeniec, btotniak fgkowy, btotniak zbozowy, kropiatka,
zielonka, derkacz, sieweczka obrozna, batalion, dubelt, dzierzba rudogtowa, swiergotek polny.
Niezwykle bogata i réznorodna jest szata roslinna. Przewazajg otwarte krajobrazy tgk i pastwisk,
a na wydmach bory sosnowe. Starorzecza obfitujg w roslinnos¢ wodng i btotng (szuwary).

Park utworzono w celu ochrony s$rodowiska przyrodniczego, niepowtarzalnych cech krajobrazu
dolinnego, ze wzgledu na miejsca legowe ptakdw, a takze wartosci historyczne i kulturowe.

Powidzki Park Krajobrazowy, z unikalnymi gatunkami fauny i flory, obejmuje powierzchnie 24 600 ha.
Podstawowym przedmiotem ochrony jest urozmaicona rzezba terenu, bedgca wynikiem dziatalnosci
lodowca, liczne jeziora, z najpiekniejszym Jeziorem Powidzkim, bardzo bogata flora z licznymi
gatunkami chronionymi, wiele zbiorowisk roslinnych, a takze bogata fauna, wsrdd ktérej znaczna
liczba gatunkow podlega ochronie. Na terenie parku wystepujg 174 gatunki ptakow i 34 ssaki oraz
990 gatunkdw roslin naczyniowych.

Nadgoplanski Park Krajobrazowy powstat w 1992 roku na bazie istniejgcego od roku 1967 rezerwatu
przyrody. Obecnie zajmuje on 9983 ha. W skfad obszaru parku wchodzi jezioro Gopto wraz
z otaczajgcymi go polami uprawnymi, fgkami, lasami, trzcinowiskami i innymi nieuzytkami. Celem
utworzenia parku krajobrazowego byfa zaréwno ochrona miejsc legowych wielu gatunkéw ptactwa,
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jak i zabezpieczenie wartosci historycznych tego obszaru. Flora Nadgoplanskiego Parku Tysigclecia
jest niezwykle zréznicowana i bogata. Dotad rozpoznano okoto 770 gatunkdw roslin, wsérdd nich
rzadko wystepujgce stonorosla, tzw. halofity, oraz roéliny cieptolubne. Swiat zwierzat reprezentujg
miedzy innymi dziki, sarny, jelenie, pizmaki, karczowniki, borsuki, lisy, kuny, jenoty, jeze, tchérze czy
gronostaje. Wystepuje tutaj ponadto jedenascie gatunkéw ptazéw i przedstawiciel gadow -
zaskroniec. Ptaki reprezentowane sg przez okoto 200 gatunkow, wsréd ktorych najbardziej
charakterystyczne to: ge$ gegawa, kormoran, bielik czy zuraw. Jezioro Gopto i inne zbiorniki wodne
na terenie parku zamieszkuje 25 gatunkéw ryb, miedzy innymi szczupak, sandacz, sum, leszcz''.

Wymienione rezerwaty przyrody oraz parki krajobrazowe wchodzg w sktad czterech obszaréw
chronionego krajobrazu, ktére obejmujg na terenie OFAK powierzchnie 49 490 hektaréw:

e Obszar Powidzko-Bieniszewski,

e Obszar Goplansko-Kujawski,

e Obszar Ztotogorski,

o Nadwarcianski Park Krajobrazowy.

Obszar Powidzko-Bieniszewski'? o powierzchni 460 km? obejmuje potudniowy fragment Pojezierza
Gnieznienskiego potgczony ciggiem wzgdrz moreny czotowej z resztkg dawnej Puszczy Bieniszewskiej.
Obszar ten tgczy sie z doling Warty ciggiem wzgdrz moreny czotowej przez rejon Puszczy
Bieniszewskie] i doline Meszny ze sztucznym zbiornikiem na pétnoc od Stupcy. Wystepuje tu znaczne
zréznicowanie siedliskowe. Na potudniowym wschodzie dominuje siedlisko gradu serii bogatej, na
potudniowym i pdétnocnym zachodzie — boru mieszanego. W centralnej czesci — mozaika gradu
ubogiego oraz tegu jesionowo — olszowego i olsu, a na pagdrkach (szczegdlnie na pétnoc od Jeziora
Wsciektego) acidofilnej i Swietlistej dgbrowy.

Obszar Powidzko-Bieniszewski jako cato$¢ jest najwazniejszym ogniwem ekologicznym systemu
ochrony ze wzgledu na najwiekszg w skali bytego wojewddztwa koninskiego koncentracje waloréw
przyrodniczych, krajobrazowych i rekreacyjnych. Tu znajduje sie resztka dawnej Puszczy
Bieniszewskiej z czterema rezerwatami przyrody. Jest to najcenniejszy pod wzgledem
morfologicznym obszar na terenie bytego woj. koninskiego, majgcy rzezbe mtodoglacjalng, zwigzang
ze zlodowaceniem battyckim. Wzgdrza moreny czotowej ciggng sie od Powidza do Konina. Osiggaja
wysokos¢ do 125 m n.p.m., przy wysokosciach wzglednych dochodzgcych do 20 m i spadkach terenu
do 30°.

Bardzo atrakcyjnymi i czesto spotykanymi na tym obszarze formami sg rynny polodowcowe
z jeziorami. Majg one strome, wysokie krawedzie (10-15 m); tworzg caly system dtugich,
rownolegtych obnizen, majgcych kierunek z pétnocnego wschodu na potudniowy zachdd i z pétnocy
na potudnie, kontrastujgcy z réwnie licznymi zagtebieniami bezodptywowymi moreny dennej
o nieregularnych ksztattach. Najwieksze jeziora tego obszaru to: Powidzkie, Niedziegiel, Suszewskie,
Wilczynskie, Budzistawskie oraz Ostrowickie — w znacznej czesci linii brzegowej otoczone lasami.
Wiele uroku majg tez mate jeziorka potozone w lesie, z bujnie rozwijajagcg sie roslinnoscia
szuwarowo-wodng (np. jeziorko koto wsi Gaj, J. Stowikowskie, J. Biate, J. Kanskie). Z Powidzko-
Bieniszewskim OCHK od strony wschodniej sgsiaduje jezioro Gostawskie i Pgtnowskie, stanowigce
naturalne potaczenie z Goplansko-Kujawskim OCHK.

™ http://www.polskaniezwykla.pl/web/place/26313,kruszwica-nadgoplanski-park-tysiaclecia.html
' Strategia Rozwoju Turystyki w wojewddztwie wielkopolskim, 2007
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Lasy towarzyszgce jeziorom s3 przewaznie uprawami sosnowymi, rosngcymi na rozmaitych
siedliskach: gradu ubogiego, boru mieszanego i rzadko gragdu bogatego. Najwyiszymi walorami
ekologicznymi charakteryzujg sie lasy koto J. Niedziegiel i J. Biatego, posiadajgce sporo starych
drzewostanéw sosnowych z bogatym podrostem drzew lisciastych (grab, buk, dab, brzoza). Piekny
fragment starej dgbrowy swietlistej znajduje sie na wzgdrzu na terenie osrodka wypoczynkowego
w okolicy Skorzecina. Powidzko-Bieniszewski OCHK tradycyjnie wykorzystywany jest jako teren
wypoczynkowy. Znajdujg sie tu liczne szlaki turystyczne i osrodki wypoczynkowe. Z obszarem
powidzko-bieniszewskim od strony wschodniej sgsiaduje J. Gostawskie i J. Patnowskie, stanowigc
naturalne potaczenie z nastepnym obszarem goplarnsko-kujawskim.

Obszar Goplarisko-Kujawski ® o powierzchni 61496 hektaréw lezy w granicach Pojezierza
Kujawskiego. Obejmuje tereny o rdznej genezie. W jego granicach znajduje sie strefa marginalna
ostatniego glacjatu, jak i fragmenty terenu objetego zlodowaceniem srodkowopolskim.

Zmiane charakteru rzezby powstatej w tych dwu okresach najwyrazniej wida¢ w okolicy Makolna.
Obszary starszego zlodowacenia reprezentuje wyniesiony ostaniec kolski o fagodnych, dtugich
stokach. Ladoléd pdétnocnopolski opart sie na tym wzgdrzu, ,,oblepiajgc je” od pdtnocy pagdrkami
akumulacji fluwioglacjalnej. Powstata bardzo urozmaicona rzezba terenu o deniwelacjach ok. 50 m.
Pagorki te otaczajg wyrazng forme rynny Makolnenskiej z wieloma jeziorami.

Pozostate tereny z rzezbg mtodoglacjalng to rynny polodowcowe (slesinska, lichenska, lubstowska)
z jeziorami, falista morena denna z gérnym odcinkiem Noteci, niewielkie ptaty piaskdw sandrowych
(okolice Brdowa i Piotrkowic) oraz skupienia form szczelinowych.

Tereny te kontrastujg z ptaskim obnizeniem kramskim, wyrzezbionym przez wody cofajgcego sie
lodowca pdétnocnopolskiego. Wsrdd rozlegtych fak tkwig ostarnice wysp wysoczyznowych o stromych
zboczach, wyniesione o okoto 29 metréw. Ten rozlegty obszar wysp o urozmaiconej rzezbie terenu,
z licznymi jeziorami, dolinami rzecznymi, obnizeniami, z niewielkimi lasami i zadrzewieniami oraz
z niezbyt intensywnym rolnictwem, jest bardzo zréznicowany pod wzgledem typdéw potencjalnej
roslinnosci naturalnej.

Koto Woli Podleznej i Grablina rosng dgbrowy (przemieszane z uprawami sosnowymi) na siedlisku
gradu ubogiego, z grabem, jarzebing i debem w podroscie oraz z licznymi bylinami w runie. Podobnie
jest w kompleksach lesnych na pdtnoc od Lichenia Starego. Drzewostany lisciaste nalezg tu
do rzadkosci. Na obszarze tym znajdujg sie trzy rezerwaty przyrody: Kaweczynskie Brzeki i Rogézno
oraz jeden park krajobrazowy: Nadgoplanski Park Tysigclecia.

Obok waloréw przyrodniczych na uwage zastugujg walory kulturowe np. w miejscowosci Stary Lichen
znajduje sie miejsce kultu maryjnego z bazylikg (jedng z najwiekszych w Europie) odwiedzane
corocznie przez okoto 1 min oséb.

Obszar Ztotogdrski'* obejmuje powierzchnie 1890 ha. Zachodnia granica poczynajac od miejscowosci
Tuliszkdéw biegnie przez Zychlin, Brzezno, doling Warty az do Cichowa, nastepnie przez Nowg Wie$
i inne miejscowosci zatacza koto do Tuliszkowa.

B http://www.powiat.konin.pl/pl/350/471/obszar_goplansko_-_kujawski
" http://www.powiat.konin.pl/pl/350/471//obszar_zlotogorski
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Na obszar Ztotogodrski sktadajg sie trzy wzniesienia. Jedno z nich Ztota Géra osigga najwyisza
wysokos¢ — 191,2 m n.p.m. Fragmenty starych debéw okalajgce Ztotg Gére objete zostaty ochronag
rezerwatowg. Ztota Gdéra wraz z 30-metrowa wiezg widokowg jest tradycyjnym celem niedzielnych
wycieczek z pobliskiego Konina, jak i nieco bardziej odlegtego Turku. W budowie jest druga wieza
widokowa (22-metrowa) w Paprotni gm. Krzymodw przy Centrum Sporéw Ekstremalnych.

Na terenie OFAK wystepujg formy szczelinowe powstate w czasie zlodowacenia srodkowopolskiego.
Zbudowane z tatwo przepuszczalnych osadéw piaszczysto-zwirowych, co przy gteboko zalegajgcym
zwierciadle wdd gruntowych czyni je podatnymi na erozje. Dlatego tez lasy, porastajgce te pagorki
i zabezpieczajgce ich zbocza, majg charakter glebochronny.

Na potudniowych stokach Pagérkow Ztotogdrskich mozna spotkaé fragmenty starych dagbréw
Swietlistych z wystepujacymi w runie: dzwonkiem brzoskwiniolistnym, goryszem sinym, miodunka
waskolistng, bodziszkiem czerwonym, a na suchszych miejscach — z gozdzikiem piaskowym.
W starszych drzewostanach sosnowych czesto spotyka sie dorodne, stare deby.

Na terenach potozonych nieco nizej, sosnie towarzyszg podrosty debu, jarzebiny, grabu i leszczyny,
a w runie rosng rosliny laséw lisciastych, m. in. narecznica samcza, kokoryczka wielokwiatowa,
przytulina lesna, kuklik zwisty. Duzo jest tez jagdd, poziomek, jezyn i malin.

Najtadniejsze lasy z odnawiajagcym sie gradem znajdujg sie m. in. Koto Dgbrowic i Tarnowskiego
Mtyna. Przez srodek omawianego obszaru przeptywa rzeka Topiec, ktorej liczne zrédliska znajdujg sie
w lesie koto wsi Ruda oraz na gruntach prywatnych we wsiach: Jabtonna, Przyboréw, Wyszyna
i Adamoéw. S3 to typowe podstokowe zrédta z wysiekami w gruncie zwirowym lub torfowo-
zwirowym. Nisze zrédliskowe sg zwykle rozlegte i osiggaja gtebokosé do 4 m.

Na uczeszczanej trasie znakowanych szlakéw turystycznych, przecinajgcych caty obszar na linii Konin
— Turek, znajduje sie kilka zabytkéw kultury materialnej. Do ciekawszych nalezg: ruiny zamku
renesansowego w Wyszynie, trzy koscioty (w Starym Miescie, Zychlinie i Wyszynie) oraz cztery parki
podworskie (w Brzeznie, Zychlinie, Chylinie i Grzymiszewie). Na uwage zastuguje réwniez zespét
patacowo-ogrodowy, klasycystyczny zajazd i kosciét z romanskim prezbiterium (XII w.) w Koscielcu
oraz zabytkowe budownictwo chtopskie w Gasiorowie, Biatkowie Kos$cielnym, Ruszkowie i Dobrowie.

W zasiegu terytorialnym nadlesnictwa Konin znalazta sie réwniez bardzo mata powierzchnia
Pyzdrskiego Obszaru Chronionego (dwa wydzielenia o tacznej powierzchni 3,43 ha). Catkowita
powierzchnia obszaru zajmuje 30 000 hektaréw i stanowi fragment doliny rzeki Warty wraz z ptaska
rowning akumulacyjng w potudniowo zachodniej czesci bytego wojewddztwa koninskiego.

tacznie obszary chronione zajmujg prawie 41 procent powierzchni OFAK™. Obok nich, na terenie
OFAK znajduje sie 71 pomnikéw przyrody, najwiecej w gminie Golina (11) i Stare Miasto (9).

Czes$¢ OFAK objeta jest rowniez specjalng ochrong ptakow i siedlisk w ramach dyrektywy Natura
2000. Na terenie Nadlesnictwa Konin znajduje sie sze$¢ obszaréw Natura 2000 — dwa obszary
specjalnej ochrony ptakéw (OSO) i cztery obszary majgce znaczenie dla Wspdlnoty (OZW), powotane

'3 Strategia Rozwoju Obszaru Funkcjonalnego Aglomeracji Koniriskiej, 2014
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w celu ochrony siedlisk: Ostoje Nadgoplariskg, Ostoje Nadwarciansky, Jezioro Gopto, Pojezierze

Gnieznieriskie, Puszcze Bieniszewska i Doline Srodkowej Warty'®.

PLB 040004 ,,Ostoja Nadgoplaniska”. Obszar OSO obejmuje Jezioro Gopto, jego otoczenie z grupg
jezior: Skulskie (Skulskie, Skulska Wies, Czartowo). Powierzchnia catkowita ostoi wynosi 9 815,8
ha. W zasiegu terytorialnym Nadlesnictwa Konin znalazta sie cze$¢ obszaru o powierzchni 3 284,64
ha (33% areatu). Grunty administrowane przez nadlesnictwo zajmujg 248,08 ha, co stanowi tylko
2,53% powierzchni ostoi. W ostoi wystepuja co najmniej 24 gatunki ptakdéw z Zatgcznika
| Dyrektywy Ptasiej, 10 gatunkéw z Polskiej Czerwonej Ksiegi (PCK).

PLB 300002 ,,Dolina Srodkowej Warty”. Powierzchnia catkowita tego Obszaru Specjalnej Ochrony
wynosi 57 104,4 ha. Duza cze$¢ ostoi potozona jest w zasiegu terytorialnym nadlesnictwa
(20496,14 ha). Grunty zarzadzane przez Nadlesnictwo Konin zajmuja w obszarze stosunkowo
niewielka powierzchnie — 372,94 ha (0,65% powierzchni ostoi). W sktad ,,Doliny Srodkowej Warty"
weszta potudniowa czes¢ lesnictwa Bieniszew, pétnocny fragment lesnictwa Kowalewek oraz mate
fragmenty lesnictw Grablin i Brzezno. Dolina ma szerokos$¢ od 500 m do ok. 5 km, wypetniona jest
przez mady i piaski, a jedynie w bezodptywowych obnizeniach wystepujg niewielkie powierzchnie
ptytkich torféw.

PLHO40007 ,Jezioro Gopto”. Obszar OZW o powierzchni 13 459,4 ha. Granice ostoi czesciowo
pokrywajg sie z opisanym wczesniej OSO ,Ostoja Nadgoplanska". Powierzchnia terendw
Nadlesnictwa Konin potozonych w obszarze jest analogiczna jak w przypadku PLB040004. Grunty
nadlesnictwa zajmujg tylko 1,84% catkowitej powierzchni obszaru ,Jezioro Gopto". Obszar
obejmuje jezioro Gopto i system jezior Skulskich wraz z otoczeniem i rozlegty kompleks lesny
pofozony na zachdéd od Gopta.

PLH300009 ,Ostoja Nadwarcianska”. Obszar OZW, ktdrego granica czesciowo pokrywa sie
z granica 0OSO ,Dolina Srodkowej Warty". Powierzchnia catkowita ostoi wynosi 26 653,1 ha.
W zasiegu terytorialnym Nadlesnictwa Konin znalazto sie 9 685,48 ha obszaru. Grunty
administrowane przez nadlesnictwo zajmujg jednak niewielkg czes¢ ,Ostoi Nadwarcianskiej" —
649,74 ha (2,44% powierzchni obszaru). W granicach chronionego obszaru znalazta sie pétnocna
czes¢ lesnictwa Kowalewek i potudniowy fragment lesnictwa Bieniszew. Ostoja obejmuje
fragment doliny Srodkowej Warty w Pradolinie Warszawsko-Berliiskiej uksztattowanej w czasie
ostatniego zlodowacenia. Terasa zalewowa Warty osigga miejscami ponad 4 km szerokosci
i cechuje sie duza réznorodnoscia szaty roslinnej, tym samym tworzac dogodne siedliska dla wielu
gatunkow zwierzat, w szczegdlnosci ptakow.

PLH300011 ,Puszcza Bieniszewska”. Powierzchnia tego obszaru OZW wynosi 954 ha. Puszcza
Bieniszewska w catosci znajduje sie w zasiegu terytorialnym Nadlesnictwa Konin, a wiekszos¢
gruntow znajdujgcych sie w jej granicach podlega zarzagdowi nadlesnictwa — 903,68 ha (94,72%
ostoi). Puszcza Bieniszewska to zwarty kompleks laséw. Niemal caty omawiany obszar pokrywajg
dobrze zachowane lasy gragdowe oraz tegi, niewielkie powierzchnie zajmujg acidofilne i swietliste
dabrowy.

PLH300026 ,Pojezierze Gnieznieriskie”. Obszar PLH300026 ,Pojezierze Gnieznieniskie" zajmuje
powierzchnie 15 922,1 ha, z czego w zasiegu terytorialnym Nadlesnictwa Konin znajduje sie

'® http://www.konin.poznan.lasy.gov.pl/obszary-natura-2000
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1 211,24 ha. Grunty administrowane przez nadlesnictwo to 297,44 ha (1,87% areatu obszaru).
W granicach obszaru ,Pojezierze Gnieznienskie znalazt sie podtnocno-zachodni fragment
nadlesnictwa. Sg to wydzielenia lesnictwa Skulsk. W granicach PLH 30026 Pojezierze Gnieznienskie
wystepujg jeziora, w ktérych wystepujg najlepiej zachowane w Wielkopolsce formacje
podwodnych tgk ramienicowych Charetea. Jeziora: Niedziegiel, Budzistawskie, Czarne sg jedynymi
ostojami niektérych gatunkéw ramienic w skali Polski a nawet Europy.

Tereny NATURA 2000 znajdujg sie réwniez w obszarach chronionego krajobrazu.

Ustanowione powyzej obszary chronione stanowig podstawe zapobiegania postepowi
zanieczyszczenia Srodowiska, ktéry na terenie OFAK jest zréznicowany. Zdecydowanie wiekszg czesc
OFAK stanowig obszary niezagrozone.

Ujemnie na srodowisko przyrodnicze na terenie OFAK wptywa przede wszystkim dziatalnos¢ kopalni
PAK Kopalnia Wegla Brunatnego Konin S.A., ktéra powoduje zaktécenia w $rodowisku lesnym
i w istniejgcych stosunkach wodnych. Niewatpliwy wptyw na stan srodowiska ma réwniez emisja
szkodliwych gazéw przez elektrownie ,Konin” i ,Patnow”, ktéra zostata znacznie ograniczona
w wyniku inwestycji zmniejszajgcych przenikanie gazéw i pytdw do atmosfery.

Istotne znaczenie dla ograniczenia miejscowych zanieczyszczerr jest porzadkowanie gospodarki
wodno-Sciekowej i gospodarki odpadami w gminach.

Potozenie obszaréw przyrodniczych / parkow przedstawia Mapa nr 2. Uwarunkowania przyrodnicze
OFAK.
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2.3. DOSTEPNOSC KOMUNIKACYJNA

Przez teren OFAK przebiegajg drogi krajowe, wojewddzkie, powiatowe i gminne oraz autostrada A-2.

Na koniec 2011 r. na terenie objetym obecnie OFAK znajdowato sie 2 247,1 km drég o twardej

nawierzchni, z czego ponad potowe stanowity drogi gminne.

Gtéwny cigg drogowy Aglomeracji Koninskiej tworzy ptatna autostrada A2 (miedzynarodowa droga

E 30), taczaca Europe Zachodnig przez Poznan z Warszawg, oraz rownolegta do niej alternatywna

droga krajowa nr 92. Cigg ten stanowi fragment Il Transeuropejskiego Korytarza Transportowego.

Autostrada jest dostepna przez wezty Konin — Zachéd (dawniej Modta) i Konin — Wschéd (d. Zdzary)

na terenie gminy Stare Miasto oraz Golina (wezet Stugocin).

2.3.1. DROGI KRAJOWE

Sie¢ drdg krajowych na terenie OFAK tworzg:

Autostrada A-2 (miedzynarodowa droga E-30), tgczaca Europe Zachodnig przez Poznan
z Warszawag);

DK nr 92 (Swiecko — Poznan — Warszawa) przebiega przez gminy Golina, Konin i Krzyméw,
w tym przez $Srédmiejskie obszary Konina i Goliny. Mimo objecia systemem optat ViaToll, droga
ta jest silnie obcigzona ruchem samochodéw ciezarowych;

DK nr 25 (Ostrow Wlkp. — Kalisz — Konin — Bydgoszcz) krzyzuje sie z A-2 na wezle Konin-Zachdd,
to licznie uczeszczany cigg, gtéwnie w relacjach krajowych, stanowigcy ,kregostup” drogowy
OFAK, gdzie przebiega przez gminy: Rychwat (omijajgc miasto matg obwodnicg), Stare Miasto,
Konin (na odcinku 14 km), Slesin (omija zabudowe miasta) i Skulsk. W Skulsku trasa przecina
kolejng rynne — Jezior Skulskich. Na odcinku pétnocnym DK nr 25 charakteryzuje sie kretoscia
oraz znaczniejszymi pochyleniami podtuznymi;

DK nr 72 (Konin — £6dz) uzupetnia lokalny uktad drég krajowych, krzyzujac sie z autostradg A-2
na wezle Konin-Wschdd i biegnac przez gmine Stare Miasto.

2.3.2. DROGI WOJEWODZKIE

Wsrdd dréog wojewddzkich najwiekszy ruch przenoszg DW Nr 264 na odcinku Konin — Kleczew

(powyzej 700 poj./h) i DW nr 266 Konin — Ciechocinek, zwtaszcza na odcinku z Konina do Woli

Podteznej (droga do Lichenia).

Sie¢ drég wojewddzkich na terenie OFAK stanowig drogi o rdznym natezeniu ruchu i o réznej jakosci:

droga nr 263 (Stupca — Slesin — Sompolno),
droga nr 264 (Konin — Kleczew),

droga nr 266 (Konin — Ciechocinek),

droga nr 269 (Kowal — Szczerkowo),

droga nr 443 (Jarocin — Rychwat — Tuliszkéw),
droga nr 467 (Pyzdry — Golina).
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2.3.3. DROGI POWIATOWE | GMINNE

W OFAK drogi powiatowe majg tgczng dtugosé 565,4 kilometrow. Sposrdd drdg powiatowych
kluczowe znaczenie ma droga nr 3210 P Konin (Wola Podtezna) — Lichers Stary — Rézopole (Slesin).
Droga ta ma na znacznej dtugosci trudng konfiguracje z uwagi na potozenie na skraju wysoczyzny.
Ewentualna korekta lub rozbudowa tej trasy bytaby utrudniona z powodu przebiegu przez lasy
i zabudowe miejscowosci. Silnie eksploatowane sg takze drogi zwigzane z udostepnianiem nowych
216z wegla brunatnego, przy czym PAK KWB Konin S.A. stara sie budowa¢ nowe potgczenia do swoich
obiektéw i partycypuje w poprawie stanu drdg zastanych. W ostatnich latach z uwagi
na suburbanizacje wzrosto natezenie na drogach lokalnych taczacych okoliczne miejscowosci
z Koninem, takze na drogach w gminach bedacych terenem znacznej aktywnosci inwestycyjnej
(np. Stare Miasto). W sezonie letnim wzrasta ruch pielgrzymkowy do Lichenia, tranzyt turystéw
z potudnia Polski na Pomorze przez DK 25, a takze liczba uzytkownikéw drég prowadzacych
do terendw turystycznych.

Mimo duzej podazy drdég transport drogowy napotyka w OFAK na utrudnienia techniczne. Drogi na
terenie Aglomeracji przebiegajg przez liczne rozciggniete wzdtuz nich miejscowosci i sg na znacznych
odcinkach obudowane, co ogranicza mozliwosci ich uzytkowania i rozbudowy. Znaczna dtugosé drég
nie jest dostosowana do wielkosci ruchu, jaki sie po nich odbywa, a drogi nizszych klas znajduja sie
czesto w ztym stanie technicznym. Stan drég jest jednak systematycznie polepszany.

Najwiekszg przeszkode naturalng, oprécz wymienionych rynien jeziornych stanowi dolina Warty
o szerokosci 2-3 km, przekraczana jedynie 2 ciggami mostowymi o znaczeniu ponadlokalnym (Most
Torunski w Koninie ma charakter lokalny). Ponadto Warte przekroczy¢ mozna za pomocg promoéw
w ciggu drég powiatowych w Stawsku (granica gm. Rzgédw — Golina) i Biechowach (gm. Kramsk —
Krzymow). Inwestycjg, ktdra z pewnoscig mogtaby usprawnic transport drogowy w skali Aglomeracji,
bytby planowany most w Biechowach, umozliwiajacy skrécone potgczenie DK 92 z sanktuarium
w Licheniu z pominieciem Konina.

Sie¢ drogowg OFAK przedstawia ponizsza mapa.
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Mapa 4. Sie¢ drogowa i kolejowa OFAK
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Zrédto: Studium rozwoju transportu zréwnowazonego OFAK

2.3.4. KOLEJE

0O¢$ kolejowa przechodzaca przez teren OFAK stanowi zelektryfikowana, dwutorowa linia kolejowa
E-20 o znaczeniu miedzynarodowym, relacji Paryz — Berlin — Warszawa — Moskwa. Obstuguje ona
zaréwno transport pasazerski, jak i towarowy. Linia E-20 zostata modernizowana. Po modernizacji, na
trasie Warszawa — Konin, przeprowadzono testy szybkiej kolei z pociggami Pendolino.

W pétnocno-wschodniej czesci OFAK (gm. Wierzbinek) przebiega niewielki odcinek dwutorowej,
zelektryfikowanej linii kolejowej nr 131 Choczéw Batory — Tczew (magistrala weglowa).

Na terenie pdtnocnej czesci OFAK znajdujg sie relikty okoto 100-kilometrowej sieci kolei
waskotorowych, ktdre niegdys ftaczyly wszystkie wieksze tutejsze miejscowosci, zapewniajac
transport oséb i towardw. Szlaki te mogg zosta¢ wykorzystane do celdw turystycznych, w formie
kolejek lub Sciezek rowerowych, lub postuzy¢ do rozbudowy drég i innych rodzajow komunikacji.

Stacja Konin oferuje bezposrednie potgczenia z niemal wszystkimi najwazniejszymi miastami
w Polsce, a takze z Berlinem (czas jazdy EIC BWE od 3 h 25 min) oraz Amsterdamem. Dojazd do
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Poznania jest zapewniony w czasie od 45 min. (EIC BWE) do 1:15 — 1:30 h (pociaggi osobowe). Dojazd
do Warszawy pociggami klasy EC i EIC zajmuje ponizej 2 h, pociggami TLK okoto 2,5 h.

Wedtug rozktadu jazdy aktualnego na dziert 31.10.2014 r., ze stacji Konin w dni robocze dostepnych
jest 59 potaczen, w tym 34 w kierunku Poznania (15 osobowych, zatrzymujacych sie takze
na przystankach Konin Zachdd, Kawnice i Sptawie), a 16 do Warszawy. W kierunku Ktodawy/Kutna
(dostep do Kramska) dostepnych jest 6 potaczen osobowych na dobe®’.

Na terenie OFAK, w ruchu lokalnym, rola kolei jest niewielka, z uwagi na niekorzystne usytuowanie
stacji i przystankéw (poza Koninem i Kawnicami) w stosunku do wiekszych miejscowosci.

2.3.5. TRANSPORT DROGOWY OSOBOWY

W transporcie autobusowym dominujg kursy lokalne, jednak Aglomeracja ma tez pofaczenia
z wazniejszymi miejscowosciami potozonymi w catym kraju. Dalekobiezne autobusy z Konina kursujg
miedzy innymi do Biategostoku (1 kurs na dobe), Bydgoszczy (3), Katowic (1), Kielc (1), Kotobrzegu (2),
Lubina (1), todzi (5), Szczecina (2), Torunia (4), Warszawy (4), Zielonej Gory (1). Czes¢ z tych
autobuséw kursuje w wybranych okresach roku. Zaskakujgco stabe sg potaczenia z Kaliszem
(3-4 dziennie). Autobusy dalekobiezne zatrzymujg sie takie w wiekszych miejscowosciach OFAK,
przez ktdre przejezdzajg. Kursy lokalne, realizowane gtéwnie przez PKS Konin S.A. pozwalajg na
dojazd do stolicy Obszaru ze wszystkich osrodkéw gminnych. Najlepsze potgczenia (ponad 20
dziennie) maja Slesin, Golina, Rzgéw. Najmniejsze mozliwosci dojazdu do Konina istniejg z Wilczyna
i Wierzbinka (10 i mniej)'®. Mniejsze natezenie kurséw wystepuje w relacjach taczacych gminy poza
Koninem (np. miedzy Kleczewem i Slesinem kursujg 2 autobusy). Do czesci gmin (np. Krzymoéw, Stare
Miasto) dojazd obstuguje MZK Konin.

2.3.6. TRANSPORT WODNY

Warta w dét od ujécia Kanatu Slesifiskiego oraz Kanat Slesiriski stanowia $rédlgdowe drogi wodne
Il klasy, o parametrach przystosowanych do ruchu barek 600-tonowych. Gtebokosci tranzytowe takich
drég powinny wynosi¢ 2,5 m. Obecnie wykorzystanie transportowe wymienionych ciggdéw jest
znikome, natomiast stanowig one atrakcyjne szlaki turystyczne, jako czes¢ tzw. Wielkiej Petli
Wielkopolski.

2.3.7. TRANSPORT LOTNICZY

Na dawnym zwatowisku odkrywki w Kazimierzu Biskupim, okoto 15 km od centrum Konina,
utworzono lotnisko uzytkowane przez Aeroklub Koninski. Obiekt dysponuje oswietlonym asfaltowym
pasem startowym o dtugosci 620 m, dwoma hangarami, budynkiem biurowo-socjalnym z miejscami
noclegowymi, stacjg paliw oraz warsztatem naprawy sprzetu lotniczego®. Lotnisko moze obstugiwaé
mate samoloty, szybowce, balony na ogrzane powietrze. Daje to pewne mozliwosci rozwoju
transportu lotniczego oraz turystyki w OFAK.

Y http://rozklad.sitkol.pl/bin/stboard.exe/pn?ld=c&
'8 http://autobusowyrozkladjazdy.pl/ [dostep: 25.04.2014]
" http://www.aeroklub.konin.pl/
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2.3.8. tACZNOSC

Znaczenie telefonii przewodowej, podstawowego do niedawna $rodka tgcznosci, spada w zwigzku
z dynamicznym rozwojem telefonii komdrkowej. Obecnie tgcza przewodowe s3 pozadane gtéwnie
z powodu koniecznosci dostepu do sieci internetowej. Urzadzenia telefonii stacjonarnej
wykorzystywane sg przede wszystkim w jednostkach samorzadu terytorialnego i przedsiebiorstwach.
Z danych za 2011 r. dla wojewddztwa wielkopolskiego wynika, ze liczba telefonicznych taczy
gtéwnych od kilku lat wyraznie spada (w poréwnaniu z 2007 r. 0 31,56%).

Spada réwniez liczba placéwek pocztowych.” Urzedy pocztowe sg faczone, samodzielne uprzednio
placowki zamieniane w filie lub likwidowane, a na ich miejsce powstajg agencje pocztowe
prowadzone przez inne podmioty. Tendencja ta dotyczy catego kraju.

Telefonia komdrkowa obejmuje zasiegiem caty OFAK. Dotyczy to w zasadzie wszystkich obecnych
operatoréw komodrkowych. Nie wszedzie jednak dociera Internet mobilny, a szczegdlnie jego
najszybsza obecnie forma, LTE.

Na terenie wszystkich gmin OFAK realizowany jest projekt: Wielkopolska Sie¢ Szerokopasmowa.
Celem projektu, polegajacego na budowie sieci szerokopasmowej w technologii NGA (sieci nowej
generacji), jest zapewnienie mieszkaricom, przedsiebiorstwom i organom administracji publicznej
mozliwosci dostepu do wybranego operatora facznosci elektronicznej i wybranej platformy
technologicznej oraz dostepu do ustug dostarczanych w ramach sieci NGA. Projekt koncentruje sie na
,biatych obszarach NGA” (tj. obszarach, na ktorych obecnie nie ma infrastruktury NGA, a inwestorzy
prywatni nie planujg inwestycji w takg infrastrukture w najblizszych przysztosci). Zapewnienie
operatorom telekomunikacyjnym dostepu do subsydiowanej infrastruktury stworzy zachety do
inwestycji w segmenty NGA ostatniej mili. Celem projektu jest rowniez umozliwienie korzystania
z nowej sieci, aby wyeliminowa¢ ,przepas¢ cyfrowg” w zakresie podstawowych ustug
szerokopasmowych na obszarach, na ktérych obecnie nie ma odpowiedniej infrastruktury
szerokopasmowej. Tymczasowg alternatywa jest obecnie bezptatny dostep do Internetu, mozliwy
maksymalnie do 21.12.2016 r. w ramach ustugi Aero2, obejmujacej swoim zasiegiem caty teren
OFAK, jednak przy stabych parametrach transmisji (512 kB/s).

 plan Rozwoju Lokalnego Powiatu Koniriskiego 2014
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2.4. ANALIZA STANU ZAGOSPODAROWANIA PRZESTRZENI TURYSTYCZNEJ

Niniejszy rozdziat omawia zasadnicze aspekty zwigzane z zagospodarowaniem przestrzeni
turystycznej stuzgce ruchowi turystycznemu ze szczegdlnym uwzglednieniem wykorzystania
infrastruktury turystycznej, takiej jak: obiekty zabytkowe, przyrodnicze, rozrywkowe, sportowe, baze
noclegowg i gastronomiczna.

2.4.1. OBIEKTY ZABYTKOWE

Jedna z gtéwnych atrakcji turystycznych OFAK jest mozliwos¢ zwiedzenia zabytkow reprezentujgcych
wszystkie wystepujgce w Polsce style architektoniczne. Cechg charakterystyczng regionu Aglomeracji
jest znaczna liczba zabytkéw z okresu poczatkdw ksztattowania sie panstwowosci naszego kraju.

Obiekty archeologiczne

Swiadectwem dziatalnoéci cztowieka w przesztoéci sg liczne obiekty archeologiczne, z ktérych
niewiele jednak jest wyeksponowanych i przygotowanych do zwiedzania w terenie. Liczne drobne
eksponaty mozna oglada¢ w muzeach. Najczesciej sg to fragmenty sprzetdw domowych, narzedzia,
uzbrojenie oraz ceramika.

Jednym ze zbadanych przez archeologdéw obiektow jest grodzisko tuzyckie potozone na dawnej
wyspie jeziora Koziegtowy w gminie Kleczew. Gréd pochodzi z VII w. p.n.e. i stuzyt jako schronienie
w razie niebezpieczenstwa. Zabytki pochodzace z grodziska sg eksponowane w Muzeum Okregowym
w Koninie.

Natomiast obiektem przystosowanym do zwiedzania przez turystow jest sredniowieczne grodzisko
stozkowate potozone nad brzegiem Jeziora Kownackiego, niedaleko wsi Mrowki w gminie Wilczyn.
Zamieszkane byto w XIIl i XIV wieku. W latach siedemdziesigtych XX wieku zrekonstruowano palisade,
piecioboczng wieze strazniczg oraz potziemianke. W wiezy urzgdzono niewielkg wystawe wykopalisk.

Ponadto na terenie OFAK znajdujg sie inne udokumentowane grodziska s$redniowieczne,
np. w Krélikowie i w Biskupicach w gminie Grodziec.

Zabytki architektury i sztuki

Bogata historia terenu obejmujgcego obecnie OFAK zostata utrwalona w licznych zabytkach
architektury i sztuki. Nalezg do nich pozostatosci okresu starozytnosci i sredniowiecza, budowle
barokowe i renesansowe, w tym gtdwnie obiekty sakralne (klasztory, koscioty, kapliczki, bazylika),
XIX-wieczne zespoty patacowe i dworskie, ruiny zamkéw rycerskich, rzezby ludowe i ptaskorzezby.

Oprécz wspomnianego juz grodziska w Mréwkach na uwage zastugujg m. innymi®*:

1. Obiekty reprezentujgce sztuke romanskag (XI-XIl w.):
e romanska kaplica w neogotyckim kosSciele parafialnym pw. $w. Piotra i Pawta w Starym Miescie
(z 1907 r.), z zachowanym portalem zawierajagcym ptaskorzezbe Chrystusa Ukrzyzowanego,

! Szerzej na ten temat w dokumencie: Audyt turystyczny 15 Jednostek Samorzadu Terytorialnego OFAK
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kosciot pw. sw. Marcina w Kazimierzu Biskupim z XII/XIll w. rozbudowany okofo 1512 r. w stylu
gotyckim,

kamienny krzyz pokutny, wmurowany w $ciane kapliczki w Licheniu Starym — gmina Slesin;

stup drogowy (mylnie zwany milowym) w Koninie, posadowiony w 1151 r. dla oznaczenia
potowy drogi miedzy Kaliszem a Kruszwica.

2. Zabytki stylu gotyckiego z XII-XV w.:

koscidt farny (pw. $w. Barttomieja) w Koninie,

zamek w Koninie — Gostawicach,

kosciét pw. $w. Andrzeja Apostota w Koninie — Gostawicach, zbudowany na planie krzyza
greckiego, ze sklepieniem palmowym,

kos$ciot pw. sw. Jana Chrzciciela i Pieciu Braci Meczennikdw z lat 1514-18 w Kazimierzu
Biskupim, styl pédZnogotycki,

klasztor $w. Rodziny z lat 1514-1520 w Kazimierzu Biskupim (obecnie siedziba ksiezy
misjonarzy), odbudowany w korcu XVIII wieku — zachowat sklepienie gotyckie,

kosciot pw. sw. Urszuli w Wilczogdrze z 1566 r., najstarszy zabytek to gotycka rzezba Madonny
z Dziecigtkiem z pierwszej potowy XV w. — gmina Wilczyn,

kosciét pw. Sw. Andrzeja Apostota w Kleczewie z prezbiterium z Il pot. XIV w.

3. Zabytki sztuki barokowej:

Rychwat, kociét pw. Swietej Tréjcy — nagrobek Gabriela Ztotowskiego, kasztelana Krzywiriskiego,
zmartego w 1597 r.,

zespot klasztorny o.0. Kamedutéw w Bieniszewie, kosSciot klasztorny Narodzenia Najswietszej
Marii Panny — obiekt pdznobarokowy (1747-1781), sze$¢ eremdéw — domki pustelnicze
pochodzace z 1664 r., zrekonstruowane po koniec XX w., brama klasztorna z | pot. XVIII w.
— gmina Kazimierz Biskupi,

w Kazimierzu Biskupim:

O w wewnetrznym kruzganku kosciota klasztornego pw. $w. Jana Chrzciciela i Pieciu Braci
Meczennikéw znajdujg sie dwa portale z pocz. XVl w. z datg fundacji klasztoru i herbem
fundatora — Godziemba. W zabudowaniach klasztornych — zewnetrzne kruzganki z droga
krzyzowg, powstatag w 1758 r., dzwonnica z 1760-61,

O barokowy oftarz gtdwny w kosciele pw. sw. Marcina, w ktédrym widnieje obraz Matki Boskiej
z Dziecigtkiem w sukience srebrnejz 1766 r.,

O drewniany koscidt pw. sw. Izaaka, zbudowany w 1640 r.,

zbér ewangelicko-reformowany w Zychlinie z 1623 r., odrestaurowany w 1821 r.,
poznobarokowy zespdt kosciota pw. Narodzenia Najswietszej Marii Panny i sw. J6zefa w Skulsku
z 1810-1815. Styl wnetrza utrzymany w baroku; w pdznobarokowym drewnianym ottarzu
gtéwnym z korica XVIII w. znajduje sie gotycka rzezba ,Pieta” Matki Boskiej Bolesnej Skulskiej
(ok. 1420 r.), koronowana przez papieza Jana Pawta Il w 1997 r. w Gnieznie,

kosciot drewniany pw. $w. Mateusza Apostota w Lubstowku z 1639 r. — gmina Sompolno,
drewniany kosciot pw. sw, Andrzeja Apostota w Makolnie (1749-50). W ottarzu gtéwnym
znajduje sie stynacy taskami obraz Matki Boskiej z Dziecigtkiem z Il pot. XVII w., w sukience
srebrnej i nowych koronach — gmina Sompolno,
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e drewniany koéciét pw. Wszystkich Swietych w Kucharach Koscielnych z 1795 r. Wewnatrz
zachowane wyposazenie z dawnego kosciota, w tym trzy ottarze z przetomu XVII/XVIII w. oraz
ambona z XVIII w., gmina Rychwat,

e drewniany koscidt pw. sw. Jakuba Apostota w Rzgowie. Zachowato sie barokowe wyposazenie
wnetrza, m.in. cztery ottarze, ambona oraz chrzcielnica. W oftarzu gtdéwnym znajduje sie obraz
Matki Boskiej Bolesnej w sukience srebrnej z XVII w. Budowla zaliczana do najbardziej
reprezentatywnych przyktadow sakralnego budownictwa w Wielkopolsce,

e drewniany kosciét pw. sw. Jakuba Apostota w Golinie (1765-67). W barokowym ottarzu gtéwnym
podziwia¢ mozna obraz ,,Ukrzyzowanie” z ok. 1600 r.,

e zespot dworsko-patacowy w Grodzcu z ok. XVIII w.,

e neobarokowy kosciét parafialny pw. sw. Stanistawa B.M., wzniesiony w 1844 r. w Kramsku
z kropielnicg z XVII w., krucyfiksem z | potowy XVIII wieku oraz kopia obrazu ,Zdjecie z Krzyza”
pochodzacego z pracowni Piotra Rubensa z 1 pot. XIX w.;

e barokowy zespédt klasztorny — kosciét pw. Sw. Marii Magdaleny wraz z klasztorem Ojcéw
Reformatoréw w Koninie.

5. Architektura XIX-wieczna to gtéwnie budowle sakralne oraz dworsko-patacowe, m.in.:
e zespof patacowy z XIX w., w miejscowosci Posada wraz z parkiem krajobrazowym o pow. 5,3 ha,
gmina Kazimierz Biskupi,
e zesp6t patacowo-folwarczny w Zychlinie z patacem z 1820 r. oraz spichlerzem z przetomu XIX/XX
w., gmina Stare Miasto,
e zespot patacowy w Lisewie z patacem oraz parkiem krajobrazowym z 2 pot. XIX w., gmina Skulsk,
e tuk Triumfalny w Slesinie z ortem napoleoriskim na szczycie, wzniesiony przez mieszkancow
w 1812 roku,
e zespof patacowy z parkiem krajobrazowym w Brzeznie — dwor z pot. XIX w., gmina Krzymodw,
e zespot patacowo-folwarczny Stubickich w Lubstowie z konca XIX w. Patac ze spichlerzem,
paszarnig oraz parkiem krajobrazowym wraz z grobowcem rodziny Stubickich, gmina Sompolno,
o zespof dworski w Golinie z dworem z | pot. XIX w. oraz parkiem krajobrazowym,
e zespot dworski z parkiem krajobrazowym z korica XIX w. w Wierzbinku.,
e Architektura Konina, w tym m. in. Synagoga z 1828 r., Dworek Zofii Urbanowskiej w stylu
klasycystycznym (dzi$ Urzad Stanu Cywilnego), klasycystyczny budynek ratusza.

Miejsca pamieci narodowej

Miejsca pamieci narodowej upamietniajg wydarzenia historyczne zwigzane z walkg o niepodlegtos¢

Polski. Na terenie OFAK do najbardziej znanych naleza®;

e drewniany krzyz w Koninie upamietniajgcy miejsce egzekucji o. Maksymiliana Tarejwo, kapelana
wojsk powstanczych w powstaniu styczniowym 1963, odstoniety w okresie miedzywojennym
w rocznice $mierci zakonnika, odbudowany 19.07.1991 r.;

e pomniki ku czci poleglych w powstaniu styczniowym wzniesione w 1957 r. w Ignacewie (gm.
Slesin) z 1928 r., w Réznowe] zrekonstruowany w 1962 r.,, w formie lekko nachylonego
niewielkiego kopczyka, z prostopadtoscienng brytg murowang, z napisem: ,1863-1963. Tym,
ktdrzy mieli odwage gingc za ojczyzne”; inne obeliska z powstania;

2 http://mpn.poznan.uw.gov.pl/powiat/powiat-koninski
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pomniki, mogity i tablice upamietniajgce zamordowanych w czasie |l wojny $wiatowej znajdujace
sie w wielu miejscach, w tym m.in. w lasach w okolicach Kazimierza Biskupiego, Slesina, Konina
oraz w Wilczynie. Jednym z najbardziej znanych jest pomnik pos$wiecony zotnierzom polskim
i radzieckim polegtym w czasie Il wojny Swiatowej w Wilczynie.

Muzea

Gtéwnag placdwkg muzealng na terenie OFAK Konina jest Muzeum Okregowe w Koninie,
w ktdrym wystawione sg znaleziska z catego terenu OFAK. Muzeum znajduje sie w XV-wiecznym
zamku w Gostawicach. Prowadzi kilka statych ekspozycji, w tym m.in.: ,Pradzieje ziemi
koninskiej”, ,Konin przez wieki”, ,Mamuty, nosorozce ...znaleziska z okolic Konina”. Na terenie
muzeum znajduje sie réwniez odtworzony XIX—wieczny dworek, w ktérym znajduje sie ekspozycja
,DwWor polski”. Uzupetnieniem catosci jest maty skansen etnograficzny, w ktérym znalazty sie
przyktady zabytkowej zabudowy wiejskiej z regionu koninskiego. Wsréd zgromadzonych zbioréw
na uwage zastuguje kolekcja eksponatéw zwigzanych z historig rzemiosta, kolekcja sprzetéw
oswietleniowych czy XIX—wieczna bizuteria. Zgromadzono tu réwniez przedmioty obrazujgce
przemiany polityczne w Polsce. Oddzielng grupe stanowig judaika, sposrdd ktérych najcenniejszy
jest skarb z Sompolna,

Muzeum posiada filie, ktéorym jest skansen archeologiczny w Mrdowkach w gminie Wilczyn,
utworzony na terenie pdznosredniowiecznego grodziska. Do ciekawszych eksponatéw
znalezionych w tym miejscu nalezg ostrogi z bodzcem w ksztatcie gwiazdzistego kotka, zelazne
groty do kusz, gwozdzie, swidry topatkowe, przebijaki, noze, klucze zelazne i okucia drewnianych
wiader. Na uwage zastuguje tez interesujgce znalezisko cegiet, ktére formowane byty z gliny
z domieszka surowcow organicznych. Skansen jest obecnie jednym z najciekawszych obiektow
kultury sredniowiecznej w rejonie wschodniej Wielkopolski,

Ciekawe jest rowniez Muzeum im. ksiedza Jézefa Jarzebowskiego w Licheniu Starym, mieszczgce
sie w tylnej czesci bazyliki. W jego kolekcji znajdujg sie m.in. starodruki polskie i obce od XVI do
XVIII wieku, listy i autografy krdlewskie, rekopisy pisarzy polskich z epoki romantyzmu,
pozytywizmu i Mtodej Polski. Wazne miejsce w kolekcji muzealnej zajmuje jeden z najwiekszych
w Polsce zbiorow dotyczacy Powstania Styczniowego. Szczegdlnie cenne s dwie kolekcje broni
biatej — europejskiej i wschodniej, kolekcja obrazéw olejnych europejskich mistrzéw XVII-XVIII
wieku, bulle papieskie, dokumenty krélewskie od Wtadystawa Jagietty do Stanistawa Augusta
Poniatowskiego, pamiatki wiezniéw sowieckich fagréw i obozéw hitlerowskich.

W OFAK funkcjonuje réwniez kilka izb pamieci: w Skulsku (Lokalna Izba Pamieci im. Stefana Wajchta),

w Budzistawiu Koscielnym (Izba Pamieci Wsi, Miynarstwa i Rolnictwa) i Kowalewku (Izba Pamieci Zofii

Urbanowskiej) oraz prywatnych muzedw, jak: Prywatne Muzeum Przyrodnicze przy Agroturystyce

»Ania i Filip” w Koninie czy Muzeum Rzemiosta Artystycznego w Weglewie (gm. Golina).

¢ Lokalna Izba Pamieci im. Stefana Wajchta miesci sie w Skulsku w budynku dawnej plebani przy
kosciele Narodzenia NMP i sw. Jézefa; posiada zbiory regionalne i etnograficzne,

e lzbe Pamieci Wsi, Miynarstwa i Rolnictwa w Budzistawiu Koscielnym tworzg dwa obiekty: Chata
Mtynarza i odrestaurowany wiatrak kozlak. W Chacie Mtynarza znajduje sie Filia Biblioteczna
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Miejsko-Gminnej Biblioteki Publicznej w Kleczewie. Oprocz podstawowej dziatalnosci biblioteki
organizowane sg takze cykliczne wystawy prac artystow z regionu koninskiego, spotkania
autorskie, prelekcje, lekcje biblioteczne oraz lekcje tematyczne dla mtodziezy szkolnej na temat
dawnego rolnictwa i wiejskiego gospodarstwa domowego. Ponadto gromadzone s3 tu
eksponaty obrazujgce przesztosé miynarstwa i wsi. Wiatrak w Budzistawiu Koscielnym,
zbudowany w 1858 r. w Koscianie na terenie dwczesnego zaboru pruskiego, jest obecnie
jedynym zachowanym wiatrakiem na terenie gminy Kleczew i jednym z nielicznych obiektéw
tego typu w tej czesci Wielkopolski udostepnionych do zwiedzania. Najwiekszg atrakcjg
wiatraka sg zachowane jego oryginalne czesci, m.in.: wat skrzydtowy wraz z kotem palecznym
czy tzw. ,koziot”. (Na ziemiach polskich pierwsze kozlaki pojawity sie w XIV w., najwczesniej na
Kujawach i w Wielkopolsce. W XV w. byly stosowane juz powszechnie. Bez wiekszych zmian
konstrukcyjnych przetrwaty do drugiej pofowy XX w.),

e lzba Pamieci Zofii Urbanowskiej — koninskiej pisarki i dziennikarki — utworzona zostata
w Kowalewku w 2004 r. w Domu Kultury OSP. W lIzbie znajdujg sie osobiste pamiatki
po zmartej literatce oraz jej publikacje i zdjecia. Twdrczos¢ pisarki dotyczyta rodzinnego Konina.
W tym tez miescie osadzata ona zazwyczaj akcje swoich utwordéw. Ponadto organizowane s3 tu
ciekawe imprezy kulturalne oraz konkursy.

2.4.2. MIEJSCA KULTU RELIGUNEGO

Na terenie OFAK znajduje sie kilka miejsc kultu religijnego.

Najbardziej znanym i odwiedzanym jest Sanktuarium Maryjne w Licheniu Starym — osrodkiem kultu
jest niewielki obraz Matki Bozej Licheriskiej z Il pot. XVIIl w. umieszczony w ottarzu gtéwnym bazyliki
mniejszej. Lichenska Bazylika, konsekrowana w 2004 r., jest najwiekszg swigtynig w Polsce. Jej chlubg
jest wazacy 14,7 ton dzwon, nazwany imieniem Maryi Bogurodzicy. Na terenie Sanktuarium znajdujg
sie jeszcze dwa koscioty: neogotycki kosciot pw. sw. Doroty wzniesiony w latach 1854-1858 oraz
kosciot pw. Matki Boskiej Czestochowskiej wybudowany w latach 1969-1970. Wokét potozone s3
liczne obiekty o charakterze religijnym, w tym kamienna Golgota. Sanktuarium w Licheniu Starym
odwiedza rocznie ok. 1 mln pielgrzymdw. Jest to drugi po Czestochowie najliczniej odwiedzany
osrodek pielgrzymkowy.

Innym waznym miejscem kultu religijnego na terenie OFAK jest zespdt klasztorny OO Kamedutéw
w Bieniszewie. Zostat on zatozony na szczycie Sowiej Gory w 1663 r. jako pustelniczy klasztor
Kamedutéw. Obecny péznobarokowy kosciot zostat wybudowany w latach 1747-1781. Klasztor OO
Kamedutéw w Bieniszewie, razem z kosSciotem $w. Marcina oraz kosciotem s$w. Jana Chrzciciela
i Pieciu Braci Meczennikéw w Kazimierzu Biskupim, s miejscami zwigzanymi z kultem Pieciu Braci
Meczennikéw.

Oba obiekty kultu, w Licheniu i Bieniszewie, zostaty zaliczone do Kanonu Krajoznawczego Polski.

Ponadto na terenie OFAK znajduje sie kilka innych sanktuariéw, do ktorych pielgrzymujg wierni:

e Sanktuarium Matki Bozej Bolesnej w Skulsku, gdzie wg legendy Bolestawowi Chrobremu podczas
polowania ukazata sie Matka Boska,

e Sanktuarium Matki Bozej Pocieszenia w Kawnicach.
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2.4.3. OBIEKTY PRZYRODNICZE

W ciggu wiekdw teren obecnego OFAK byt poddany silnej dziatalnosci gospodarczej. Jej nasilenie
nastgpito w trakcie Il wojny Swiatowej, kiedy rozpoczeto eksploatacje zt6z wegla brunatnego,
i praktycznie trwa do dzisiaj. Wydobycie wegla oraz dziatalnos¢ elektrowni i huty przyczynity sie do
znacznej degradacji sSrodowiska naturalnego, w tym zanieczyszczenia powietrza i wéd oraz obnizenia
poziomu wodd gruntowych, co miato takze wptyw na zubozenie miejscowe]j flory i fauny. Z tego
wzgledu od kilkunastu lat prowadzona jest polityka obejmowania ochrong jak najwiekszej czesci
Srodowiska przyrodniczego, o czym mowa w rozdziale poswieconym ochronie srodowiska
naturalnego.

Na terenie OFAK znajduja sie liczne obiekty przyrodnicze o duzych walorach zaréwno poznawczych,
jak i rekreacyjnych. Obecnie znaczne obszary Aglomeracji sg objete ochrong ze wzgledu na walory
krajobrazowe oraz zachowang dotad faune i flore.

Niezaprzeczalnym bogactwem przyrodniczym i atrakcjg turystyczng regionu sg przede wszystkim
jeziora. Nalezg do nich gtéwnie naturalne jeziora polodowcowe, charakteryzujgce sie bogactwem ryb
oraz stosunkowo cieptymi wodami o wysokiej klasie czystosci. Mowigc o zasobach przyrodniczych
atrakcyjnych dla turystyki, nie sposéb abstrahowaé¢ od obiektéw antropogenicznych, jak choéby
kanatéw taczacych naturalne zbiorniki wodne, tworzgce unikatowg sie¢ szlakdw wodnych oraz
stanowigcych bodziec do rozwoju turystyki, w tym obiektéw turystycznych i rekreacyjnych.

Atrakcyjng turystycznie droge wodng buduje potgczony kanatami ciag jezior: Mikorzynsko-Wasoskie,
Slesiriskie, Czarne wraz z potozonymi w obrebie Konina Jeziorem Patnowskim stwarzajgc doskonate
warunki uprawiania turystyki wodnej w szerokim zakresie, jak: zeglarstwo, sporty motorowodne,
kajakarstwo oraz wiele innych.

Wsrdd pozostatych kanatéw i zbiornikéw wodnych do najwazniejszych nalezg: Kanat Grdjecki,
przeprowadzony przez gminy Kramsk, Slesin i Sompolno, taczacy Warte z Jeziorem Lubstowskim,
stanowigcy szczegdlng atrakcje dla mitosnikéw kajakarstwa, zbiornik na rzece Powie w gminie Stare
Miasto, a takze zbiorniki tworzone na wyrobiskach kocowych odkrywek PAK KWB Konin S.A.

2.4.4. INFRASTRUKTURA SPORTOWA | REKREACYJNA

W ostatnich kilku lat stan rzeczowy infrastruktury sportowej na terenie OFAK znacznie sie powiekszyt.
Tworzg go najczesciej obiekty sportowe przy szkotach, ale takze nowoczesne kompleksy typu ,orlik”.

W Koninie znajdujg sie: 2 ogdlnodostepne kryte baseny, 4 kapieliska, 4 stadiony, w tym
1 lekkoatletyczny z nawierzchniami syntetycznymi, 2 hale sportowe, pawilon szermierczy, 2 zespoty
kortow tenisowych oraz 9 komplekséw boisk ze sztuczng nawierzchnig ,,Orlik”.

W miescie dziata klub szermierczy, klub bokserski, trzy kluby zeglarskie, klub jezdziecki i wiele innych
— w sumie 35 organizacji sportowych, osrodkdw i két. Infrastruktura miasta stwarza dobre warunki do
gry w tenisa, squasha i kolarstwa. Stolica Aglomeracji inwestuje w nowe $ciezki rowerowe, ktére
powstajg wraz z modernizacjg kolejnych fragmentéw drég. W odlegtosci 12 km od Konina dziata pole
golfowe (w Golinie — Kolonii)*.

> http://gospodarka.konin.pl/standard-zycia/
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Najwieksze zainteresowanie kibicow budzg rozgrywki pitki noznej mezczyzn, zwtaszcza zawodnikow
,Gornika” Konin, jednak miejscowe kluby w ostatnich latach nie odnoszg wiekszych sukcesow,
wystepujac w niskich klasach rozgrywek.

Na tym tle ewenementem jest klub pitki noznej kobiet ,Medyk POLOmarket” Konin (Mistrzynie Polski
2014). Miasto rozstawiajg takze zawodnicy Koninskiego Klubu Szermierczego oraz piesciaki
i piesciarze Klubu Bokserskiego Zagtebie. Sportowg wizytdwka Konina jest takze Basket Konin
uczestnik rozgrywek ekstraligi w pitce koszykowej kobiet w sezonie 2014/2015. Jednak zadna z tych
dyscyplin sportu nie przycigga szerokiego zainteresowania lokalnej spotecznosci, mimo ze zdobycie
przez pitkarki krajowego tytutu zaowocowato prawem startu w Lidze Mistrzyn.

W Koninie odbywaijg sie jednak takze imprezy sportowe, dzieki ktérym miasto jest znane mitosnikom
poszczegdlnych dyscyplin. Sg to: Klubowy Puchar Europy w Szabli Mezczyzn, Puchar Europy Kadetéw
w Szabli, Mistrzostwa Polski Samorzgdowcéw w Tenisie Ziemnym, Mistrzostwa Polski TKKF w Tenisie
Ziemnym, miedzynarodowe turnieje w pitce noznej kobiet, ogdélnopolskie wyscigi kolarskie, turnieje
koszykowki czy piesciarstwa.

Amatorom innych dziedzin aktywnosci sportowej stuzy Aeroklub Koniniski, wtadajgcy lotniskiem
sportowym w Kazimierzu Biskupim, z sekcjami: samolotowg, szybowcowsq i balonowa.

Z kolei liczne jeziora znajdujace sie w obrebie OFAK stuzg zeglarzom i motorowodniakom.

Co roku w Aglomeracji Koninskiej odbywa sie kilkaset imprez sportowych czy rekreacyjnych,
w ktorych udziat bierze znaczne grono mieszkancow. Wsrdd wielu imprez powiatu na uwage
zastugujg m.in. Motorowodne Mistrzostwa Polski (Europy) w Skulsku. MOSiR Konin wyspecjalizowat
sie w ofercie skierowanej do najmtodszych (Osiedlowe Szkétki Sportowe, Wakacyjne Akademie
Pitkarskie, Koninska Feriada Sportowa), z duzym zainteresowaniem spotyka sie miedzyszkolny
,,Konkurs 1001 gry”. Dorodli korzystaja gtéwnie z propozycji Ognisk TKKF lub innych stowarzyszen
sportowych. Zaréwno w Koninie, jak i w catej Aglomeracji, popularnos¢ zdobywa nordic walking.
Rosngce mozliwosci uprawiania sportu i czynnej rekreacji na terenach Aglomeracji Koninskiej sg
wynikiem rekultywacji terendéw pokopalnianych z przeznaczeniem na dziatalnos¢ rekreacyjna
i sportowa.

Obiekty sportowe w poszczegdlnych JST OFAK przedstawione zostaty w dokumencie: AUDYT
TURYSTYCZNY 15 JST OFAK

2.4.5. INFRASTRUKTURA KULTURY

Infrastrukture kultury tworzg najczesciej gminne Domy Kultury, czasem takze obiekty stanowigce
muzea, rzadziej galerie.

W 2012 r. na terenie obecnego OFAK funkcjonowato 13 domdw kultury (3 w Koninie i 10 w gminach
powiatu), ktére zorganizowaty tacznie 868 imprez w 2012 r. Oznacza to niewielki (o 3%) wzrost
w stosunku do 2009 roku, przy czym w Koninie miat miejsce spadek o ponad 50%, a w powiecie
wzrost o ponad 64%.*

** Strategia Rozwoju Obszaru Funkcjonalnego Aglomeracji Koniriskiej, 2014
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Sposrod domow kultury, 8 byto przystosowanych do wjazdu na wodzkach (2 w Koninie,
8 w powiecie), a 8 miato takze wnetrze przystosowane dla oséb niepetnosprawnych (2 w Koninie,
3 w powiecie). 10 domoéw kultury (3 w Koninie i 7 w gminach) posiadato sale widowiskowe,
mieszczgce 120-300 osob.

Niezaleznie od osrodkéw gminnych, na terenie catej Aglomeracji dziata Centrum Kultury i Sztuki,
kontynuujgce dziatalnosé¢ dawnego Wojewddzkiego Domu Kultury i Wojewddzkiego Osrodek Kultury
z czasOw wojewoddztwa koninskiego. Placowka zajmuje sie przede wszystkim rozwojem i promocja
amatorskiego ruchu kulturalnego, szkoleniem kadr placdwek kultury oraz edukacjg kulturalna.

W Aglomeracji Koninskiej na koniec 2012 roku dziatato 39 bibliotek i filii (8 w Koninie, 31 w powiecie),
a w powiecie dodatkowo 8 punktéw bibliotecznych. Dostep oséb niepetnosprawnych do bibliotek byt
analogiczny, jak do domdéw kultury, poniewaz najczesciej mieszczg sie one w tych samych obiektach.

W Koninie w ciggu ostatnich 6 lat liczba bibliotek i ich filii zmalata o 1/3, a liczba placéwek
bibliotecznych ogétem zmniejszyta sie o 15,8%. W stosunku do 2006 r. zmniejszyt sie réwniez
ksiegozbidr placéwek bibliotecznych oraz liczba czytelnikéw (odpowiednio o 18,2% i 20,3%)*. W tym
czasie w powiecie zamknieto 3 placéwki, jednak czytelnictwo nieco wzrosto.

W OFAK dziata 5 kin (4 w Koninie, 1 w Kleczewie), 2 muzea i 4 inne placéwki muzealne. Muzeum
w Koninie petni pewne funkcje oswiatowe, organizujgc z roku na rok wiecej odczytéw i seansow
filmowych. Liczba zwiedzajgcych utrzymywata sie jednak w latach 2009-2012 na podobnym poziomie.
Czestotliwos¢ odwiedzania muzedw jest wielokrotnie nizsza niz w Wielkopolsce i Polsce.

Konin jest drugim po Poznaniu osrodkiem kinowym w Wielkopolsce. Liczba widzéw w latach 2006-
2012 (po otwarciu kina wielosalowego) corocznie przekracza liczbe mieszkaricow miasta. Liczba
widzow kin statych w Koninie byta w 2012 r. ponad 4-krotnie wieksza niz w Lesznie i ponad 2-krotnie
wyzsza niz w Kaliszu®®. W stolicy OFAK funkcjonuja 3 kina state, réznigce sie wielkoscia i repertuarem.
Generalnie, mozna w Koninie zobaczy¢ filmy wszelkiego rodzaju, w tym gtosne tytuty dostepne
niemal natychmiast po ogdlnopolskiej premierze.

W analizowanym okresie (2009-2012) mieszkaricy OFAK brali udziat znacznie czesciej w imprezach
masowych anizeli statystyczni mieszkancy catej Polski i Wielkopolski, przy czym rdznice te zmalaty.
W 2009 r. przypadato $rednio 1,63 udziatu na mieszkarica OFAK, a w 2012 juz tylko 1,24, podczas gdy
w kraju i wojewddztwie udziat ten wynosit stale okoto 0,82-0,89.

W gminie Slesin, skupiajacej najwiekszy wakacyjny ruch turystyczny, odbywaja sie w sezonie
turystycznym plenerowe koncerty znanych wykonawcow estradowych. Jednak po zakoriczeniu
sezonu turystycznego tego typu dziatalno$¢ w gminie praktycznie zamiera, podczas gdy w Koninie
takie wydarzenia majg miejsce w ciggu catego roku.

Tradycyjny pejzaz kultury OFAK wzbogacajg orkiestry dete (w tym strazackie), stanowigce podstawe
programu lokalnych uroczystosci, w tym dozynek. Kota gospodyn wiejskich dziatajg we wszystkich
gminach powiatu. Koninska orkiestra gérnicza jest uwazana za jedng z najlepszych w catym kraju, ma
w swoim repertuarze niemal kazdy gatunek muzyczny.

25.
jow.
*Konin 2013. Podstawowe dane... op.cit., s. 44.
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Zestawienie amatorskiego ruchu artystycznego w powiecie koninskim wykazuje liczbe 83 zespotow,
orkiestr, teatrow, kabaretéw i 23 twércéw ludowych, postugujacych sie rozmaitymi tworzywami — od
drewna przez wikline po karczochy?”’. W Koninie dziata 40 takich zespotéw. tacznie w skali catej
Aglomeracji w amatorskim ruchu kulturalnym uczestniczy ponad 3 000 osdb.

Szczegofowq liste obiektow kultury w poszczegdlnych JST OFAK przedstawiono w dokumencie: AUDYT
TURYSTYCZNY 15 JST OFAK.

2.4.6. BAZA NOCLEGOWA

W ogdlnej liczbie miejsc noclegowych w OFAK wyrazny jest duzy udziat miejsc hotelowych, ktéry
wynosi prawie 78%, wobec 60 % Sredniej wojewddzkiej.

Takze pod wzgledem wskaznika korzystajacych z noclegéw (w przeliczeniu na liczbe mieszkaricow)
dane dla OFAK notujg wyzsze wartosci niz dla kraju czy wojewddztwa wielkopolskiego.

W OFAK zlokalizowane sg 84 obiekty noclegowe, w tym 11 hoteli i 24 gospodarstwa
agroturystyczne®,

W latach 2008-2011 nastgpit w OFAK wzrost liczby zaréwno obiektow, jak i miejsc noclegowych,
chociaz nalezy podkresli¢, ze wzrost ten nie ma charakteru liniowego, lecz sinusoidalny.

Wyrazny wzrost liczby obiektéw noclegowych nie pocigga za sobg proporcjonalnego wzrostu liczby
miejsc noclegowych, ktéra zmienita sie tylko nieznacznie. Wynika to z inwestowania w obiekty
turystyczne z matg liczbg miejsc noclegowych oraz z poprawiania standardu w starszych obiektach
poprzez dobudowywanie tazienek kosztem liczby miejsc noclegowych.

Potencjalnym problemem utrudniajgcym rozszerzenie masowej turystyki na caty OFAK jest silna
nieréwnomiernos$¢ rozmieszczenia obiektow noclegowych, ktére sg skupione przede wszystkim
w osrodkach wypoczynkowych potozonych nad jeziorami oraz w okolicach Sanktuarium Maryjnego
w Licheniu Starym, a takze w samym Koninie, natomiast nie ma ich w innych miejscach Aglomeracji.

Problem skupienia wiekszosci miejsc noclegowych w kilku zaledwie punktach OFAK moze zostaé
czesciowo ztagodzony wskutek powstawania gospodarstw agroturystycznych, ktérych liczba
podwoita sie na przestrzeni lat 2007-2013 (wynosi obecnie 24). Jednak gospodarstwa
agroturystyczne wypetniajg luke w obszarze turystyki gtéwnie indywidualnej i rodzinnej, natomiast
nie czynia tego skutecznie w sektorze turystyki biznesowej czy zorganizowanej.

Najwiekszy wskaznik wykorzystania miejsc noclegowych (korzystajacy z noclegéw) wystepuje
w gminie Slesin, gdzie jego warto$¢ jest wieksza niz $rednia dla wojewddztwa (9 504 turystéw na
1 tys. mieszkancow). Tak wysoka liczba turystéw jest zwigzana z lokalizacjg na terenie gminy
Sanktuarium Matki Bozej Lichenskiej. Ponad 50% obiektéw zakwaterowania i ponad 80% miejsc
noclegowych skupia sie wtasnie w gm. Slesin, szczegdlnie w Licheniu Starym i przylegtych
miejscowosciach. Z drugiej strony, wiele gmin w Aglomeracji (takze miejsko-wiejskich, stosunkowo
duzych, o korzystnej lokalizacji) jest zupetnie pozbawionych bazy noclegowej. W ostatnich latach
miafo takze miejsce zmniejszenie bazy noclegowej na terenie Konina.

Ponizej baza noclegowa w poszczegdlnych gminach OFAK>.

Zhttp://www.powiat.konin.pl/pl/678/681/amatorski_ruch_artystyczny [dostep: 26.05.2014]
% Studium rozwoju gospodarczego wraz z programem promocji terenéw inwestycyjnych OFAK, 2014
* Strategia Rozwoju Obszaru Funkcjonalnego Aglomeracji Koniriskiej, 2014
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Tabela 2. Baza noclegowa w gminach na terenie OFAK w latach 2008 — 2012

Jednostka obiekty ogétem miejsca noclegowe
terytorialna

obiekty hotelowe inne obiekty noclegowe - razem obiekty hotelowe inne obiekty noclegowe — razem

09 10 11 12 08 09 10 11 12 2009 2010 2011 2012 2008 2009 2010 2011 2012

ob. ob. ob. ob. ob. ob. ob. ob. ob.

Konin

Golina

Grodziec

Kazimierz Biskupi

Kleczew

Kramsk
Krzymoéw

Rychwat

Rzgow
Skulsk

Sompolno

Stare Miasto

Slesin
Wierzbinek "o | o | ool oo "o lolo] o | o] o o o] o o of o o]
Wilczyn 4 4
Razem OFAK 16 16 18 18 17 23 22 30 29 38 2321 2369 2551 2437 2358 1755 1751 1890 1869 1809

Wielkopolskie 265 | 282 | 320 | 333 | 338 | 275 | 265 | 305 | 280 | 365 18071 18947 20659 21394 21181 19903 19501 22271 19910 21097

Polska 2642 | 2836 | 3223 | 3285 | 3414 | 4215 | 4156 | 3983 | 3754 | 6069 | 210507 | 221633 | 240967 | 252511 | 264145 | 386491 | 384868 | 369144 | 353735 | 411288

Zrédto: Strategia Rozwoju Obszaru Funkcjonalnego Aglomeracji Konirskiej, 2014
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Wielko$¢ bazy turystycznej w samym powiecie konifskim powoduje, ze jednostka ta nalezy do 30
powiatéw o najintensywniejszym ruchu turystycznym w Polsce®. Jednak dane GUS $wiadcza
o kurczeniu sie od 2011 roku bazy noclegowej w OFAK. Podobne zjawisko zachodzi w catej
Wielkopolsce (w przeciwienstwie do danych krajowych), jednak w Aglomeracji Koninskiej jest ono
najsilniejsze.

Takze zmniejszajgca sie od 2011 roku liczba udzielonych noclegéw wskazuje na wyrazny spadek ruchu
turystycznego w OFAK, w przeciwienstwie do wskaznikow ogdlnopolskich, co ilustruje ponizsza
tabela. Podobny trend spadkowy ma miejsce w catej Wielkopolsce, lecz w Aglomeracji Koninskiej jest
on wyrazniejszy. Wsrdd prawdopodobnych przyczyn takiej sytuacji nalezy wymieni¢ m. innymi
niewystarczajgcg znajomosci waloréw i atrakcji turystycznych. Potwierdzajg to wyniki badan ruchu
turystycznego Wielkopolski w roku 2011 i 2013, z ktdrych wynika, ze region ten pod wzgledem oferty
turystycznej wypada $rednio na tle kraju, gdyz brakuje tu takich waloréw przyrodniczych jak np.
w gobrach i atrakcji poréwnywalnych z nadmorskimi. **

Tabela 3 Turysci korzystajacy z bazy noclegowej OFAK w latach 2008-2012

korzystajacy turysci

obiekty hotelowe inne obiekty noclegowe — razem

2009 2010 2012 2010 2011

osoba osoba osoba

Konin 19632 19532 12010

Kleczew

Kramsk

Krzymow 1224

Rzgoéw 5867

Skulsk

Sompolno

Stare 1910 3300 2846 2738 3312 163 171 242 143 310
Miasto

29771 29490 31353 28963 26929

Slesin

842 974 1550 1333

33296

35415

Wilczyn

Powiat
Koninski

146199 143463 33362 33222

Razem
OFAK

165731

1180828 1215806 1197881 383100 | 383267
14354145 6367904

Zrédto: Strategia Rozwoju Obszaru Funkcjonalnego Aglomeracji Koninskiej, 2014

159843

WIELKO-
POLSKIE

POLSKA

% Gtéwny Urzad Statystyczny, Warszawa. Turystyka w 2012 r.
3! 7rédto: ,Badanie ruchu turystycznego w Wielkopolsce w roku 2011 i 2013 - wielkos¢, struktura oraz ocena jakosci ustug turystycznych
i okreslenie turystycznego wizerunku Wielkopolski”, BioStat Sp. J. z Rybnika
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Ruch turystyczny w OFAK jest nadal intensywny, ale wyraznie maleje — zaréwno w Koninie,
jak i w powiecie. Zwraca uwage krétka $rednia dtugo$é pobytu®?, wynoszaca zaréwno w powiecie, jak
i w Koninie, ponizej dwéch dob, przy czym pobyt na terenie powiatu jest statystycznie krotszy niz
w Koninie, zwfaszcza w obiektach hotelowych. Moze by¢ to wynikiem przewagi turystyki
pielgrzymkowej, poniewaz przyjazdy pielgrzyméw do Aglomeracji s najczesciej elementem dtuzszych
podrdzy zorganizowanych grup badz rodzin, ktére zatrzymuja sie tu tylko na jeden dzien.

2.4.7. BAZA GASTRONOMICZNA

Baza gastronomiczna jest, obok noclegowej, jednym z gtdwnych wyznacznikdw jakosci ustug
turystycznych.

Na terenie OFAK dziata co najmniej 119 punktéw gastronomicznych®, z ktérych ponad potowa (51%)
to obiekty restauracyjne, z czego 30 dziata w Koninie. Funkcje matej gastronomii petni 36 obiektow,
z tego 22 w Koninie, a lokali o charakterze klubéw/pubdw/cukierni jest 22, z czego az 19 w Koninie.
W powyzszej statystyce nie uwzgledniono ustug gastronomicznych $wiadczonych w pensjonatach,
kwaterach prywatnych, gospodarstwach agroturystycznych, itp.

Poza Koninem najwiecej restauracji jest ulokowanych w gminach: Slesin (10), Krzyméw (6) i Stare
Miasto (5).

Poza Koninem najwiecej matej gastronomii jest w Kleczewie (4), nastepnie w gminach: Stare
Miasto(2), Slesin (2), Grodziec (2).

Pozostate gminy sg ubogie z punkty gastronomiczne, a w niektdrych nie ma ich w ogdle.

Wiekszos¢ obiektdow gastronomicznych nastawiona jest na swiadczenie ustug tradycyjnej polskiej
kuchni, ale sg takze miejsca, gdzie mozna skosztowad regionalnej kuchni ochwesnickiej. Ten lokalny
produkt turystyczny jest coraz szerzej promowany, co owocuje wprowadzeniem go do oferty
osrodkéw wypoczynkowych. Niestety, z reguty kuchnia ochwesnicka jest serwowana gtdwnie
w okresie szkolnej przerwy wakacyjnej; poza sezonem osrodki wypoczynkowe oferujgce potrawy
kuchni ochwesnickiej sg zamkniete, z nastawieniem na obstuge wytacznie gosci biznesowych i imprez
okolicznosciowych.

Wiecej o bazie gastronomicznej gmin w dokumencie: Audyt turystyczny 15 Jednostek Samorzqdu
Terytorialnego OFAK

2.4.8. SZLAKI TURYSTYCZNE

Na terenie OFAK istnieje ok. 113 km oznakowanych szlakow turystycznych pieszych oraz blisko 690
km szlakéw rowerowych, w postaci 26 tras rowerowych, w tym 3 tgcznikowych. Trasy sg rézinej
dtugosci, dzieki czemu mogg by¢ atrakcyjng formg spedzania czasu przez turystédw o réznych
upodobaniach i mozliwosciach zaréwno czasowych, jak i fizycznych.

Jedng z wazniejszych atrakcji turystycznych OFAK jest szlak wodny, wykorzystywane gtdwnie przez
mitosnikéw kajakarstwa, zeglarstwa i sportdw motorowodnych. Tworzg je przede wszystkim

*2 Raport z badan na terenie OFAK, 2014
 http://www.turystyka.konin.pl/
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fragmenty rzeki Warty oraz czes$¢ jezior potaczona kanatami, stanowigc atrakcyjny turystycznie
odcinek Wielkiej Petli Wielkopolski.

Przez OFAK biegnie takze jedyny w regionie koninskim, dobrze oznaczony, szlak konny ,Podkuta
szdstka” o dtugosci 118 km.

Szczegblnym rodzajem szlakéw dostepnych w OFAK sg szlaki kulturowe.

Szlaki turystyczne oplatajg w zasadzie niemal caty obszar Aglomeracji Konifskiej, a ich wielos¢ form
daje duzy wybdr turystom sposobu spedzania wolnego czasu o poznawania ziemi koninfskie;j.

Szlaki rowerowe

Szlaki turystyczne i drogi rowerowe wedtug ,,Programu Rozwoju Komunikacji Rowerowej OFAK” na
podstawie inwetaryzacji dokonanej w dniach 10-20.09.2014:
e Petla dookota Konina (69,0 km), w tym:
o trasa tacznikowa: Konin — Zychlin (7,2 km),
o trasa facznikowa: Konin — Bieniszew (10,3 km),
o trasa facznikowa: Konin — Grablin (12,7 km),
e Nadwarcianski Szlak Rowerowy (40,8 km),
e Bursztynowy Szlak Rowerowy (59,9 km),
e  Wokét Jezior — Mata Petla (12,5 km),
e Wokot Jezior — Srednia Petla (21,5 km),
o Wokét Jezior — Duza Petla (32,5 km),
e Slesin — Lubstéw — Slesin (37,7 km),
e Slesin — SadIno — Skulsk (31,4 km),
e Gawrony — Ostrowaz — Slesin (37,7 km),
e Slesin —Ignacewo — Slesin (31,0 km),
e Przez Tréjke (20,1 km),
e Dookota Zbiornika Powa (9,1 km),
e (Od Kawnic w Doline Warty (19,9 km),
e Cztery Jeziora (28,7 km),
e Sladami Piasta Kotodzieja (15,3 km),
e Atrakcje Gminy Skulsk (16,6 km),
e Dla zdrowia (8,0 km),
e Wielka Petla Puszczy Pyzdrskiej (ok. 30 km),

e Szlak dojazdowy do Muzeum Okregowego w Gostawicach — czerwony (14,5 km)
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e Szlak dojazdowy do Muzeum Okregowego w Gostawicach —niebieski ( 12,8 km).*
Szlaki kulturowe

Obok szlakéw rowerowych i pieszych wystepujg szlaki kulturowe, w wiekszosci nieoznakowane
i zasiegu przekraczajacym teren OFAK:

e Szlak Pieciu Braci Meczennikdw: Kazimierz Biskupi — Bieniszew — Lgd n/Warta,

e Droga Romanska: prowadzi z Kalisza, poprzez Ziemie Koniniska: Stare Miasto — Konin — Kazimierz
Biskupi do Kruszwicy,

e Szlak Piastdw: rozpoczyna sie w Kruszwicy, biegnie przez Skulsk — Warzymowo — No¢ — Kazimierz
Biskupi — Konin-Gostawice — Konin — Stare Miasto — Dzierzbin — Koscielec Kaliski az do Kalisza-
Zawodzie, (nowy przebieg Szlaku Piastowskiego — proponowany nowy przebieg odcinka pétnoc —
potudnie z Wagrowca przez Lad, Konin do Kalisza),

e Szlak Szwedzki: Tuliszkdw — Brudzew — Koto — Brdéw — Konin-Gostawice — Kazimierz Biskupi —
Przyjma,

e Szlak Cysterski (fragment): Otobok — Kalisz — Rychwat — Krélikdw — Rzgéw — Golina — Bieniszew —
Kazimierz Biskupi — Wilczyn — Konin-Gostawice — Konin — Ktodawa Gdanska — Trgbki Wielkie —
Godziszewo — Gdarisk Oliwa,

e Szlak Szkocki: Wschowa — Leszno — Gostyri — Jarocin — Pleszew — Kalisz — Zychlin — Konin —
Kleczew — Koto,

o Szlak Zamkow: Rychwat — Stawsk — Kazimierz Biskupi — Konin — Przyjma — Konin Gostawice,

o Szlak Klasztoréw: Kazimierz Biskupi — Bieniszew — Konin — Pyzdry — Lad — Koto — Ktodawa koto
Gdanska,

e Drewniane Koscioty Powiatu Koninskiego: Budzistaw Koscielny — Golina — Kuchary Koscielne —
Kazimierz Biskupi — Lubstéwek — Makolno — Ostrowaz — Rzgéw— Sompolno — Wilczyn — Zychlin,

e Szlak Bursztynowy.

Szlaki wodne

Na terenie OFAK znajdujg sie szlaki wodne, wykorzystywane gtdwnie przez mitosnikdw kajakarstwa.
Tworzg je przede wszystkim fragmenty rzeki Warty oraz czes$¢ jezior potgczonych kanatami, stanowigc
atrakcyjny turystycznie odcinek Wielkiej Petli Wielkopolski.

Do najbardziej popularnych naleza:

e odcinek rzeki Warty od Kota, przez Waki, Konin, Rumin, Stawsk, Stugocin, az do Ladu;

e Kanat Slesinski (32 km) prowadzacy od Konina przez 4 $luzy, ciag jezior koniriskich, az do jeziora
Gopta. Zaréwno odcinek kanatu, jak i rzeki Warty od Konina do Ladu, stanowi jeden
z najatrakcyjniejszych fragmentéw potudniowo-wschodniego odcinka Wielkiej Petli Wielkopolski
(690 km), obejmujacej rzeke Warte na odcinku Konin — Santok (338,5 km), odcinek Noteci
(48,8 km) prowadzacy do ujscia rzeki Drawy, nastepnie wiedzie przez 140 km i 16 $luz, az do
Kanatu Gérno-Noteckiego (25 km), kolejno Notecig wprost do Kanatu Warta-Gopto (32 km).

3 Program rozwoju komunikacji rowerowej OFAK, 2014
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Oprodcz tego istniejg tutaj takie krdtsze, ale rownie atrakcyjne szlaki rzeczne, o dtugosci od kilku
do okoto 20-25 km:

Kanat Ulgi: wokét wyspy Pociejewo (ok. 2 km),

Kanat Gréjecki, tj. odcinek od jeziora Lubstowskiego do rzeki Warty (20 km),
rzeka Warcica: odcinek Borki-Warta (25 km),

Struga Zarzewska: odcinek Kuchary Koscielne — rzeka Warta (12 km),

Powa: odcinek Lisiec Wielki — Rumin (18 km),

szlak Gérnej Noteci: odcinek tysek — Koszewo (15 km).

Trasy piesze

Przez obszar OFAK biegng dobrze oznakowane trasy piesze, o tgcznej dtugosci okoto 113 km,
prowadzgce m.in. przez obszar Pagdrkdw Ztotogdrskich czy miejsca zwigzane z kultem Najswietszej

Marii Panny i Pieciu Braci Meczennikdw. Trasy piesze sg rdznej dtugosci: od ok. 1 do 37,5 km,

co sprawia, ze mogg by¢ atrakcyjng forma spedzania czasu przez turystow.

Trasy w kolejnosci od najdtuzszej do najkrétszej:

Kawnice — Gostawice — Konin (37,5 km),
Zychlin — Wyszyna — Turek (32,9 km),
Sompolno — Ignacewo — Slesin (16,1 km),
Wilczyn — Mréwki — Przyjezierze (15,0 km),
Kazimierz Biskupi — Bieniszew (6,7 km),
Brzezno — Ztota Géra (3,7 km),

Grodzisko — Swietne (0,8 km).

Szlaki konne

w

regionie konidskim jedynym szlakiem konnym, bedacym zarazem drugim tego typu

w Wielkopolsce, jest ,Podkuta széstka”. Szlak o dtugosci 118 km prowadzi przez sze$¢ gmin

Aglomeracji (Stare Miasto, Golina, Rzgdéw, Grodziec, Rychwat, Tuliszkdw), a na jego trasie

rozmieszczono 6 stanic. Szlak jest wyposazony w oznaczenia: 12 tablic z mapa trasy oraz drogowskazy

wskazujace najblizszg baze noclegowa.
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2.5. ANALIZA RYNKOW KONKURENCYJNYCH

W celu ustalenia wzglednego stopnia atrakcyjnosci turystycznej OFAK dokonano pordwnania
wybranych wskaznikéw sfery spoteczno-gospodarczej, majgcych wptyw na poziom ustug
turystycznych oraz wybranych wskaznikow sfery turystycznej. Jako osrodki konkurencyjne przyjeto
trzy nastepujgce jednostki:

- Powiat leszczynski z Miastem Leszno,
- Powiat Brodnicki,
- Powiat Chojnicki.

Wskazniki, ktére postuzyty do poréwnania stopnia atrakcyjnosci turystycznej zostaty uzyskane
bezposrednio lub posrednio z danych GUS. Bezposrednio z danych GUS zostaty zastosowane dane
statystyczne, ktére stanowity jednoczesnie gotowe wskazniki, np. ,udziat obszaréw prawnie
chronionych w powierzchni ogétem”. W pozostatych przypadkach dokonano odpowiednich
przeliczen danych statystycznych i na tej podstawie utworzono wtasciwe wskazniki, np. liczba miejsc
noclegowych zostata przeliczona w stosunku do liczby ludnosci danego powiatu, co pozwolito uzyskac
wskaznik: , liczba miejsc noclegowych na 1 tys. ludnosci”.

Wiekszo$¢ danych dotyczy roku 2013. W przypadkach braku danych GUS za rok 2013 stosowano
dane za rok 2012.

Listy danych statystycznych oraz wartosci poszczegdlnych wskaznikow charakteryzujgacych
porownywane obszary zamieszczono w tabelach. Natomiast na wykresach zilustrowano rdznice
pomiedzy poszczegblnymi obszarami.

Tabela 4 Lista danych statystycznych wybranych dla sfery spoteczno-gospodarczej

1 Lista danych statystycznych wybranych dla sfery spoteczno-gospodarczej

Lp. Grupa danych Lista danych
1 ludnos¢ korzystajgca z sieci kanalizacyjnej
2 ludnosc¢ korzystajgca z sieci wodociggowe;j
3 Ochrona $rodowiska Scieki przemystowe i komunalne oczyszczane w %

Sciekdw wymagajacych oczyszczenia

udziat obszaréw prawnie chronionych w powierzchni
ogbtem

5 | Budzet samorzadéw dochody budzetowe

Zrédto: Opracowanie wtasne
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Tabela 5 Lista danych statystycznych wybranych dla sfery turystyki

. Lista danych statystycznych wybranych dla sfery turystyki

Lp. Grupa danych Lista danych

1 liczba miejsc noclegowych
Infrastruktura turystyczna

2 stopien wykorzystania miejsc noclegowych *

3 Sciezki rowerowe

4 liczba uczestnikdw imprez kulturalnych
Atrakcje turystyczne

5 liczba imprez kulturalnych

6 pomniki przyrody

7 wydatki na cele turystyczne

8 dochody z turystyki

Finanse zwigzane z turystyka

wydatki na cele kultury i ochrony dziedzictwa

9
narodowego

Zrédto: Opracowanie wiasne

* Stopieri wykorzystania miejsc noclegowych netto oblicza sie dzielgc ogding liczbe udzielonych
noclegow przez ilos¢ wszystkich oferowanych miejsc noclegowych w poszczegdlnych dniach
miesigca, w ciggu ktorych byty one faktycznie udostepnione.

Tabela 6 Zestawienie wskaznikow spoteczno-gospodarczych

I Wskazniki spoteczno-gospodarcze Obszary funkcjonalne
Lp. Wartosc¢ wskaznika Powiat Powiat Powiat Powiat
leszczynski z brodnicki | chojnicki | koninskiz
Miastem Miastem
Leszno Konin
(OFAK)
1. |ludnos¢ korzystajaca z sieci kanalizacyjnej [%] | 66,17* 54,86 74,00 54,79*
2. | ludnos¢ korzystajgca z sieci wodociggowej [%] | 95,71* 87,14 87,68 93,02*
3. suek! |:.>rzelmys’fowe i k.omunalne oczyszs:zane 98,86 100,00 99,93 99,95
w % Sciekdw wymagajacych oczyszczenia [%]
4. | udziat 9bszar9w prawme chronionych 50,0 552 588 3943
w powierzchni ogétem [%]
5. | dochody budzetowe — na 1 mieszkarica [PLN] | 3955,92 875,44 1047,42 | 3905,36

Zrédto: Opracowanie wtasne, GUS 2013; * dane za rok 2012

48



Tabela 7 Zestawienie wskaZznikéw turystycznych

1l Wskazniki turystyczne Obszary funkcjonalne
Lp. Wartosé wskaznika Powiat Powiat Powiat Powiat
leszczynski z brodnicki | chojnicki koninski
Miastem z Miastem
Leszno Konin
(OFAK)
1. |liczba Im_lejsc noclegowych [na 1 tys. 28,30 23,09 30,27 20,05
ludnosci].
2. | stopien wykorzystania miejsc noclegowych
(%] 20,77 26,20 22,30 19,55
(o)
3. | $ciezki rowerowe na 10 tys. ludnosci [km] 6,20 0,52 4,66 3,18
4. |liczba uczestnlk?vy imprez kulturalnych 1103,26 294,49 80176 | 1927,39
[na 1 tys. ludnosci]
5. |liczba Im‘wprez kulturalnych [na 10 tys. 46,62 128 4,68 47,30
ludnosci]
6. | pomniki przyrody [na 1 tys. ludnosci] 1,20 1,22 2,35 0,34
7. wydatkl lna cele turystyczne ogétem na 1 15,15 125 117,16 | 4,68
mieszkanca [PLN]
8. | dochody z turystyki na 1 mieszkarnca [PLN] 2,71 0,00 56,73 1,15
9. | dochody z kultury i (?chron)/ dziedzictwa 3,29 0,33 0,00 4,85
narodowego na 1 mieszkarica [PLN]

Zrédto: Opracowanie wtasne, GUS 2013

| 2.5.1. POROWNANIE RYNKOW KONKURENCYJNYCH WEDtUG WSKAZNIKOW GOSPODARCZO-
| SPOLECZNYCH

W celu poréwnania rynkéw konkurencyjnych pod wzgledem wskaznikéw o charakterze spoteczno-

gospodarczym wybrano takie, ktére nawigzujg do tych aspektéw jakosci zycia, ktére sg takzie

powigzane z jakoscig oferty turystycznej, a szczegdlnie z ochrong $Srodowiska naturalnego oraz

wielkoscig budzetéw samorzgdowych.

Na tej podstawie pod uwage wzieto piec¢ nastepujgcych wskaznikdw spoteczno-gospodarczych:

Ponizej

ludnosé korzystajaca z sieci kanalizacyjnej w ludnosci ogétem [%],

ludnos¢ korzystajaca z sieci wodociggowej w ludnosci ogétem [%],

Scieki przemystowe i komunalne oczyszczane w % Sciekdw wymagajacych oczyszczenia [%],

udziat obszaréw prawnie chronionych w powierzchni ogétem [%],

dochody budzetowe na 1 mieszkarica [PLN].

zaprezentowano wykresy, wraz z krétkim podsumowaniem, ilustrujgce rdznice

i podobienstwa pomiedzy poszczegdlnymi regionami konkurencyjnymi w oparciu o w/w wskazniki.
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Wykres 1 Ludnos¢ korzystajaca z sieci kanalizacyjnej (%)

Powiat leszczyniski z
Miastem Leszno

Powiat brodnicki

Powiat chojnicki

Powiat koninski z Miastem
Konin (OFAK)

0 23 45 68 90

Zrédto: Opracowanie wtasne, GUS 2013; * dane za rok 2012

Obszar OFAK posiada najnizszy sposréd badanych regiondw odsetek ludnosci korzystajacej z sieci
kanalizacyjnej, przy czym rdinice pomiedzy powiatem koninskim z Miastem Konin (OFAK)
a powiatem leszczyriskim z Miastem Leszno oraz powiatem chojnickim sg znaczne.

Wykres 2 Ludnos¢ korzystajgca z sieci wodociggowej (%)

Powiat leszczyriski z
Miastem Leszno

Powiat brodnicki

Powiat chojncki

Powiat koniriski z
Miastem Konin
(OFAK)

0 28 55 83 110 138

Zrédto: Opracowanie wtasne, GUS 2013; * dane za rok 2012

Odsetek ludnosci korzystajgcej z sieci wodociggowej w powiecie konifskim z Miastem Konin (OFAK)
jest wyzszy niz w powiecie chojnickim i brodnickim oraz nizszy niz w powiecie leszczyriskim z Miastem
Leszno.
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Wykres 3 Scieki przemystowe i komunalne oczyszczane w % $ciekéw wymagajacych oczyszczenia

Powiat leszczynski z Miastem Leszno 989

Powiat brodnicki 100,06

Powiat chojnicki 99,9 —

Powiat konirski z Miastem Konin (OFAK) 100,06
0 28 55 83 110 138

Zrédto: Opracowanie witasne, GUS 2013

Udziat oczyszczanych sciekéw przemystowych i komunalnych w odsetku s$ciekéw wymagajacych
oczyszczenia jest w OFAK taki sam, jak w powiecie chojnickim i brodnickim, i wyzszy niz w powiecie
leszczyriskim z Miastem Leszno.

Wykres 4 Udziat obszaréw prawnie chronionych w powierzchni ogétem (%)

Powiat leszczynski z
Miastem Leszno

Powiat brodnicki

Powiat chojnicki

Powiat konirski z
Miastem Konin (OFAK)

75

Zrédto: Opracowanie witasne, GUS 2013

Powiat koninski z Miastem Konin (OFAK) posiada najnizszy odsetek obszaréw prawnie chronionych
sposréd badanych regionéw.
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Wykres 5 Dochody budzetowe powiatéw — na 1 mieszkarnca (PLN)

Powiat leszczyniski z

Miastem Leszno 3956zt
Powiat brodnicki
Powiat chojnicki
Powiat koninski z
Miastem Konin (OFAK) 3905zt
0 1000 2000 3000 4000 5000

Zrédto: Opracowanie witasne, GUS 2013

Dochdéd przypadajacy na jednego mieszkanca jest w OFAK zblizony do poziomu dochodu w powiecie
leszczynskim z Miastem Leszno oraz wyraznie wyzszy niz w powiecie brodnickim i chojnickim.
Na poziom dochodéw prawdopodobnie wptywajg posrednio mozliwosci realizacji projektéow
wspotfinansowanych z UE.

2.5.2. POROWNANIE RYNKOW KONKURENCYJNYCH WEDtUG WSKAZNIKOW TURYSTYCZNYCH

W celu poréwnania rynkéw konkurencyjnych pod wzgledem wskaznikdw o charakterze stricte
turystycznym wybrano takie, ktdére sg bezposrednio zwigzane z iloSciowymi aspektami oferty
turystycznej, a szczegdlnie z infrastrukturg turystyczng, atrakcjami turystycznymi oraz kwestiami
finansowymi turystyki.

Na tej podstawie pod uwage wzieto dziewiec nastepujgcych wskaznikdw turystycznych:
¢ liczba miejsc noclegowych [na 1 tys. ludnosci],
e stopien wykorzystania miejsc noclegowych [%],
e Sciezki rowerowe na 10 tys. ludnosci [km],
e liczba uczestnikdéw imprez kulturalnych [na 1 tys. ludnosci],
e liczba imprez kulturalnych [na 10 tys. ludnosci],
e pomniki przyrody [na 1 tys. ludnosci],
e wydatki na cele turystyczne ogétem na 1 mieszkarica [PLN],
¢ dochody z turystyki 1 mieszkarica [PLN],

¢ dochody z kultury i ochrony dziedzictwa narodowego na 1 mieszkarica [PLN].

Ponizej zaprezentowano wykresy, wraz z krotkim podsumowaniem, ilustrujagce rdznice
i podobienstwa pomiedzy poszczegdlnymi regionami konkurencyjnymi w oparciu o w/w wskazniki.
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Wykres 6 Liczba miejsc noclegowych [na 1 tys. ludnosci]

Powiat leszczyriski z Miastem Leszno

Powiat brodnicki

Powiat chojnicki

Powiat konirnski z Miastem Konin (OFAK)

0 8 16 24 32
Zrédto: Opracowanie wtasne, GUS 2013

Wszystkie sposréd badanych regionéw konkurencyjnych posiadajg wiekszg liczbe miejsc noclegowych
na jednego mieszkanca niz powiat koniniski z Miastem Konin (OFAK).

Wykres 7 Stopien wykorzystania miejsc noclegowych [%]

Powiat leszczyriski z
Miastem Leszno

Powiat brodnicki

Powiat chojnicki

Powiat koninski z
Miastem Konin (OFAK)

34

0 7 14 20 27

Zrédto: Opracowanie wtasne, GUS 2013

Najnizszy stopien wykorzystania miejsc noclegowych wystepuje w OFAK. Jest on jednak tylko
niewiele nizszy niz w powiecie leszczyniski m z Miastem Leszno.
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Wykres 8 Sciezki rowerowe [km na 10 tys. ludnosci]

Powiat leszczynski z Miastem Leszno 6,2
Powiat brodnicki 0,5
Powiat chojnicki 4,7

Powiat koninski z Miastem Konin (OFAK) 3,2

o
N
IS
wn
~

Zrédto: Opracowanie wtasne, GUS 2013

Dtugosé sciezek rowerowych w przeliczeniu na liczbe ludnosci jest znacznie mniejsza na terenie
powiatu koninskiego z Miastem Konin (OFAK) niz w powiecie leszczynskim z Miastem Leszno czy
powiecie chojnickim (brak danych GUS dla powiatu brodnickiego).

Wykres 9 Liczba uczestnikéw imprez kulturalnych [na 1 tys. ludnosci]

Powiat leszczyriski z Miastem Leszno 1103
Powiat brodnicki 294
Powiat chojnicki 802
Powiat koninski z Miastem Konin (OFAK) 1927
0 500 1000 1500 2000 2500

Zrédto: Opracowanie wtasne, GUS 2013

Wskaznik liczby uczestnikéw imprez kulturalnych jest zdecydowanie najwyzszy na terenie OFAK, przy
czym jest on niemal dwukrotnie wyzszy niz w powiecie leszczynskim z Miastem Leszno.
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Wykres 10 Liczba imprez kulturalnych [na 10 tys. ludnosci]

Powiat leszczyniski z

Miastem Leszno 46,6

Powiat brodnicki 1,3

Powiat chojnicki 4,7

Powiat koninski z s
Miastem Konin (OFAK) &

Zrédto: Opracowanie wtasne, GUS 2013

Wskaznik liczby imprez kulturalnych jest podobny dla powiatu koninskiego z miastem Konin (OFAK)
i powiatu leszczyniskiego z Miastem Leszno, przy czym w Aglomeracji Koninskiej jest on nieco wyzszy.

Pozostate obszary notujg duzo nizszy poziom tego wskaznika.

Wykres 11 Pomniki przyrody [na 1 tys. ludnosci]

Powiat leszczyriski z Miastem Leszno 1,2

Powiat brodnicki

1,2
Powiat chojnicki

2,4

Powiat koninski z Miastem Konin (OFAK)

Zrédto: Opracowanie witasne, GUS 2013

Sposrdd badanych regiondw konkurencyjnych wskaznik liczby pomnikéw przyrody jest najnizszy
w OFAK, a najwyiszy w powiecie chojnickim. Pod tym wzgledem OFAK wyraZznie odstaje na
niekorzy$¢ w porownaniu do badanych obszarow.
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Wykres 12 Wydatki na cele turystyczne ogétem [zt/1 mieszkanca]

Powiat leszczyriski z
Miastem Leszno

15,15zt

Powiat brodnicki

Powiat chojnicki 117,16zt

Powiat koninski z
Miastem Konin (OFAK)

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100 110 120 130

Zrédto: Opracowanie witasne, GUS 2013

Wskaznik wydatkéw na cele turystyczne w OFAK stanowi okoto 4% wydatkéw w powiecie chojnickim
i jest wyraznie nizszy w stosunku do wydatkdw powiatu leszczyriskiego z Miastem Leszno oraz wyzszy
od wydatkéw powiatu brodnickiego. Na poziom wydatkéw prawdopodobnie wptywaja posrednio
mozliwosci pozyskiwania srodkéow UE

Wykres 13 Dochody z turystyki [zt/1 mieszkanca]

Powiat leszczyriski z Miastem Leszno 2,71z

Powiat brodnicki 0,00zt

Powiat chojnicki 56,73zt

Powiat koniriski z Miastem Konin (OFAK) 1,15zt

Zrédto: Opracowanie witasne, GUS 2013

Wskaznik dochoddéw z turystyki w powiecie konifnskim z Miastem Konin (OFAK) jest prawie 50 razy
nizszy niz w powiecie chojnickim i ponad 2 razy nizszy niz w powiecie leszczyriskim z Miastem Leszno.
Brak danych dla powiatu brodnickiego. Na poziom dochodéw prawdopodobnie wptywajg posrednio
mozliwosci pozyskiwania srodkéw UE.
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Wykres 14 Dochody z kultury i ochrony dziedzictwa narodowego

Powiat leszczynski z Miastem Leszno 3,29zt

Powiat brodnicki 0,33zt

Powiat chojnicki | 0,00zt

Powiat koninski z Miastem Konin (OFAK) 4,85zt

Zrédto: Opracowanie witasne, GUS 2013

Najwyzszy wskaznik dochoddéw z kultury i ochrony dziedzictwa narodowego notuje OFAK.
Jest on wyraznie wyzszy niz w powiecie leszczyriskim z Miastem Leszno oraz wielokrotnie wyzszy niz
w powiecie brodnickim.

Brak danych GUS dla powiatu chojnickiego.

2.5.3. POROWNANIE ZBIORCZE RYNKOW KONKURENCYJNYCH

Po dokonaniu poréwnan wartosci poszczegdlnych wskaznikéw poczatkowych pomiedzy wybranymi
obszarami konkurencyjnymi, przeprowadzono poréwnanie zbiorcze pomiedzy tymi obszarami,
obejmujgce wszystkie analizowane wskazniki poczatkowe jednoczesnie. Aby to byto moizliwe,
wyliczono jeden wspdlny wskaznik syntetyczny dla kazdego badanego obszaru, obejmujacy wszystkie
analizowane wskazniki.

W tym celu dokonano normalizacji wskaznikow poczatkowych za pomoca liniowej transformacji
danych typu min-max. W efekcie normalizacji, wartosci wszystkich wskaznikéw poczatkowych zostaty
sprowadzone do przedziatu (0, 1), gdzie wartos¢ O zostata przypisana jednostce samorzadu
terytorialnego o najmniejszej wartosci wskaznika poczatkowego, a wartos¢ 1 zostata przypisana
jednostce o najwiekszej wartosci wskaznika poczatkowego.

Wszystkie wskazniki poczgtkowe uwzglednione w niniejszej analizie majg charakter stymulant.

Normalizacja wskaznikdéw-stymulant zostata przeprowadzona w oparciu o wzor:

w - [ “".
Xp = MG X 5

W=

l’ \l"l_ - l’ \l".
max .\ X; y=— min;_ (X, §
gdzie:

Wi _ wystandaryzowana wartos$¢ wskaznika w dla JST i
e wyjsciowa wartos¢ wskaznika w dla JST i
w

H ] 1
MiRGen X 5~ minimalna warto$¢ wskaznika w dla grupy JST I

4"
maxieni Xy — maksymalna wartos$¢ wskaznika w dla grupy JST I,
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Za pomocg normalizacji  wskaznikdw  poczatkowych  uzyskano czgstkowe  wskazniki
wystandaryzowane (CWW).

Nastepnie, dla kazdego badanego obszaru, z czgstkowych wskaznikéw wystandaryzowanych (CWW)
obliczono mediany; oddzielnie dla grupy wskaznikéw spoteczno-ekonomicznych i turystycznych.

Tabela 8 | Wskazniki spoteczno-gospodarcze CZASTKOWE WSKAZNIKI WYSTANDARYZOWANE
(Cww)

| Wskazniki spoteczno-gospodarcze
CZASTKOWE WSKAZNIKI WYSTANDARYZOWANE (CWW)

Region L.p. 1.1 1.2 1.3 1.4 1.5 MEDIANA
Powiat leszczynski

. 0,59 1,00 0,00 0,55 1,00 0,592400
z Miastem Leszno
Powiat brodnicki 0,00 0,00 1,00 0,81 0,00 0,003644
Powiat chojnicki 1,00 0,06 0,94 1,00 0,06 0,938596
Powiat koninski z Miastem
Konin (OFAK) 0,00 0,69 0,96 0,00 0,98 0,686114

Zrédto: Opracowanie wiasne

Tabela 9 Il Wskazniki turystyczne CZASTKOWE WSKAZNIKI WYSTANDARYZOWANE (CWW)

Il Wskazniki turystyczne
CZASTKOWE WSKAZNIKI WYSTANDARYZOWANE (CwWw)

Region L.p. 1.1 1.2 1.3 1.4 1.5 1.6 1.7 1.8 1.9 MEDIANA

Powiat leszczynski

. 0,80 /0,18 (1,00 |0,50 0,99 |0,43 |0,12 (0,05 |0,68 |0,427861
z Miastem Leszno

Powiat brodnicki 0,30 (1,00 (0,00 | 0,00 0,00 0,44 |0,00 0,00 |0,07 |0,068041
Powiat chojnicki 1,00 |0,41 /0,73 /0,31 /0,07 |1,00 1,00 |1,00 |0,00 |0,413534
Powiat koninski

z Miastem Konin 0,00 (0,00 |0,47 1,00 1,00 0,00 |0,03 0,02 |1,00 |0,020271
(OFAK)

Zrédto: Opracowanie wiasne

W dalszej kolejnosci — aby uzyska¢ catosciowy, syntetyczny wskaznik wystandaryzowany dla kazdego
badanego obszaru (SWW) — obliczono dla kazdego obszaru srednig median wartosci czgstkowych
wskaznikdw wystandaryzowanych (CWW) z obu grup wskaznikow (spoteczno-gospodarczych
i turystycznych).

Nastepnie, otrzymane dla poszczegdlnych obszaréw wartosci syntetycznych wskaznikow
wystandaryzowanych (SWW) poréwnano ze soba.
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Tabela 10 Syntetyczny Wskaznik Wystandaryzowany (SWW)

Tabela — Syntetyczny Wskaznik Wystandaryzowany (SWW)

Region $rednia (SWW) |mediana— CWW grupy | |mediana— CWW grupy I
Powiat leszczynski

z Miastem Leszno 0,510131 0,592400 0,427861
Powiat brodnicki 0,035843 0,003644 0,068041
Powiat chojnicki 0,676065 0,938596 0,413534
Powiat koninski

z Miastem Konin (OFAK) 0,353193 0,686114 0,020271

Zrédto: Opracowanie wiasne

Na podstawie zestawienia przedstawionego w powyzszej tabeli utworzono wykres (ponizej)
ilustrujgcy réznice wartosci syntetycznych wskaznikéw wystandaryzowanych (SWW) dla
poszczegdlnych obszaréw konkurencyjnych (przy zaokragleniu wartosci do czesci setnych).

Wykres 15 Réznice wartosci syntetycznych wskaznikéw wystandaryzowanych (SWW)

Powiat leszczyriski z Miastem Leszno 0,51
Powiat brodnicki 0,04
Powiat chojnicki 0,68

Powiat koniriski z Miastem Konin (OFAK) 0.35

0,0 0,2 0,4 0,5 0,7 0,9
Zrédto: Opracowanie wiasne

Do pordownania stopnia sumarycznej atrakcyjnosci turystycznej postuzyty szerokie grupy
wskaznikdw, na podstawie ktérych wyliczono jeden wspdlny wskaznik  syntetyczny
wystandaryzowany dla kazdego badanego obszaru, obejmujacy wszystkie analizowane wskazniki:

o sfery spoteczno-gospodarczej - 5 wskaznikéw (4 wskazniki dot. ochrony srodowiska naturalnego:
ludnos¢ korzystajgca z sieci kanalizacyjnej, ludnos$¢ korzystajgca z sieci wodociggowej, scieki
przemystowe i komunalne oczyszczane w % Sciekdw wymagajgcych oczyszczenia, udziat
obszaréw prawnie chronionych w powierzchni ogdétem; 1 wskaznik dot. wielkosci budzetow
samorzadowych: dochody budzetowe),

o sfery turystycznej, ktére sg bezposrednio zwigzane z ilosciowymi aspektami oferty turystycznej,
a szczegodlnie z infrastrukturg turystyczng, atrakcjami turystycznymi oraz kwestiami finansowymi
turystyki - 9 wskaznikow (3 wskazniki dot. infrastruktury turystycznej: liczba miejsc noclegowych,
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stopien wykorzystania miejsc noclegowych; 4. wskazniki dot. atrakcji turystycznych: Sciezki
rowerowe, liczba uczestnikéw imprez kulturalnych, liczba imprez kulturalnych, pomniki przyrody;
3 wskazniki. dot. finanséw zwigzanych z turystyka: wydatki na cele turystyczne, dochody
z turystyki, wydatki na cele kultury i ochrony dziedzictwa narodowego).

Tak wyliczony syntetyczny wskaznik wystandaryzowany w stosunku do wskaZnika syntetycznego
sfery turystycznej z dokumentu: Wskazniki sfery turystycznej Obszaru Funkcjonalnego Aglomeracji
Koninskiej, oparto na wiekszej ilosci danych dostepnych w statystyce publicznej GUS, poszerzonych
zarowno o dodatkowe wskazniki sfery turystycznej jak réwniez o nowe wskazniki sfery spoteczno-
gospodarczej, dzieki czemu oddaje bardziej szczegétowo i precyzyjnie potencjat turystyczny
poréwnywalnych obszaréw w kontekscie turystyki jako waznej gatezi gospodarki.

Pod wzgledem tak okreslonej sumarycznej atrakcyjnosci turystycznej, powiat konifski z Miastem
Konin (OFAK) wypada stabiej w poréwnaniu do powiatu chojnickiego (ktéry w analizie poréwnawczej
prezentuje sie najkorzystniej) oraz do powiatu leszczyriskiego z Miastem Leszno.

Gtéwna przyczyng stabszych notowan OFAK sg nizsze wartosci nastepujacych wskaznikow:

® najnizszy sposréd badanych regiondw odsetek ludnosci korzystajgcej z sieci kanalizacyjnej
(réznica wyrazna),

® najnizszy sposréd badanych regiondw udziat powierzchni obszaréw prawnie chronionych
w powierzchni ogétem (réznica wyrazna),

® najnizszy sposrdd badanych regionéw wskaznik liczby miejsc noclegowych,

® najnizszy sposrdd badanych regionéw stopien wykorzystania miejsc noclegowych,

® najmniejsza (brak danych dla powiatu brodnickiego) taczna dtugos$¢ sSciezek rowerowych na
mieszkanca (réznica wyrazna),

® najnizszy sposrdd badanych regionéw wskaznik liczby pomnikéw przyrody.

Natomiast silniejszymi stronami OFAK, w poréwnaniu do konkurentow, s3:

® udziat oczyszczanych sciekdw przemystowych i komunalnych w odsetku sciekéw wymagajacych
oczyszczenia,

® wskaznik liczby uczestnikdw imprez kulturalnych (réznica wyrazna),

® liczba imprez kulturalnych na mieszkanca,

® wskaznik wydatkéw na cele kultury.

Do pozostatych silnych stron OFAK, w poréwnaniu do konkurentéw, nalezy zaliczy¢ takze:

® odsetek ludnosci korzystajacej z sieci wodociggowe],
® dochdd przypadajacy na jednego mieszkanca.
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2.6. INFRASTRUKTURA TURYSTYCZNA | PARATURYSTYCZNA, ATRAKCJE | PRODUKTY TURYSTYCZNE

W niniejszym rozdziale dokonano syntezy potencjatu turystycznego OFAK w oparciu o szczegdétowq
analize najistotniejszych elementéw infrastruktury turystycznej oraz paraturystycznej35, a takze
atrakcji turystycznych kazdej gminy OFAK z osobna, biorgc pod uwage mozliwos¢ ich wykorzystania
pod katem nastepujgcych rodzajow turystyki:

e wodna,

® rowerowa,

e piesza,

o biznesowa,

e wypoczynkowa,

e  kulturowa.

Za potencjat turystyczny gmin uznano jej gtéwne, obecnie istniejgce, atrakcje turystyczne oraz
zasadnicze elementy infrastruktury turystycznej oraz paraturystycznej, w szczegdlnosci:
e obiekty przyrodnicze, w tym pomniki przyrody,

e obiekty zabytkowe,

e obiekty kultury,

e obiekty sportowe i rekreacyjne,

e szlaki turystyczne,

e imprezy kulturalne,

e imprezy sportowe,

e baze noclegowg,

e baze gastronomiczna

e orazinne, wlasciwe poszczegdlnym gminom.

Pod uwage wzieto takze istniejgce w obrebie poszczegdlnych gmin produkty turystyczne oraz
infrastrukturalny potencjat do tworzenia nowych produktéw.

Produkty turystyczne *

Aglomeracje Koninskg cechuje znaczna liczebno$s¢ oraz rdézinorodnos¢ dostepnych atrakcji
turystycznych. Wsrdéd nich mozna wyrdznic trzy zasadnicze rodzaje produktow turystycznych. Sa to:

1. produkty skierowane do pielgrzyméw (tj. ktorych grupg docelowg sg pielgrzymi katoliccy),

2. produkty skierowane do uprawiajgcych turystyke wodng (grupa docelowa dla tych produktéw s3
osoby lubigce czynnie lub biernie spedzac czas nad wodg),

3. produkty skierowane do uprawiajgcych turystyke krajoznawczg (grupg docelowa dla tych
produktow sg osoby preferujgce wedrdéwki, jazde na rowerze oraz jazde konng — generalnie:
przemieszczanie sie po lgdzie w poszukiwaniu nowych wrazen o charakterze krajoznawczym).

* Infrastruktura turystyczna w niniejszym opracowaniu to infrastruktura noclegowa i gastronomiczna, infrastruktura paraturystyczna - to
infrastruktura bezposrednio zwigzana z udostepnieniem waloréw turystycznych (obiekty sportowe i rekreacyjne, obiekty zabytkowe,
kultury, szlaki turystyczne, etc.)

% produkt turystyczny regionu to kompleksowa i spéjna oferta atrakcji i ustug oferowanych na jego obszarze, stuzaca zaspokojeniu
réznorodnych potrzeb segmentéw docelowych
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W pierwszej grupie ofertowej zasadniczy produkt turystyczny tworzy Sanktuarium Maryjne
w Licheniu Starym wraz otaczajgcg infrastrukturg turystyczng i paraturystyczng. Trzonem drugiego
tego typu produktu, lecz o znacznie mniejszym znaczeniu turystycznym, jest zespdt klasztorny OO
Kamedutéw w Bieniszewie.

W drugiej grupie ofertowej zasadniczy produkt turystyczny opiera sie na Kanale Slesiriskim (ciagu
jezior: Patnowskie — Mikorzyfsko-Wasoskie — Slesifiskie i Czarne), ktéry tworzy dtugi na 32 km szlak
wodny taczacy Warte z jeziorem Gopto, stanowigc cze$é Wielkiej Petli Wielkopolski. Uzupetnieniem
tego produktu jest bogata infrastruktura turystyczna i paraturystyczna, skupiona przede wszystkim
w gminie Slesin. Opisany produkt jest dedykowany odbiorcy preferujgcemu czynny wypoczynek nad
wodg, wigczajgc w to uprawianie sportéw wodnych, szczegdlnie zeglarstwo i sporty motorowodne,
a takze kajakarstwo.

Oprdcz produktu opartego na szlaku wodnym bedacym czescig Wielkiej Petli Wielkopolski, osoby
uprawiajace turystyke wodng majg do dyspozycji kilka innych miejsc na terenie OFAK, m.in. Jezioro
Gostawskie w obszarze Miasta Konina, Jezioro Budzistawskie w gminie Kleczew i Jezioro Wilczynskie
w gminie Wilczyn oraz jeziora w okolicach Skulska (Nadgoplanski Park Tysigclecia). Wymienione
obiekty przyrodnicze wraz towarzyszacy infrastrukturg turystyczng i paraturystyczng, tworzg odrebne
produkty turystyczne, dedykowane dla osdb preferujgcych spedzaé wolny czas nad wodg w sposéb
bardziej bierny niz czynny.

Osobnym produktem dedykowanym gtéwnie mitosnikom kajakarstwa jest Kanat Grojecki wraz
z okoliczng infrastruktura turystyczng i paraturystyczna.

Trzecig grupe produktéw turystycznych OFAK stanowig zasadniczo rézne typy szlakow turystycznych:
piesze, rowerowe i konny. Do najbardziej znanych nalezy dtugi na 118 km szlak konny ,Podkuta
szdstka” oraz liczaca 96,9 kilometrow ,, Rowerowa széstka”. OFAK jest bogaty w szlaki rowerowe 37
a ich taczna dtugosé wynosi ponad 600 kilometréw. Na terenie Aglomeracji istnieje takze okoto
113 kilometrow oznakowanych turystycznych szlakéw pieszych.

Do najbardziej znanych szlakéw historycznych OFAK opartych o bogactwo dziedzictwa kulturowego
nalezg: Szlak Pieciu Braci Meczennikdw, Szlak Bursztynowy, Szlak Cysterski, Szlak Piastéw oraz
Drewniane Koscioty Powiatu Koninskiego.

Na poszczegdlne produkty turystyczne tej grupy sktadajg sie poszczegdlne szlaki turystyczne, a takze
lezagce na ich trasie lub w ich poblizu atrakcje turystyczne rdinego typu: pomniki przyrody,
stanowiska przyrodnicze, zabytki architektury i stanowiska archeologiczne, izby pamieci, punkty
widokowe oraz, na przyktad, punkty gastronomiczne oferujgce potrawy kuchni ochwesnickie;j.

Zreszty, lokalng kuchnie ochwesnicka nalezy takze zaliczy¢ do grupy krajoznawczych produktow
turystycznych. Niestety, dania tej kuchni sg dostepne gtdéwnie podczas letniego okresu wakacyjnego.
Wraz z zakonczeniem wakacji zamykana jest czes¢ lokali oferujgcych ten wybitnie lokalny produkt
turystyczny. Oryginalna kuchnia ochwesnicka bazuje na prostych i tatwo dostepnych skfadnikach,
z ktérych mozna stworzy¢ wysokoenergetyczne positki. Podstawowym elementem potraw kuchni
ochwesnickiej sg ziemniaki, w miare mozliwosci okraszone miesem lub cebulg. Z ziemniakéw
przygotowywano potrawy takie jak placki ziemniaczane, szare kluski okraszone skwarkami, szagéwki

%7 Szczegétowo o szlakach rowerowych w zataczniku: Program komunikacji rowerowej OFAK, 2014
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(kluski z maki i ziemniakow), pyry z gzikiem (czyli ziemniaki z serem) lub pyrczok. Na swigtecznym
stole znajdowaty sie czesto potrawy z drobiu, takie jak kurczak pieczony lub duszony, ges pieczona
czy gesi pipek. Daniem typowo regionalnym jest tez czarnina, czyli zupa z dodatkiem krwi kaczej.
Wsréd przypraw dominowaty suszone i Swieze ziota, popularnym dodatkiem byty tez grzyby, tatwo
dostepne dzieki bliskosci lasu®.

Warto podkresli¢ bogactwo i wyjgtkowos¢ znacznej czesci oferty turystycznej Aglomeracji Koninskiej,
szczegblnie w segmencie turystyki religijnej oraz wypoczynkowo-rekreacyjnej zwigzanej ze
zbiornikami wodnymi.

Modwigc o potencjale tworzenia silnych produktéw turystycznych nalezy takze wspomnieé
o mozliwosci zagospodarowania w przysztosci ztéz geotermalnych, wystepujgcych w OFAK (obecnie
prowadzone s3 prace zmierzajgce do znalezienia odpowiednich funduszy, ktdére umozliwityby
wykorzystanie tych zt6z) oraz mozliwos¢ zagospodarowania terendw pokopalnianych na funkcje
turystyczno-rekreacyjne i sportowe.

Infrastruktura turystyczna i paraturystyczna

Region Aglomeracji Koninskiej jest stosunkowo bogaty w réznego typu atrakcje turystyczne, jednak
infrastruktura turystyczna i paraturystyczna pozostawia jeszcze nieco do zyczenia, chociaz nalezy
od razu zaznaczyé, ze w ostatnich latach powieksza sie ona o nowe obiekty, a obiekty starsze
podlegajg unowoczesnianiu; dotyczy to szczegélnie miejsc noclegowych.

Gtéwng mocng strong turystyki OFAK jest Sanktuarium Maryjne w Licheniu Starym oraz atrakcyjny
szlak wodny (na podobienstwo znanych w Polsce i za granicg Mazur), stanowigcy czes¢ Wielkiej Petli
Wielkopolski, wraz z otoczeniem przyrodniczym i infrastrukturalnym.

Obie te mocne strony OFAK sg w zasadzie niezalezne od siebie, co stanowi o obecnej sile przyciggania
turystycznego regionu koninskiego. Poniewaz, o ile atrakcje zwigzane ze Srodowiskiem naturalnym
przyciagaja turystéw gtéwnie w okresie od wiosny do jesieni, o tyle rola turystyczna Sanktuarium
w Licheniu Starym jest od poér roku mniej zalezna, chociaz takze ma silny wptyw na ruch
pielgrzymkowy. Obie atrakcje turystyczne sg takze odwiedzane przez stosunkowo rézne segmenty
turystow. Mozna zatem powiedzie¢, ze turystyka OFAK opiera sie na dwdch gtdwnych w znacznej
mierze wzajemnie niezaleznych filarach. Wystepuje jednak na szczescie pewien wspdlny obszar obu
filarow. Tworzg go mtodzi ludzie, w wieku gtéwnie okoto 20-30 lat, ktérzy mogg stanowic¢ swego
rodzaju pomost, umozliwiajacy potgczenie w pewnej mierze turystyki religijnej z wypoczynkowo-
krajoznawczg, a przez to uzyskujgc efekt synergii obu przestrzeni turystycznych spowodowaé wzrost
zainteresowania turystycznego regionem oraz przyczynic¢ sie do wydtuzenia pobytu w regionie.

O ile caty teren OFAK, wraz z przylegajacymi podobnymi turystycznie terenami okolicznych powiatow,
mozna potraktowad jako jedno srodowisko turystyczne o wspdlnych cechach, ktérymi sg na przyktad
duze obszary przyrodnicze przekraczajgce granice powiatdw czy gmin, o tyle w skali mikro teren
OFAK jest wewnetrznie do$¢ wyraznie pod wzgledem turystycznym zréznicowany.

Turystyczne centrum Aglomeracji Konifiskiej stanowi gmina Slesin, a takze przylegajace do niej tereny
czesci gmin sasiednich: Kazimierza Biskupiego, Wierzbinka i Skulska, przez ktdre biegnie czes¢

* http://lotmarina.pl/media_file/file/5583_pl_kuchnia_ochwesnicka_produktem_markowym.pdf
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koninskiego pasa Wielkiej Petli Wielkopolski. Z kolei gminy takie jak Kleczew i Wilczyn, majg wiecej
wspadlnych cech turystycznych z sgsiednim powiatem niz z rodzimym powiatem konifskim. Podobnie
jest w przypadku gminy Grodziec i Rychwat, ktérych atrakcyjne przyrodniczo tereny Puszczy
Pyzdrskiej sg w zasadzie wspdlne z powiatami sgsiednimi.

Mozna zatem uogdlni¢, ze o ile wyraznym centrum turystycznym Aglomeracji Koniiskiej jest gmina
Slesin oraz fragmenty gmin sasiednich, o tyle pozostate gminy OFAK lezg poza gféwnym nurtem
koninskiej turystyki. Ten stan rzeczy jest zresztg widoczny w niektérych aspektach dotychczasowej
promocji turystyki Aglomeracji Koninskiej, przejawiajgcych sie szczegdlnie brakiem spdjnosci
w promowaniu atrakcji turystycznych znajdujacych sie w réznych miejscach OFAK.

Gtéwnym zadaniem polityki promujgcej turystyke OFAK bedzie wypracowanie programu podobnego
w idei do unijnej polityki spdjnosci. Celem tego program bedzie wykorzystanie obecnych
podstawowych produktow czy atrakcji turystycznych regionu w taki sposéb, aby mogly z niego
skorzysta¢ gminy OFAK mniej hojnie obdarzone w atrakcje przyrodnicze czy kulturowe. Nalezy pod
szyldem Aglomeracji Koninskiej zjednoczy¢ wszystkie nalezgce don jednostki terytorialne i uczynic
z nich odpowiednig turystyczng marke.

Aby ten cel uzyska¢ nalezy wypracowaé¢ odpowiedni wizerunek turystyczny OFAK. Ten wizerunek
powinien odpowiadaé¢ wewnetrznej tozsamosci turystycznej regionu — tylko wtedy bedzie skuteczny
w dtuzszej perspektywie czasowej. Zatem w pierwszej kolejnosci nalezy opracowac plan tgczacy
turystyki oraz atrakcje i produkty turystyczne poszczegdlnych gmin Aglomeracji w jedng catosc.
Podwaliny pod ten scenariusz zostaty juz w jakiejs mierze potozone: praktycznie caty obszar OFAK jest
objety wspdlnymi sieciami szlakdw turystycznych, zarowno pieszych, jak i rowerowych czy szlakiem
konnym. Przez teren powiatu biegng takze szlaki kulturowe, a w Koninie dziata Centrum Informacji
Turystycznej obstugujgce caty OFAK.

Potencjat, w postaci szeregu atrakcji turystycznych rozrzuconych po catym terenie Aglomeracji,
juz jest. Moze on by¢ (i powinien) sukcesywnie wzmacniany poprzez kolejne inwestycje, jak chocby
park rozrywki w Kleczewie. Natomiast wszystkie atrakcje turystyczne znajdujgce sie w OFAK powinny
zostac¢ objete wspdlnym programem wizerunkowym: wspadlny, spdjny system identyfikacji wizualnej,
wspdlna promocja etc.

Zastosowanie w miare spoéjnej polityki promujacej turystyke na terenie Aglomeracji Koninskiej
powinno sie przyczyni¢ do potgczenia rozinych sfer turystyki, na przyktad turystyki religijnej
z wypoczynkowo-krajoznawczg czy kwalifikowang. W zasadzie nic nie stoi na przeszkodzie, aby
mtodsze grupy pielgrzymujgcych do Lichenia wsiadty na rowery lub kajaki lub udaty sie na wedréwki
piesze, odkrywajac nastepne atrakcje, w tym religijne, rejonu.

Szczegofowy opis infrastruktury turystycznej i paraturystycznej w poszczegolnych gminach OFAK
przedstawiono dokumencie : Audyt turystyczny 15 Jednostek Samorzqdu Terytorialnego OFAK
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2.7. INFORMACJA | PROMOCIJA TURYSTYCZNA

Informacja turystyczna jest nie tylko niezbednym sktadnikiem promocji turystycznej, ale jednym
z podstawowych narzedzi stuzgcych rozwojowi turystyki. Poprzez gromadzenie i dystrybucje
informacji turystycznej mozna zapewnié sobie aktywny udziat w ksztattowaniu podazy i popytu na
rynku turystycznym.

Pod pojeciem informacji turystycznej wedtug POT*® rozumie¢ nalezy:

e uporzadkowany zbidr danych stuzgcych organizatorom i konsumentom ustug turystycznych,

e system obejmujgcy sieé centrow i punktdw informacji turystyczne;j,

e metodologia gromadzenia, przetwarzania, weryfikowania i udostepniania danych.

W niniejszym opracowaniu analizie poddano informacje turystyczng funkcjonujgcg w OFAK wytgcznie

W znaczeniu zbioru danych stuzgcych konsumentom ustug turystycznych.
Analiza dotyczyta informacji turystycznej dostepnych dla turysty w poszczegélnych gminach OFAK.

Ponizej przedstawiono zasadnicze $rodki wykorzystywane przez poszczegdlne gminy OFAK, a takze
przez inne pomioty, gtdwnie instytucje pozarzagdowe lub spétki mediowe dziatajgce w obrebie tych
gmin, do promowania atrakcji turystycznych znajdujgcych sie na ich terenie.

Tabela 11 Zrédta informacji turystycznej o OFAK

JST OFAK Zrédta informacji turystycznej *°

Miasto Konin e Lokalna Organizacja Turystyczna MARINA 1 siedzibg w Koninie, ul. Dworcowa
2a. Od 11 sierpnia 2010 r. Lokalna Organizacja Turystyczna ,,Marina” prowadzi
pierwsze w regionie koniriskim Centrum Informacji Turystycznej 2 siedziba
w Koninie, ul. Dworcowa 2 (prowadzi m. innymi sprzedaz i rozdawnictwo
wydawnictw o tematyce turystycznej i kulturowej, przewodnikdw, map,
folderéw, pocztowek, dukatow lokalnych oraz pamigtek zwigzanych w Koninem
i catym regionem koniriskim),

e http://www.turystyka.konin.pl/ w wersji jezykowej polskiej, niemieckiej
i angielskiej,

e Polskie Towarzystwo Turystyczno-Krajoznawcze Oddziat w Koninie, przy
ul. Kolejowej 11 (www.konin.pttk.pl),

e strona prowadzona przez Urzad Miejski: www.konin.pl (aktualna, ciekawa,
w pieciu wersjach jezykowych: polskiej, niemieckiej, rosyjskiej, angielskiej,
francuskiej),

e aktualna i ciekawa strona prowadzona na portalu Facebook, pn. ,Konin. | love
it. Miejscowos¢”.(https://www.facebook.com/pages/Konin-I-love-
it/326481140820858),

e aktualna strona prowadzona na portalu Facebook przez PTTK, Oddziat Konin
(https://www.facebook.com/klub.konin),

e Radio Konin (http://radiokonin.fm/),43

% pOLSKI SYSTEM INFORMACII TURYSTYCZNEJ, Warszawa 2010, Wydawca: Polska Organizacja Turystyczna

*® Uwaga. Media przypisano do JST ze wzgledu na lokalizacje ( promuja wszystkie JST, niezaleznie od lokalizacji)

a Przypisano do Miasta Konina, ze wzgledu na lokalizacje; dotowane jest zaréwno przez powiat jak i przez Miasto Konin
2 Przypisano do Miasta Konina, ze wzgledu na lokalizacje; dotowane jest zaréwno przez powiat jak i przez Miasto Konin
* Przypisano do Miasta Konina, ze wzgledu na lokalizacje (radio promuje wszystkie JST OFAK)

65




Portal KONIN24.INFO. Wydawca portalu www.Konin24.info sa Koninskie Media
Sp. z o0.0.(http://konin24.info/konin.php). Dodatkowa strona prowadzona na
portalu facebook poswiecona jest gtdwnie aktualnosciom,

strona internetowa Koniniskiego Domu Kultury (www.kulturalnykonin.pl),
zawierajaca jednak informacje wytacznie o wydarzeniach kulturalnych,

strona internetowa pn. ,Koninska Starowka” prowadzona od 2006 r. przez
prywatng osobe (http://www.konin-starowka.pl/),

prywatna strona internetowa (http://start.miastokonin.eu/), ktéra przede
wszystkim przedstawia fotografie Konina oraz historie miasta, legendy i opis
zabytkow,

biura podrézy; w Koninie znajduje sie kilkanascie biur podrézy.

Portal Wielkopolski Wschodniej (http://www.Im.pl/). Portal LM.pl zatozony
zostat w 1999 roku i jest pierwszym, najstarszym i najwiekszym internetowym
serwisem informacyjnym we Wschodniej Wielkopolsce. Swoim zasiegiem portal
obejmuje nastepujgce powiaty: Koninski, Turecki, Kolski, Stupecki, ale jest takze
pierwszym zrodtem informacji o regionie dla oséb mieszkajacych w innych
regionach Polski oraz poza jej granicami. Portal dostarcza aktualnych informacji
z regionu, zycia mieszkancow, sportowych oraz kulturalnych. Wydawcg portalu
sg LM Lokalne Media sp. z 0.0.,

strona internetowa Wirtualny Konin (http://wirtualnykonin.pl/),

broszury, ulotki, mapy dostepne w Centrum Informacji Turystycznej w Koninie.

Powiat Koninski

strona internetowa Starostwa Powiatowego w Koninie
(http://www.powiat.konin.pl), (orowadzona w polskiej, angielskiej, niemieckiej
i hiszpanskiej wersji jezykowej),

wydawnictwa Starostwa Powiatowego w Koninie, jak Kurier Powiatowy oraz
foldery i ulotki (,Powiat dobrej energii...”, ,Powstanie Styczniowe na Ziemi
Koninskiej”, ,,Wodna przygoda na Ziemi Koninskiej”, ,Droga romanska” i inne),
mapy (,Mapa turystyczna Powiatu Koninskiego”, ,Rowerem po Ziemi
Koninskiej”

i inne), artykuty sponsorowane (,Wiadomosci Turystyczne”, ,Magazyn: Swiat,
Podrdze, Kultura” i inne),

Gmina Golina

strona internetowa Urzedu Miejskiego w Golinie, pn. Gmina Golina:
http://www.golina.pl/, strona ma ,podstrone”- gminne Centrum Informacji
http://golina.pl/gci/sport-w-gminie-golina.html,

,Gtos Goliny”, dwumiesiecznik bezptatny, dostepny réwniez w Internecie,
wydawany przez Dom Kultury w Golinie, aktualny (ostatnie wydanie lipiec
2014) http://golina.pl/zasoby/files/glos_goliny/12-
2014/glos_goliny_12__.pdf,.

Gmina Kleczew

portal spotecznosciowy Facebook, aktywnie prowadzony, na ktorym znajdujg sie
informacje dotyczace rowniez imprez turystycznych
(https://www.facebook.com/Kleczew),

,Glos Kleczewa”, tygodnik regionalny gminy i miasta Kleczew, na portalu
(http://kleczew24.pl/), posiadajgcy rowniez profil na portalu spotecznosciowym
facebook (https://www.facebook.com/Kleczew/photos),

strona internetowa Urzedu Gminy (http://www.kleczew.pl/), zaktadki
z informacjami turystycznymi nie dziatajg. Na stronie jest zaktadka z Filmem
Promocyjnym, ale réwniez nie dziata. Jest tez zaktadka Miejsko-Gminna Kronika
Filmowa, ale ostatnia aktualizacja jest z grudnia 2011 r.

Gmina Rychwat

strona internetowa Urzedu Gminy i Miasta (http://www.rychwal.pl/),
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http://wirtualnykonin.pl/

informacyjny Biuletyn Samorzadowy Gminy i Miasta Rychwat ,Odgtosy
Rychwalskie”,

strona na portalu spotecznosciowym Facebook, prowadzona na biezaco:
(https://www.facebook.com/gminarychwal?fref=ts).

Gmina Slesin

strona internetowa Urzedu Miasta i Gminy Slesin (http://www.umig.slesin.pl/)
oraz gminy Slesin (http://www.slesin.pl/),

prywatna strona internetowa (http://gminaslesin.hostpark.pl/news.php),
powstata z prywatnej inicjatywy, niezwigzana z UMiG Slesin,

,Klawe radio — czyli Slesin na fali”. W kazdy piatek o g. 16:10 na antenie RADIO
KONIN 95,8 fm,

nieoficjalny, informacyjny portal spotecznoéciowy ~ Gminy  Slesin
(http://gminaslesin.hostpark.pl),

strona na portalu spofecznosciowym Facebook pn. Gmina Slesin. Miejsca
publiczne atrakcje (https://www.facebook.com/gminaslesin).

Gmina Sompolno

strona internetowa Urzedu Gminy (http://sompolno.pl/),

strona na portalu spotecznosciowym Facebook, poswiecona spoteczenstwu
i kulturze, prowadzona na biezaco (https://www.facebook.com/sompolno),
pismo samorzadowe Gazeta Sompolenska (http://sompolno.pl/gazeta-
sompolenska-lipiec-2014/).

Gmina Grodziec

strona internetowa Urzedu Gminy (http://www.grodziec.pl/).

Gmina Kazimierz
Biskupi

strona internetowa Urzedu Gminy (http://kazimierz-biskupi.pl/),
strona internetowa Gminnego Osrodka Kultury w Kazimierzu Biskupim
(http://gok.info.pl/).

Gmina Kramsk

strony Urzedu Gminy: http://www.gminakramsk.pl/,
http://pkramsk.wokiss.pl,

strona Gminnego Centrum Informacji Europejskiej w Kramsku
(http://www.kramsk.pl/gci.php?rsl=1&&pid=711&&WOKSESSID=yehuygpgd),
strona internetowa Gminnego  Osrodka Kultury w Kramsku
(http://www.gokramsk.pl), aczkolwiek informacje dot. turystyki np. o
zabytkach, rekreacji i wypoczynku nie sg dostepne — strony sg w przygotowaniu.

Gmina Krzymow

portal informacyjno-turystyczny pn. ,Informator turystyczny Gminy Krzymow”,
ktory powstat dzieki dofinansowaniu ze sSrodkéw UE w ramach Programu
Rozwoju Obszaréow Wiejskich. Informator petni funkcje bazy danych,
jednoczesnie bedac internetowym portalem promocyjno-informacyjnym
znajdujagcych sie na terenie gminy Krzymow obiektéw turystycznych
(http://www.krzymow.nowoczesnagmina.pl/turystyka/),

portal informacyjny www.krzymow.pl

profil na facebooku dostepny pod adresem:
www.facebook.com/gmina.krzymow,

miesiecznik ,Wiadomosci Gminy Krzymow,

film promocyjny o gminie, ktéry powstat w ramach projektu pn. ,Promocja
waloréw turystyczno-kulturalnych i dziedzictwa kulturowego Gminy Krzymow”
realizowanego w ramach PROW 2007-2013.

Gmina Rzgoéw

strona internetowa gminy Rzgéw (http://www.gminarzgow.pl),
strona na portalu Facebook ,Miodziezowej Rady Gminy Rzgow”
(https://www.facebook.com/mlodziezowyrzgow).

Gmina Skulsk

strona internetowa Urzedu Gminy (http://gmina-skulsk.pl/),
strona Gminy, na biezaco prowadzona, na portalu spotecznosciowym Facebook
(https://www.facebook.com/pages/Gmina-Skulsk/140973466040628),
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Radio Planeta.

Gmina Stare
Miasto

strona internetowa Urzedu Gminy (http://www.stare-miasto.pl),

Kronika Filmowa Gminy, prowadzona na biezaco
(http://www.wirtualnykonin.pl/go.live.php/PL-H2436/kalendarium-gminy-
stare-miasto.html).

Gmina Wilczyn

strona internetowa Urzedu Gminy (http://www.wilczyn.pl/),

Gmina Wilczyn Lokalny Portal Informacyjny (http://www.gminawilczyn.pl/),
strona na portalu spotecznosciowym Facebook pn. Gmina Wilczyn. Strona
poswiecona  regionowi/podrézom  (https://www.facebook.com/Wilczyn),
niestety nieaktualizowana, ostatni wpis z 15 pazdziernika 2013.

Gmina
Wierzbinek

prasa lokalna ,Sygnaly Wierzbinka”, wydawane przez Urzad Gminy w
Wierzbinku (ostatni numer jest z kwietnia 2014, a poprzedni — z czerwca 2013):
(http://www.wierzbinek.pl/index/2/kultura/prasa-lokalna.html)

strona internetowa Gminy Wierzbinek: http://www.wierzbinek.pl/.

Analizie poddane zostaty wszystkie materiaty realnie dostepne dla turysty w trybie natychmiastowym, istotne

Z punktu widzenia turysty. Nie objeto analizg materiatdw typu broszury, ulotki, mapy, ktdre dostepne sg

w Centrum Informacji Turystycznej w Koninie.

Kolejna tabela przedstawia wykorzystanie réznych form informacji turystycznej w poszczegdlnych

gminach OFAK wraz z Miastem Konin. Sporzgdzono na podstawie bezptatnych materiatow

dostepnych w Centrum Informacji Turystycznej w Koninie oraz na podstawie analizy stron

internetowych, dostepnosc z punktu widzenia turysty, dla ktdrego nie jest istotny podziat

administracyjny i podmiot zarzgdzajacy — tylko miejscowosc¢ jako cel podrdzy (stad w tabeli nie ujeto

np. Starostwa Powiatowego, ktdre posiada bogaty dorobek w tym obszarze).
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Tabela 12 Liczba i rodzaj wykorzstanych srodkéw przekazu informacyjno- promocyjnego w gminach
OFAK (z punktu widzenia turysty)

JS Informacja turystyczna
unkt
) 3 P .. inne strona filmy . prasa portal . kronika
Gmina informacji ) broszury/ulotki | mapy radio | Razem
punkty | internet. | promoc. lokalna | spot. filmowa
turyst.

Konin 1 3 11 11 5 1 4 1 37
Golina 2 2 2 1 7
Kleczew 3 1 3 2 1 2 12
Rychwat 2 3 3 1 9
Slesin 1 14 4 2 21
Sompolno 2 1 2 1 6
Grodziec 1 2 3 6
Kazimierz B. 2 1 2 5
Kramsk 3 1 2 6
Krzymow 2 1 1 2 1 7
Rzgéw 1 1 2 1 5
Skulsk 1 2 2 1 6
Stare

) 2 2 2 1 7
Miasto
Wilczyn 2 2 1 5
Wierzbinek 2 2 1 5
RAZEM 1 3 37 2 a4 37 6 12 1 1

Najlepiej pod wzgledem liczby i rodzaju wykorzystanych srodkéw przekazu prezentuje sie Miasto
Konin (37 pkt.). Wyraznie mniejszy asortyment $srodkéw przekazu wykorzystuje, druga w kolejnosci,
gmina Slesin (21 pkt.). Spoéréd innych gmin powiatu, pod wzgledem wykorzystywanych $rodkéw
przekazu wyrdznia sie gmina Kleczew (12 pkt.), trzecia w wynikach zestawienia. Pozostate gminy
niemal nie stosujg zadnych srodkdw promujgcych turystyke na wtasnym terenie, poza internetem.

Powyzisze zestawienie pokazuje rowniez posrednio, jakg wage gminy przywigzujg do poszczegdlnych
Srodkdw promocji. Dodajagc sumy uzyskane dla ,Stron Internetowych” oraz ,Portali
Spotecznosciowych”, otrzymujemy wynik wskazujgcy, ze najwiecej wagi w promaocji turystyki gminy
przyktadaja do Internetu, a konkretnie do portali internetowych prowadzonych gtéwnie przez gminy
i instytucje kultury oraz do portali spotecznosciowych, a w zasadzie do jednego z nich — Facebooka.
Niestety, brak w tym wykorzystania innych portali, a szczegdlnie portalu wideo — Youtube. Zresztg,
tylko dwie gminy uzywajg spotéw filmowych do celéw promocyjnych, a jedna prowadzi filmowa
kronike gminy.
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Srodkiem promocyjnym stosowanym w drugiej kolejnosci sg proste publikacje reklamowe, typu
folder lub ulotka, ktérych zadaniem jest najczesciej skierowanie turysty do konkretnego miejsca —
atrakcji turystycznej, hotelu itp.

W powyzszym zestawieniu trzecie miejsce pod wzgledem liczebnosci zajmujg mapy.
PODSUMOWANIE

Zgodnie z obecnym trendem wykorzystywania internetu, wszystkie gminy OFAK posiadajg wtasna
strone internetowa, na ktdrej znajdujg sie informacje dotyczace m.in. atrakcji turystycznych,
ciekawych wydarzern kulturalnych i sportowych. Pofowa gmin promuje swoje atrakcje
za posrednictwem aktywnych dziatah na portalu spotecznosciowym facebook (w jednym przypadku
nieaktualizowany).

Potowa gmin wydaje lokalng prase (z rézng czestotliwoscig), ktdrej wptyw na turystyke wydaje sie
znikomy, jednak w wiekszosci wydawnictw zamieszczane bywajg informacje zwigzane z historig
ciekawych miejsc, wydarzen, etc., co ogdlnie sprzyja klimatowi turystycznemu. Cze$é prasy jest takze
dostepna w internecie — najczesciej w postaci plikdéw pdf — istnieje zatem mozliwos¢, ze potencjalny
turysta, szukajgc informacji w internecie, trafi na te, ktére byty publikowane w lokalnej prasie.

Obecnie tylko dwie gminy OFAK posiadajg film promocyjny (publicznie dostepny w czasie tworzenia
niniejszego dokumentu byt tylko jeden), ktéry jest rozpowszechniany gtdwnie za pomocg internetu,
natomiast powiat koninski posiada kilka filméw promocyjnych na najpopularniejszym serwisie wideo,
jakim jest Youtube. Ponadto mozna spotkaé na Youtube pojedyncze filmy dotyczace réznych atrakcji
turystycznych w OFAK (sg one tworzone przez pojedyncze prywatne osoby).

Obecnie do celéw promowania turystyki na terenie powiatu koninskiego powotana jest Lokalna
Organizacja Turystyczna (LOT) ,,Marina”, ktéra od sierpnia 2010 prowadzi gtéwne Centrum Informacji
Turystycznej w Koninie. Powotanie wydzielonej organizacji zajmujacej sie informacjg turystyczng
regionu jest wtasciwym posunieciem.

LOT ,Marina” prowadzi wtasny portal informacji turystycznej www.turystyka.konin.pl. Portal jest

atrakcyjny, zawiera duzo ciekawych turystycznie informacji, posiada mape interaktywna regionu.

Brak jest jednak skutecznej koordynacji informacji wystepujgcych na tym portalu z informacjami na
stronie powiatu i stronach poszczegdlnych gmin powiatu. Niejednokrotnie s3 one ze sobg sprzeczne,
przez co tracg wiarygodnos$¢, niezaleznie od tego, gdzie sg publikowane. Dobrze bytoby
skoordynowac dziatania informacji turystycznej pomiedzy organizacjg LOT ,Marina” a osSrodkami
gminnymi czy powiatowymi, przynajmniej w takim stopniu, aby informacje natury np. historycznej
byty na ich stronach spdjne.

Kolejng kwestig, ktdrg nalezy poruszyé, jest brak spdjnego systemu informacji wizualnej na wiekszosci
materiatow informacji turystycznej dostepnych cho¢by w Centrum Informacji Turystycznej w Koninie.
Nalezy zaplanowaé i wprowadzi¢c w zycie spdjny system wizualny dla wszystkich materiatow
informacji turystycznej w regionie, w tym takze dla informacji podmiotéw prywatnych, ktére promuja
sie poprzez Lokalng Organizacje Turystyczng ,Marina”. Kazdy podmiot publikujgcy drukowang lub
internetowg informacje skierowang do turystdw powinien by¢ zachecany do stosowania okreslonych
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elementow identyfikacji wizualnej, charakterystycznych dla regionu, ustalonych przez wtasciwe ciata
decydujace o polityce promocyjnej regionu.

Innym sporym utrudnieniem dla oséb, ktére przyjechaty z myslg o uprawianiu gtéwnie turystyki
krajoznawczej poruszajgc sie samochodem, rowerami czy piechotg, jest brak w regionie punktéw
informacji turystycznej poza Koninem. Zatem turysta, aby skorzystac z punktu informacji turystycznej,
musi skierowac sie najpierw do Konina.

Na terenie Konina zamontowano dodatkowo trzy infokioski. Mozna w nich przez catg dobe znalezé
informacje o bazie noclegowej, gastronomicznej, zabytkach, atrakcjach turystycznych i imprezach.
Mozna réwniez zrobi¢ zdjecie i wysta¢ elektroniczne pozdrowienia. Infokioski zamontowano
w monitorowanych miejscach charakteryzujgcych sie znacznym ruchem pieszych: przy hotelu Konin,
w poblizu Centrum Informacji Turystycznej przy ulicy Dworcowej oraz w poblizu wejscia do Urzedu
Miejskiego przy palcu Wolnosci. Urzadzenia sg wyposazone w kamery.

Mozna stusznie przyjgé, ze nie ma wiekszego sensu utrzymywacé punkty informacji turystycznej
w kazdej gminie, ale przydatby sie taki dodatkowy punkt choéby w obleganym przez turystow
Slesinie. Warto takze zaznaczyé, ze istnienie dodatkowych punktéw informacji turystycznej, moze
znalez¢ uzasadnienie. Po pierwsze, dobrze wyszkolony pracownik punktu moze przekazac turyscie
wiecej wartosciowych informacji i wskazowek, a takie skuteczniej zacheci¢ go do dtuiszego
pozostania lub odwiedzenia innych ciekawych miejsc w okolicy. Po drugie, atutem takich punktéw
jest mozliwo$¢ prowadzenia w nich sprzedazy turystycznych materiatéw informacyjnych, publikacji
i pamigtek. W okresie poza sezonem turystycznym pracownicy dodatkowych punktéw informacji
turystycznej mogliby bra¢ udziat w tworzeniu i uzupetnianiu systemu informacji turystycznej
w terenie, a takze przygotowywacé materiaty i publikacje na kolejny sezon.

Jedng z wazniejszych kwestii w dziedzinie promowania i rozwoju turystki jest wiasciwe oznaczenie
atrakcji turystycznych w terenie. Wydaje sie, ze obecnie jest to jedno ze stabszych ogniw systemu
informacji turystycznej na terenie OFAK. O ile informacja turystyczna dostepna w internecie fatwo
moze podbic serca potencjalnych turystéw, o tyle brak informacji terenowych moze je rownie szybko
skruszy¢. Gtownym elementem tworzagcym terenowy system informacji turystycznej powinny by¢
tablice informacyjne, wykonane gtdwnie z myslg o turyscie i jego potrzebach. Takie tablice powinny
zawiera¢ uproszczony plan okolicy z wyraZznie naniesionymi atrakcjami turystycznymi, a takze ze
szlakami turystycznymi oraz informacjami o odlegtosci do tych atrakcji. Tablice powinny znajdowac
sie w kazdej gminie zawsze w centralnym miejscu gtéwnej miejscowosci gminy (centrum handlowe,
rynek) oraz bezposrednio w poblizu okreslonych atrakcji, np. zabytkowej budowli. Tablice powinny
sie w miare czesto powtarzaé, gdyz tylko woéwczas moga utrwali¢ w turyscie przekonanie, ze warto
odwiedzi¢ miejsce, ktére jest wskazywane na tablicy, a ktérego odwiedzi¢ nie planowat. Tablice
powinny takze zawiera¢ krétki opis zabytku/atrakcji, informujgc jednoczesnie o kolejnym zabytku
tego typu (np. drewniane koscioly) w poblizu. Obecnie w terenie przy wiekszosci zabytkow,
naniesionych réwniez na omawiang wczesniej mape turystyczng powiatu, praktycznie nie ma
zadnych informacji turystycznych o tych zabytkach, a tym bardziej o innych zabytkach znajdujgcych
sie w okolicy.

W promocji turystyki wazne jest uzyskanie efektu domina — turysta jest przyciggany lub dociera
samodzielnie do jednej atrakcji, a tam otrzymuje informacje o innych atrakcjach w okolicy. W ten
spos6b turysta jest zachecany do diuiszego pobytu lub do ponownej wizyty w regionie. Zasada
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domina w turystyce przynosi korzysci zarowno lokalnym organizatorom turystki, pracujgcym
w turystyce, jak i turyscie, ktéry dzieki wiasciwej informacji moze lepiej poznac atrakcje regionu oraz
jego mieszkancow. Tymczasem nawet w centrach turystycznych OFAK trudno znalez¢ tego typu
informacje. Na terenie oraz w poblizu Sanktuarium nie ma zadnych informacji o innych atrakcjach
turystycznych regionu, w tym takze o innych atrakcjach religijnych, z ktérych mogliby skorzystac
uprawiajacy turystyke religijng. Pozytywnym wyjgtkiem jest miejscowo$é Kazimierz Biskupi, gdzie
przy zabytkowych miejscach kultu zainstalowane sg tablice informujgce turyste/pielgrzyma o danym
miejscu oraz o innych podobnych miejscach w okolicy. Przyznaé jednak nalezy, ze informacje te
dotycza jedynie zabytkédw na tzw. ,Szlaku Pieciu Meczennikéw”. Nie mniej jednak kierujg one
turyste/pielgrzyma od jednego miejsca do nastepnego, zgodnie z zasadg domina.

Wazne jest, aby system tablic informacji turystycznej byt spéjny wizerunkowo dla catego OFAK.

Cechga ustug turystycznych jest ich abstrakcyjny charakter. Potencjalny turysta nie ma mozliwosci
wyprébowania produktu, ktéry kupuje. Nie istnieje bowiem nic takiego jak prébka wzorcowa, z ktéra
mozna sie spotka¢ w przypadku towardw. Turysta, podejmujac decyzje, musi sie w duzym stopniu
opiera¢ na materiatach promocyjnych. Mozna powiedzie¢, ze ustugi turystyczne najpierw sie
sprzedaje, a potem swiadczy i konsumuje. Dlatego bardzo wazna jest informacja turystyczna. Wptyw
informacji na rozwdj turystyki jest duzy, gdyz sprzedaz konkretnego produktu zalezy od sposobu
przekazania o nim informacji potencjalnemu nabywcy.

Bez wiasciwie rozwinietej informacji turystycznej nie mozna liczy¢ na duze zainteresowanie ofertg
turystyczng. Informacja jest takze potrzebna gosciom, ktérzy wybrali juz konkretng propozycje.
Dostepnos$é informacji ma bowiem duzy wptyw na cheé przedtuzenia pobytu, poprzez stworzenie
dalszych motywacji: zwiedzania, udziatu w imprezach kulturalnych, sportowych, uprawiania réznych
form turystyki aktywnej itd.

Wiasciwa informacja turystyczna dzieki wykorzystaniu odpowiednich srodkéw przekazu ksztattuje
wielko$é, rodzaj i czasowosé ruchu turystycznego, tym samym jest takie wainym narzedziem
ksztattowania polityki turystycznej kazdego regionu.

Informacja podawana turystom musi by¢ prawdziwa, rzetelna i jednoznaczna oraz, co najwazniejsze,
natychmiastowa. Niestety, w gminach OFAK informacja turystyczna, zwtaszcza ta dostepna dla
turysty, ktéry juz przyjechat do regionu w okreslonym celu, ale chciatby zobaczy¢ cos$ wiecej, jest
obecnie niewystarczajgca i stabo dostepna.
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2.8. UWARUNKOWANIA | KIERUNKI ROZWOJU TURYSTYKI OFAK W SWIETLE DOKUMENTOW
STRATEGICZNYCH | PLANISTYCZNYCH

OFAK lezy na jednym z najwazniejszych szlakow wymiany gospodarczej miedzy Europg Wschodnig
a Zachodnia.

Jednak z pozycji lokalizacyjnej, jaka wynika z potozenia na trasie Berlin — Warszawa, korzysta przede
wszystkim Srodkowa czes$é¢ wojewddztwa wielkopolskiego. Duza potudnikowa rozciggtosé terytorium
wojewoddztwa sprawia, iz pétnocny i potudniowy kraniec Wielkopolski, to tereny stabiej powigzane
komunikacyjnie z centrum regionu.

Wyzwaniem dla przysztego porzadku przestrzennego OFAK jest:

e poprawa jakosci i utrzymanie zwartosci systemu ekologicznego, ostabianie antropopresji, czyli
negatywnego wptywu cztowieka na srodowisko,

o wykorzystanie szlakéw transportowych jako czynnika rozwoju przy ograniczaniu ich negatywnego
wpltywu na otoczenie,

e zwiekszanie réznorodnosci funkcji poszczegdlnych obszaréw, z uwzglednieniem najbardziej
konkurencyjnych specjalizacji, bazujacych na czynnikach wewnetrznych,

¢ maksymalne witgczenie w dziatalnos¢ turystyczng obszaréw zagrozonych marginalizacjg spoteczng,
gospodarcza i komunikacyjna.

Sie¢ osadnicza OFAK tworzy system w pewnym stopniu hierarchiczny. Gtéwnym centrum regionu jest
miasto Konin, gdzie skoncentrowana jest najwieksza czes¢ potencjatu gospodarki regionu. Kolejny
stopied tworzy gmina Slesin, bedaca regionalnym liderem turystyki. Natomiast pozostate gminy
tworza turystyczne i gospodarcze peryferia regionu koninskiego.

Sie¢ powyzszg uzupetniajg osrodki lokalne o réznych funkcjach, randze i specjalizacji. Cho¢ pod
wzgledem przestrzennym sieé¢ osadnicza OFAK jest uksztattowana w zasadzie réwnomiernie,
to obserwuje sie znaczne zréznicowanie poziomu rozwoju oraz skali probleméw w kazdym z nich.

Niezwykle istotne dla utrzymania oraz wzrostu odpowiedniego poziomu turystyki w regionie jest
wzmacnianie funkcji Konina. Wysokim tempem rozwoju charakteryzujg sie tylko te regiony, w ktdrych
funkcjonuje dynamiczny osrodek wzrostu, zdolny do tworzenia, transferu oraz dyfuzji potencjatu
rozwojowego. Koncentracja tych funkcji w Koninie nie moze jednak oznaczaé konkurencji dla reszty
regionu, lecz powinna by¢ dla niego dodatkowym czynnikiem rozwoju.

Waznym ogniwem sieci osadniczej w kontekscie turystycznym powinien byé takze Osrodek Slesifiski
oraz pozostate osrodki regionu, ktére wyksztatcajac swe wihasne, specyficzne funkcje, powinny stac sie
waznym czynnikiem aktywizujgcym otoczenie.
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SRODOWISKO PRZYRODNICZE | ENERGIA

OFAK jest regionem o duzym potencjale przyrodniczym, szczegdlnie w aspekcie turystyki wiejskiej
i agroturystyki, gdyz obszary chronione zajmujg znaczacg czes$¢ jego powierzchni, a jedng czwartg
stanowig lasy. Region ma charakter rolniczy, ze zdecydowang przewagg gruntow ornych (chociaz
przewaznie niewysokiej klasy). Mniejszy jest udziat tgk i pastwisk oraz laséw.

Ekspansja przestrzeni rolniczej na przestrzeni wiekéw spowodowata nieodwracalne zmiany
w stosunkach wodnych, a posrednio takze lokalne zmiany klimatyczne. Wprowadzenie na duzg skale
upraw spowodowato, ze klimat regionu koniniskiego nabrat cech klimatu stepowego. Swojg
negatywng role odegrata takze eksploatacja surowcdw naturalnych. Wyraza sie to deficytem wéd
gruntowych, niewystarczajgcym poziomem opaddw i nieréwnomiernym ich roztozeniem w skali roku.
Sytuacje pogtebiajg: postepujacy drenaz zlewni, w tym niewtasciwa, jednostronna melioracja,
osuszanie i zanik biocenoz* wilgotnych oraz brak odpowiedniej retencji sztucznej, urbanizacja
i zwiekszanie sie powierzchni zabudowanej, co skutkuje spadkiem retencji gruntowej na rzecz sptywu
powierzchniowego.45

Czynniki antropogeniczne zmieniaja takze chemizm *°

atmosfery, wodd powierzchniowych
i podziemnych oraz gruntu. Powoduje to zanik wartosciowych biocenoz, ograniczenie liczby
gatunkéw zaréwno flory, jak i fauny. Réwnoczesnie, postepujaca eutrofizacja® poteguje zarastanie
zbiornikéw wodnych, co w konsekwencji skutkuje ich zanikiem. W obronie srodowiska naturalnego

w lesnictwie odchodzi sie od stosowania monokultur, jak rdwniez wprowadzania gatunkéw obcych.

Powaznym zagrozeniem jest takze fragmentacja przestrzeni przyrodniczej. Rozcztonkowanie jej
powierzchni utrudnia migracje gatunkéw roslin i zwierzat oraz powoduje zubozenie materiatu
genetycznego. Potrzebne jest takie gospodarowanie przestrzenig, by w jak najwiekszym stopniu
ocali¢ przed urbanizacjg zwarte kompleksy przyrodnicze. Nalezy dazy¢ do poprawy zwartosci systemu
ekologicznego.”®

Waznym elementem systemu przyrodniczego sg lasy. To element przestrzeni, cze$¢ srodowiska
przyrodniczego, ale zarazem jeden z sektoréow gospodarki: produkcyjny, ale i ustugowy, Zrédto
surowca, zrodto ochrony réznorodnosci biologicznej, odnawialnej energii, rynek pracy, miejsce
wielorakiej aktywnosci mieszkancéw, w tym turystyki, rekreacji i edukacji. Takze element dziedzictwa
kulturowego i innych sfer. Dlatego wazna jest poprawa stanu laséw i wzrost ich zasobow.

Mimo wielu zagrozen oraz niezadowalajgcego stanu srodowiska na wielu obszarach, OFAK posiada
atrakcyjne zasoby przyrodnicze. Tworzy to szanse dla turystyki i rekreacji oraz dla zdrowej produkcji
rolnej i atrakcyjnego miejsca zamieszkania.*

Region koninski moze takze sta¢ sie waznym miejscem produkcji energii odnawialnej. Szczegdlnie
dobre warunki istniejg dla wykorzystania biomasy oraz wod termalnych, a takze wiatru.

* Biocenoza - zespot organizméw rozlinnych i zwierzecych powigzanych wzajemnymi zaleznosciami, Stownik Jezyka Polskiego:
* Zrédto: Strategia rozwoju wojewddztwa wielkopolskiego do roku 2020
*8:Chemizm - catoksztatt wtasciwosci i przemian chemicznych materii, Sfownik Jezyka Polskiego
*’ Eutrofizacja — nadmierne wzbogacanie sie zbiornikéw wodnych w substancje odzywcze, Stownik Jezyka Polskiego
i: Zrédto: Strategia rozwoju wojewddztwa wielkopolskiego do roku 2020
Jow.
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PODSTAWOWA INFRASTRUKTURA KOMUNIKACYJNA

Stan infrastruktury w OFAK od wielu lat ulega wyraznej poprawie. W zalezno$ci lokalizacji sytuacja
jest pod tym wzgledem zrdznicowana. Najlepszy stan posiadajg drogi w centralnej czesci regionu.
Wiele z nich posiada dobra nawierzchnie, sg szerokie, wygodne i dobrze oznakowane. W miare
oddalania sie od centrum regionu ku peryferiom stan drég staje sie gorszy, drogi sg wezsze, gorzej
oznakowane. Nalezy jednak podkresli¢, ze ogdlna jakos¢ drég na terenie OFAK jest dobra, sprzyjajaca
transportowi turystycznemu, chociaz brakuje wydzielonych paséw dla potrzeb wzmozonej turystyki
rowerowe;.

Duzym osiggnieciem w zakresie infrastruktury jest budowa autostrady A2, ktdra biegnie w granicach
OFAK i jest wigczona w system autostrad europejskich, modernizacja linii kolejowej E20
umozliwiajgca stosowanie kolei duzych predkosci, a takze modernizacja czesci drog Aglomeracji.

Drogi wodne Warty i Noteci, a takze kanatu Slesifiskiego wymagajg wtaczenia w sie¢ europejska.
Mogg sie one takze sta¢ waznymi szlakami turystycznymi, bowiem tworzg swoistg, zamknietg petle.
W zwigzku z tym niezbedne jest podniesienie klasy zeglugowej tych drég wodnych oraz uzupetnienie
ich o odpowiednig infrastrukture turystyczna.

Niewystarczajgcy, odbiegajgcy od standardédw europejskich jest nadal stan infrastruktury
informatycznej. Budowana Wielkopolska Sie¢ Szerokopasmowa jest dobrg podstawg do dalszych
dziatan w tym kierunku. Konsekwencjg powinno by¢ upowszechnienie Internetu we wszystkich
sferach funkcjonowania regionu.

ZROZNICOWANIE WEWNETRZNE

OFAK jest terenem stosunkowo rozlegtym, silnie zréznicowany wewnetrznie. W miare dostatne
w zasoby turystyczne lub bogactwa naturalne zapewniajgce wptywy do budzetéw gmin oraz
podmiotéw prywatnych jest tylko centrum OFAK z Miastem Konin, gming Slesin i Kazimierzem
Biskupim. Pozostate gminy regionu wyraznie odbiegajg od tego obrazu. Rdznice ujawniajg sie we
wszystkich parametrach makroekonomicznych oraz spotecznych. W pewnym stopniu jest to zjawisko
naturalne wynikajgce z faktu, ze stolica regionu koncentruje wiekszg czes¢ sit wytwédrczych,
biznesowych, intelektualnych i ustugowych.

Inny wymiar zréznicowan wynika z odlegtosci od stolicy regionu. Z tego punktu widzenia szczegdlnie
zmarginalizowane i cigzace do innych powiatow sg peryferie OFAK.

Wprowadzenie OFAK na $ciezke trwatego i szybkiego wzrostu sektora turystycznego wymaga nie
tylko inwestycji. Duzg warto$¢ dodang mozna uzyska¢ modernizujgc systemy funkcjonowania tego
sektora. Jest to tym bardziej wazine, iz wiele znaczacych efektéw mozina uzyskaé bez duzych
naktadéw, przez dziatania organizacyjne i koordynacyjne, a przede wszystkim przez wspdlne
przedsiewziecia réznych podmiotdéw, przy znaczacym udziale samorzgddéw terytorialnych. Rdzne sfery
turystyki powinny by¢ wewnetrznie zintegrowane. Realizacja zamierzen w tym zakresie moze dac
znaczacy efekt.

W najblizszych latach o konkurencyjnosci w znaczgcym stopniu decydowacé bedzie integracja dziatan
samorzgddw, tworzenie zintegrowanych systeméw w administracji publicznej, koordynacja realizacji
polityk publicznych wdrazanych przez rézne instytucje publiczne i niepubliczne, rozwdj systemoéw
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kooperacyjnych w gospodarce, w tym klastrow, powigzania miedzy nauka a gospodarka, integracja
systemow informacyjnych i promocyjnych, a takze systemodw infrastrukturalnych. Powigzania
powinny wzrastac¢ na poziomie catego regionu.

Ponizej przeanalizowano aktualnie obowigzujgce dokumenty strategiczne i planistyczne dla regionu
Wielkopolski, Miasta Konina oraz gmin regionu koninskiego. W kilku przypadkach dotyczacych
starszych dokumentéw gmin powiatu koninskiego, tj. pochodzacych z lat 2000-2007, nie ustalono
daty wygasania ich waznosci. W tej sytuacji, jesli byty to jedyne dokumenty danej gminy
o charakterze strategicznym lub planistycznym, zostaty one uznane za aktualne i wtgczone do
zestawienia.

2.8.1. ANALIZA DOKUMENTOW STRATEGICZNYCH | PLANISTYCZNYCH KRAJOWYCH | REGIONALNYCH

Wraz z przyjeciem nowych krajowych dokumentéw planistycznych lub opracowaniem ich projektéw:
Dtugookresowej i Sredniookresowej Strategii Rozwoju Kraju, Krajowej Strategii Rozwoju
Regionalnego, osmiu zintegrowanych strategii krajowych oraz Koncepcji Przestrzennego
Zagospodarowania Kraju 2030 zachodzi konieczno$¢ uwzglednienia ich tresci w regionalnych
i lokalnych dokumentach i opracowaniach strategicznych.

Pakiet opracowywanych i przyjmowanych krajowych dokumentdéw strategicznych wynika z budowy
nowego modelu zarzadzania rozwojem kraju, okreslonego przez Rade Ministréw w kwietniu 2010
roku w dokumencie ,Zatozenia systemu zarzadzania rozwojem kraju”. Zdefiniowano w nim przede
wszystkim nowy paradygmat wspierania i spojrzenia na rozwaj kraju. Zaktada on wsparcie wszystkich
obszaréow w zakresie ich specyficznych potencjatéw i problemdédw oraz wzajemnie korzystnego
oddziatywania centréw rozwoju i ich otoczenia, co okreslane jest modelem dyfuzyjno-absorpcyjnym.
Metropolie powinny by¢ zrédtem korzystnego wptywu na ich otoczenie, a pozostate obszary z ich
rozwoju powinny czerpac korzysci. Terytorium nie ma by¢ traktowane wytgcznie jako przestrzen, ale
jako uktad funkcjonalny.

W zwigzku z nowa perspektywa finansowa Unii Europejskiej na lata 2014-2020 przyjeta zostata
,Strategia na rzecz inteligentnego i zrownowazonego rozwoju sprzyjajacego wigczeniu spotecznemu.
EUROPA 2020” tworzgca nowe oblicze polityki rozwoju Unii Europejskiej, ktérej priorytetami sa:
rozwéj inteligentny, zréwnowazony i wtgczajacy pod wzgledem spotecznym.

Strategia musi identyfikowaé obszary problemowe i definiowa¢ obszary wsparcia, ktérych zasieg
powinny okresla¢ dokumenty wdrozeniowe, a docelowo Plan Zagospodarowania Przestrzennego
Wojewddztwa. Powinna tez okresla¢ potencjaty rozwojowe, ktdre nalezy wspieraé¢ przez polityke
regionalng panstwa oraz przez ukierunkowane terytorialnie krajowe polityki sektorowe.

Zrédtem istotnych przestanek aktualizacji strategii sg takze ustalenia projektu ,Foresight Regionalny
dla Wielkopolski”, o charakterze spotecznym, ktérego efektem byto dostarczenie nowej wiedzy na
temat przysztosci poprzez opracowanie alternatywnych scenariuszy rozwoju Wielkopolski do 2030
roku. Zakfadajg one trwaty wzrost, silne i madre przywddztwo, duze zaangazowanie wszystkich
mieszkarncéw réwnomiernie rozwijajgcego sie regionu, mocng gospodarke, ktéra potrafi wykreowac
rozpoznawalne w Swiecie marki, w tym marki lokalne.

Wazne jest réwniez nowe podejscie do rozumienia idei dokumentéw strategicznych. Mozna je
przedstawi¢ w nastepujacy sposob: strategia dotyczy tego, za co samorzgd odpowiada lub tego, na co
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ma lub zamierza mieé¢ wptyw. Wynika to z przyjecia, ze podmiotem strategii jest samorzad, natomiast
przedmiotem strategii jest terytorium, w tym przypadku obszar OFAK.

Jesli strategia ma by¢ uzytecznym i skutecznym instrumentem realizacji polityki wewnatrzregionalnej,
musi uwzgledniac cele i priorytety innych polityk.

POLITYKI WSPOLNOTOWE

Obecnie, z punktu widzenia strategii na poziomie europejskim (UE), dla potrzeb polityki
wewnatrzregionalnej najwazniejsza jest przyjeta w 2011 roku ,Strategia na rzecz inteligentnego
zrownowazonego rozwoju sprzyjajgcego witaczeniu spotecznemu. Europa 2020”, bedaca kontynuacja
Strategii Lizbonskiej. Jest to najwazniejszy z punktu widzenia regiondw dokument strategiczny w Unii
Europejskiej.

Przyjmuje ona jako naczelny kierunek rozwoju dla Europy inteligentny i zréwnowazony rozwdj,
sprzyjajacy wiaczeniu spotecznemu.

Dokument ten przedstawia wizje Europy w 2020 r., wskazujac jako priorytety 3 wzajemnie powigzane
ze sobg obszary:

e rozwdj inteligentny — rozwdj gospodarki opartej na wiedzy i innowacjach. Rozwdj ten
realizowany bedzie poprzez 3 flagowe inicjatywy w obszarze innowacji (projekt przewodni Unia
Innowacji), edukacji (projekt przewodni Miodziez w Drodze) oraz spoteczenstwa cyfrowego
(projekt przewodni Europejska Agenda Cyfrowa),

e  rozwdj zrdwnowazony — wspieranie gospodarki efektywniej korzystajacej z zasobdw, bardziej
przyjaznej Srodowisku i bardziej konkurencyjnej. W ramach tego priorytetu wspierane bedg dwa
obszary: klimat, energia i mobilnos¢ (projekt przewodni Europa efektywnie korzystajgca
z zasobow) oraz konkurencyjnosé (projekt przewodni Polityka przemystowa w erze globalizacji),

e rozwdj sprzyjajacy wiaczeniu spotecznemu — wspieranie gospodarki charakteryzujacej sie
wysokim poziomem zatrudnienia i zapewniajgce]j spdjnos¢ gospodarczg, spoteczng i terytorialna.
Priorytet ten wskazuje dwa obszary strategiczne: zatrudnienie i umiejetnosci (projekt przewodni
Program na rzecz nowych umiejetnosci i zatrudnienia) oraz walka z ubdstwem (projekt
przewodni Europejski program walki z ubdstwem).

Turystyka moze byé obszarem innowacyjnych produktéw, rozwigzan, proceséw kooperacyjnych
w tym miedzyregionalnej, miedzysektorowej wspétpracy witaczajac sektor B+R na rzecz kreowania
nowoczesnej gospodarki. W nowym ujeciu polityki spdjnosci Komisja Europejska zacheca do
rozwigzan traktujgcych turystyke jako element szerszych dziatan rozwojowych poprzez odpowiednie
konstruowanie systemu zarzadzania i kryteriow wsparcia dla projektéw turystycznych, stanowigcych
czes¢ rozwigzan spoteczno — gospodarczych .

Strategia Rozwoju Turystyki Obszaru Funkcjonalnego Aglomeracji Koninskiej wpisuje sie w tak
okreslone priorytety Strategii Europa. *°

Gtéwnym instrumentem wdrazania Strategii Europa 2020 bedzie polityka spdjnosci UE na lata 2014 —
2020.

*® program Rozwoju Turystyki do 2020 roku, projekt 2014
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POLITYKI KRAJOWE

Poszczegdlne krajowe dokumenty planistyczne sg elementem budowanego obecnie nowego systemu
zarzadzania rozwojem kraju, ktdrego istotg jest uporzgdkowanie i stworzenie spdjnosci w trzech
obszarach:

¢ planowanie,

e instytucje,

e wdrazanie,

na wszystkich poziomach zarzadzania rozwojem, na krajowym, regionalnym i lokalnym oraz w kilku
wymiarach czasowych — perspektywicznym, sredniookresowym, operacyjnym i krétkookresowym.

W zwigzku z tym nadal kluczowg kwestig jest zdolnos¢ wkomponowania celéw regionalnych
w kontekst polityk krajowych, a spéjnos¢ z dokumentami krajowymi jest wazna takze dlatego, iz
bedzie ona podstawg zawierania kontraktéw terytorialnych.

Dla rozwoju turystyki w Polsce najwazniejszymi sg zapisy dokumentéw:
Dtugookresowa Strategia Rozwoju Kraju Polska 2030

Dokument ten okresla priorytety rozwojowe kraju do 2030 roku. Jest to proba umiejscowienia Polski
w nowym porzadku globalnym w tej perspektywie czasowej, podstawa dla wszelkich polityk
rzgdowych, zaréwno dla sektorowych, jak i dla regionalnej. Stanowi rozwiniecie Raportu Polska 2030.
Celem gtéwnym jest poprawa jakosci zycia Polakéw.

Osiagniecie tego celu bedzie mozliwe dzieki realizacji dziatan w 3 obszarach: :

1. Konkurencyjnosci i innowacyjnosci (modernizacji)
Nastawiony na zbudowanie nowych przewag konkurencyjnych, co daje w efekcie wiekszg
konkurencyjnos¢, obejmujacy Polske cyfrowa, kapitat ludzki oraz bezpieczenstwo energetyczne
i Srodowisko.

2. Rownowazenia potencjatu rozwojowego regionéw Polski (dyfuzji)
Zgodnie z zasadami rozbudzania potencjatu rozwojowego odpowiednich obszaréow
mechanizmami dyfuzji i absorpcji oraz politykg spdjnosci spotecznej, co daje w efekcie
zwiekszenie potencjatu konkurencyjnosci Polski, obejmujacy rozwéj regionalny oraz transport.

3. Efektywnosci | sprawnosci
Usprawniajgcy funkcje przyjaznego i pomocnego panstwa dziatajgcego efektywnie
w kluczowych obszarach interwencji, obejmujacy kapitat spoteczny i sprawne panstwo.

Strategia Rozwoju Turystyki Obszaru Funkcjonalnego Aglomeracji Konifskiej wpisuje sie w dziatania
zawarte obszarze 1. 2.

Strategia Rozwoju Kraju 2020

Ten sredniookresowy dokument okresla podstawowe uwarunkowania, cele i kierunki rozwoju kraju
w wymiarach spotecznym, gospodarczym, regionalnym i przestrzennym w okresie do 2020 roku,
realizowane przez strategie rozwoju oraz przy pomocy programdéw, z uwzglednieniem okresu
programowania UE. Wyznacza obszary problemowe o znaczeniu krajowym i ponadregionalnym
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wymagajgce interwencji panstwa oraz ustala strategiczne zadania panstwa i zasady uwzgledniania ich
w programach.

Zgodnie z tym dokumentem gtéwnym celem w perspektywie do 2020 roku ma by¢ wzmocnienie
gospodarczych, spotecznych i instytucjonalnych potencjatéw zapewniajgcych szybszy i zréwnowazony
rozwdj kraju oraz poprawe zycia ludnosci. Cel ten ma by¢ realizowany poprzez cele szczegétowe,
pogrupowane w trzech obszarach. Miedzy innymi:

1. obszar | —Sprawne i efektywne panstwo, obejmujgcy m.in. cel:
¢ Wzmocnienie warunkdw sprzyjajacych realizacji potrzeb i aktywnosci obywatela.

2. obszar Il — Konkurencyjna gospodarka obejmujgcy m.in. cele:
¢ Wzmocnienie stabilnosci makroekonomicznej,
e Wzrost wydajnosci gospodarki,
e Zwiekszenie innowacyjnosci gospodarki,
¢ Rozwdj kapitatu ludzkiego,
o Efektywnos¢ energetyczna i poprawa stanu srodowiska.

3. obszar lll = Spdjnos¢ spoteczna i przestrzenna obejmujgcy m.in. cele:
¢ Integracja spoteczna,
e Zapewnienie dostepu i okreslonych standardéw ustug publicznych,
¢ Wzmocnienie mechanizméw dyfuzji oraz integracja przestrzenna dla rozwijania i petnego
wykorzystania potencjatéw regionalnych.

Strategia Rozwoju Turystyki Obszaru Funkcjonalnego Aglomeracji Koninskiej wpisuje sie w cele
obszaru Il lll.

Krajowa Strategia Rozwoju Regionalnego 2010-2020. Regiony, Miasta i Obszary wiejskie

Jest to najwazniejszy dokument z punktu widzenia zgodnosci strategii rozwoju wojewddztwa
z politykami krajowymi.

Krajowa Strategia Rozwoju Regionalnego 2010-2020: Regiony, Miasta, Obszary wiejskie (KSRR)
wyznacza nastepujace cele strategiczne:

Wspomaganie wzrostu konkurencyjnosci regionéw (konkurencyjnosc),
Budowanie spdéjnosci terytorialnej i przeciwdziatanie marginalizacji obszaréw problemowych
(spojnosc),

3. Tworzenie warunkdéw dla skutecznej, efektywnej i partnerskiej realizacji dziatan rozwojowych
ukierunkowanych terytorialnie (sprawnos¢).

Dokument wskazuje nastepujgce kierunki wsparcia wyptywajgce z celéw KSRR:
W zakresie wspomagania wzrostu konkurencyjnosci regiondw (cel 1 KSRR):

e wsparcie dla rozwoju osrodkdw wojewddzkich w celu jak najlepszego wykorzystania
potencjatéw rozwojowych terytoriow cechujacych sie najwiekszg zdolnoscia do kreowania
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w

wzrostu gospodarczego, w tym przede wszystkim w zakresie wzmacniania funkcji
metropolitalnych i integracji funkcjonalnych obszaréw miejskich,

rozprzestrzenianie (dyfuzja) proceséw rozwojowych z biegundw wzrostu do stabiej
rozwijajgcych sie osrodkéw i pozostatych obszaréw kraju przez kompleksowy zestaw dziatan na
rzecz integracji funkcjonalnej obszaru regionu, wzmocnienia powigzan najwiekszych osrodkéw
miejskich z osrodkami regionalnymi i lokalnymi oraz obszarami wiejskimi,

horyzontalne wsparcie dla rozwoju konkurencyjnosci na terenie catych regiondw,

w nastepujacych obszarach: kapitat ludzki i spoteczny, innowacyjnos¢, zwiekszania
atrakcyjnosci inwestycyjnej, rozwdj instytucji otoczenia biznesu, energetyki, srodowiska czy
kultury.

zakresie budowania spdjnosci terytorialnej i przeciwdziatania marginalizacji obszarow

problemowych (cel 2 KSRR):

wzmacnianie spojnosci terytorialnej na obszarze wojewddztwa przez dziatania na rzecz
zmniejszania zréznicowan wewnatrzregionalnych,

pomoc w przezwyciezaniu trudnosci rozwojowych silnie skoncentrowanych terytorialnie, ktére
zlokalizowane sg na obszarach charakteryzujgcych sie najstabszymi w skali kraju wskaznikami
gospodarczymi, spotecznymi, instytucjonalnymi i wyposazenia infrastrukturalnego, tj. na
obszarach wiejskich, obszarach miejskich i innych obszarach tracgcych dotychczasowe funkcje
spoteczno-gospodarcze, na obszarach przygranicznych i obszarach o najnizszej dostepnosci,

wsparcie dla przyspieszenia proceséw restrukturyzacyjnych i poprawy sytuacji mieszkancéw
obszaréw problemowych w zakresie dostepu do podstawowych débr i ustug publicznych.

W zakresie tworzenia warunkdw dla skutecznej, efektywnej i partnerskiej realizacji dziatan

rozwojowych ukierunkowanych terytorialnie (cel 3 KSRR):

wzmacnianie wymiaru strategicznego polityki regionalnej,

poprawa jakosci zarzadzania politykami publicznymi, w tym wprowadzanie mechanizmow
efektywnosciowych,

usprawnianie koordynacji dziata rozwojowych,

zwiekszenie wspétpracy miedzy réznymi poziomami wiadz publicznych, a takze zwiekszenie
aktywnosci spotecznej w sferze polityki regionalnej przez tworzenie sieci wspotpracy
pozwalajgcych na zwiekszenie synergii dziatania dzieki rozwijaniu kultury kooperacji oraz
stanowigcych kuznie innowacyjnych rozwigzan, w tym instytucjonalnych.

Strategia Rozwoju Turystyki Obszaru Funkcjonalnego Aglomeracji Koninskiej wpisuje sie w zatozenia

celdw dokumentu KSRR.

W mysl zapiséw Krajowej Strategii Rozwoju Regionalnego 2010-2020 wykorzystanie potencjatu

kulturowego i turystycznego dla rozwoju regionalnego stanowi jedno z kilku strategicznych wyzwan.
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KSRR duzg role w ksztattowaniu obszaréw turystycznych przypisuje kulturze jako aktywnie
determinujgcej zaréwno rozwaj spoteczny, jak i ekonomiczny.

Rozwdj osrodkow turystycznych powinien by¢ tak planowany i ewentualnie ograniczany, aby nowe
zrodta presji na sSrodowisko nie prowadzity do nieodwracalnej degradacji obszaréw.

KSRR zaktada, ze budowa i remont lub przebudowa sieci komunikacyjnej powinna réwniez
uwzgledniaé¢ mozliwosci dotarcia do najwazniejszych obszardw i atrakcji turystycznych kraju.

Koncepcja Przestrzennego Zagospodarowania Kraju 2030

Koncepcja Przestrzennego Zagospodarowania Kraju 2030 jest z kolei najwazniejszym
dtugookresowym, krajowym dokumentem strategicznym, dotyczgcym zagospodarowania
przestrzennego.

Zgodnie z zapisami KPZK strategia rozwoju regionu powinna zdefiniowaé, a Plan Zagospodarowania
Przestrzennego regionu dokona¢ delimitacji (wyznaczy¢ w przestrzeni), obszary funkcjonalne
wymienione w KPZK, ktdre czesciowo odpowiadajg Obszarom Strategicznej Interwencji (OSI)
wymienionym w Krajowej Strategii Rozwoju Regionalnego, czyli: obszary metropolitalne, osrodki
regionalne i lokalne, wiejskie obszary funkcjonalne, obszary funkcjonalne szczegélnego zjawiska
(peryferyjne, zagrozone marginalizacjg, zagrozone powodzig, cenne pod wzgledem przyrodniczym,
krajobrazy kulturowe, zasobéw wodnych oraz obszary wymagajgce rozwoju nowych funkcji).
W strategii rozwoju wojewddztwa nalezy dokonac terytorialnego ukierunkowania celdw, czyli odnies¢
cele do okreslonych typow obszaréw.

W KPZK przedstawiono wizje zagospodarowania przestrzennego kraju oraz sformutowano cel
strategiczny: ,Efektywne wykorzystanie przestrzeni kraju i terytorialnie zréznicowanych jej
potencjatéw rozwojowych dla osiggania ogdlnych celéw rozwojowych — konkurencyjnosci,
zatrudnienia, sprawnosci funkcjonowania panstwa oraz spdjnosci w wymiarze spotecznym,
gospodarczym i terytorialnym w horyzoncie dtugookresowym”.

Dla osiagniecia celu strategicznego KPZK formutuje m.in. nastepujgce cele polityki przestrzennego
zagospodarowania kraju:

e Poprawa spdéjnosci wewnetrznej kraju przez promowanie integracji funkcjonalnej, tworzenie
warunkéw dla rozprzestrzeniania sie czynnikdw rozwoju oraz wykorzystanie potencjatu
wewnetrznego wszystkich terytoridw,

e Poprawa dostepnosci terytorialnej kraju w réznych skalach przestrzennych przez rozwijanie
infrastruktury transportowej i telekomunikacyjnej,

e Ksztattowanie struktur przestrzennych wspierajgcych osiggniecie i utrzymanie wysokiej jakosci
Srodowiska przyrodniczego i waloréw krajobrazowych Polski,

e Przywrdcenie i utrwalenie tadu przestrzennego,
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Kierunki Rozwoju Turystyki do 2015 roku®*

Dokument okresla priorytetowe obszary wzmacniania dynamiki i harmonijnego rozwoju turystyki:
e produkt turystyczny o wysokiej konkurencyjnosci,

e rozwodj zasobow ludzkich na rzecz rozwoju turystyki,

e wsparcie marketingowe,

e ksztattowanie przestrzeni turystycznej.

W zakresie produktu turystycznego rekomendowane s3 dziatania na rzecz ksztattowania
innowacyjnych i konkurencyjnych produktow, stymulowania wielopodmiotowe] wspétpracy na rzecz
integrowania oferty turystycznej, wspierania typdw turystyki o najwiekszych szansach rozwoju ze
wzgledu na uwarunkowania rynkowe i posiadane atuty oraz dziatan majacych na celu wdrazanie
i upowszechnianie nowoczesnych rozwigzan projakosciowych.

W zakresie rozwoju zasobdéw ludzkich rekomendowane s3g dziatania ukierunkowane na
przygotowanie profesjonalnych kadr turystyki, prowadzenie szerokiej edukacji odbiorcéw ustug
turystycznych w celu zwiekszania zainteresowania aktywnymi formami spedzania wolnego czasu oraz
Swiadomego i odpowiedzialnego korzystania z zasobdw kulturowych i Srodowiskowych.

W zakresie marketingu rekomendowane s3 dziatania ukierunkowane na stworzenie spdjnego
systemu promocji oraz wypracowanie zintegrowanego systemu dziatan marketingowych,
usprawnienie systemu informacji turystycznej, a takie wspieranie rozwoju badan w obszarze
turystyki.

W zakresie ksztattowania przestrzeni turystycznej rekomendowane sg dziatania na rzecz
zrbwnowazonego rozwoju regiondw. Realizacja priorytetu nakierowana jest na ksztattowanie
przestrzeni turystycznej w zgodzie z zasadami ochrony srodowiska, zwiekszania mozliwosci absorpcji
turystow na obszarach atrakcyjnych turystycznie poprzez remont lub przebudowe i rozwdj
odpowiedniej infrastruktury, zwiekszania dostepnosci komunikacyjnej regiondw turystycznych.

Strategia Rozwoju Turystyki Obszaru Funkcjonalnego Aglomeracji Koninskiej wpisuje sie w priorytety
dokumentu.

Projekt Programu Rozwoju Turystyki do 2020 roku

Dokument Ministerstwa Sportu i Turystyki koncentruje wsparcie dla rozwoju sektora turystyki
i ukierunkowuje je na tworzenie konkurencyjnych, krajowych i regionalnych produktéw turystycznych
oraz produktéw markowych, posiadajgcych atrakcyjng baze dla ich rozwoju. Zaktada réwniez wzrost
innowacyjnosci sektora ustug turystycznych w wyniku budowy nowych mechanizméw wsparcia
(spojny system zarzadzania rozwojem turystyki) i koncentracji wsparcia pod wzgledem terytorialnym
oraz tematycznym. System wsparcia rozwoju turystyki zintegruje dziatania zmierzajgce do poprawy
efektywnosci i konkurencyjnosci catej gospodarki, co przyczyni sie do poprawy sytuacji gospodarczej
i spotecznej.

Celem gtéwnym Programu jest: Wzmocnienie rozwoju konkurencyjnej i innowacyjnej turystyki
poprzez wspieranie przedsiebiorstw, organizacji i instytucji i oraz inicjatyw sektora turystyki.

*! Zrédto:Kierunki Rozwoju Turystyki do 2015, Ministerstwo Sportu i Turystyki, 2008
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Elementami realizacyjnymi celu gtdwnego sg m.in.:

e wigczenie do systemowego wsparcia sektora turystyki rozwigzan o charakterze innowacyjnym,
opartych na wynikach B+R, budujgcych nowoczesne ustugi i oferte, a takze kreujgcych nowe
produkty turystyczne,

e zapewnienie wysokiej jakosci ustug i zarzadzania poprzez adaptacje dla potrzeb sektora
potencjatu obszardw i dziedzin powigzanych z turystyka typu innowacyjne ustugi, e- ustugi czy
platformy ICT, platformy sprzedazowe,

e budowa sieci klastrowych w turystyce,

e wzmacnianie systemow certyfikacji produktowej i jakosSciowej jako jednego z waloréw
marketingowych i promocyjnych ustug turystyki,

o wykorzystanie regionalnych potencjatéw i zasobéw do tworzenia specjalizacji turystycznych jako
elementu nowoczesnej i konkurencyjnej gospodarki,

e wigczenie wsparcia turystyki w ramach budowy spdjnosci regionalnej i tworzenia szans
rozwojowych regionédw w oparciu o infrastrukture, walory i potencjat dla rozwoju turystyki,

e rozwdj kompetencji i kwalifikacji kadr oraz innowacyjnos$ci w dziataniu na rzecz zarzadzania
turystykg jako dziedzing gospodarki opartg na aktywnosSci przedsiebiorcéw oraz ich
innowacyjnych produktach i ustugach oraz instytucji, organizacji i podmiotdw realizujgcych
inicjatywy wzmacniajace jakosc i atrakcyjnosc oferty turystycznej na poziomie kraju i regionéw.

Zintegrowane strategie rozwoju

Zintegrowane strategie rozwoju, opracowywane przez rzad, okreslajg podstawowe uwarunkowania,
cele i kierunki rozwoju w obszarach okreslonych w dtugookresowej i sredniookresowej strategii
rozwoju kraju. Dokumenty te, cho¢ dotyczg poszczegélnych sektorow lub dziedzin, w zatozeniach
maja uwzglednia¢ problemy rozwoju wojewddztw i kierunkowac terytorialnie sektorowe polityki
rzadu.

Strategie ponadregionalne

Strategie ponadregionalne powstaja dla obszaréw wykraczajacych swoim zakresem interwencji poza
jedno wojewddztwo i dotyczg interwencji podejmowanych wspdlnie przez rzad i samorzady.
Przyktadem strategii ponadregionalnej jest na przyktad ,Strategia rozwoju spoteczno-gospodarczego
Polski Wschodniej do roku 2020” czy ,Strategia Polski Zachodniej 2020”. Z punktu widzenia
aktualizacji strategii na przyktad dla wojewddztwa wielkopolskiego istotne znaczenie ma Strategia
Rozwoju Polski Zachodniej 2020. Prace nad tym dokumentem prowadzone byly przez samorzady
wojewoddztw dolnoslgskiego, lubuskiego, opolskiego, wielkopolskiego i zachodniopomorskiego, ktére
dostrzegty potrzebe wspdtpracy wykraczajgcej poza granice swoich wojewddztw, a ich ustalenia
stopniowo uwzgledniano w projekcie aktualizowanej strategii dla wojewddztwa wielkopolskiego.

Dokumenty strategiczne i planistyczne woj. wielkopolskiego uwzgledniajagce rozwdj przedstawione
zostaly w opracowaniu: DOKUMENTY STRATEGICZNE | PLANISTYCZNE OBOWIAZUJACE W WO..
WIELKOPOLSKIM | GMINACH OFAK.

W skali wojewddzkiej najwazniejszym dokumentem jest Zaktualizowana Strategia rozwoju
wojewoddztwa wielkopolskiego do 2020 roku, ktéra okresla miejsce i funkcje turystyki w przysztej
strukturze spoteczno-gospodarczej regionu. Szczegdétowe rozwigzania zawiera Strategia rozwoju
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turystyki w wojewddztwie wielkopolskim 2007-2013. Dokument zaktada, ze jego bezposrednie skutki
beda rzutowaty takze na lata 2014-2015. Kierunki i szczegétowe rozwigzania zawierajg réwniez:
Program rozwoju turystyki kajakowej na rzece Warcie (oprac. 2007) i Plan Zagospodarowania
Przestrzennego Wojewddztwa Wielkopolskiego. Wsrdd priorytetdow rozwoju turystyki wojewddztwa
na szczegdlng uwage zastugujg: rozwdj regionalnych i markowych produktéw turystycznych, jakosc
przestrzeni i rozwdj infrastruktury turystycznej z poszanowaniem wymogdéw ochrony srodowiska oraz
rozwdj regionalnego marketingu turystycznego.

Strategia Rozwoju Turystyki Obszaru Funkcjonalnego Aglomeracji Koninskiej jest spdjna z zapisami
analizowanych dokumentéw.

2.8.2. ANALIZA DOKUMENTOW STRATEGICZNYCH | PLANISTYCZNYCH JST OFAK

Niemal wszystkie JST OFAK posiadajg aktualne dokumenty strategiczne. Jedynie trzy gminy posiadajg
dokumenty, ktérych okres obowigzywania juz uptynat. Sa to gminy: Slesin (w trakcie opracowania
dokumentu), Golina, Grodziec.

Analiza aktualnie obowigzujgcych dokumentéw strategicznych wykazuje, ze gminy zgodnie twierdzg,
iz najwazniejszym celem z punktu widzenia turystyki jest:

1. wzbogacenie oferty turystycznej,

2. poprawa jakosci infrastruktury sportu i rekreacji,

3. aktywacja obszaréw atrakcyjnych turystycznie.

W wiekszosci aktualnych dokumentéw JST OFAK nastawiajg sie przede wszystkim na dbatosc,
utrzymanie, rozwdj (modernizacje) oraz lepszg promocje juz istniejgcych, funkcjonujgcych atrakcji
turystycznych. W tym celu przewiduje sie podejmowanie m.in. nastepujgcych dziatan:

e oznakowanie istniejacych ciekawych miejsc na terenie gminy i szlakdw turystycznych
(wszystkie JST),

e ciggtg promocje atrakcji turystycznych (sportow masowych, wydarzen kulturalnych, szlakow
zabytkowych etc.), zwiekszenie dostepnosci do informacji oraz podniesienie jej jakosci
(kompletnosci, spojnosci, atrakcyjnosci), poprzez popularyzacje broszur, dobrego
oznakowania szlakéw turystycznych, zabytkow etc. (wszystkie JST),

e wspieranie rozwoju agroturystyki (gminy: Kramsk, Krzymdw, Skulsk),

e rekultywacje jezior i innych zbiornikbw wodnych (gmina Kleczew i Krzymédw),
zagospodarowanie istniejgcych terendw zieleni w celu przeznaczenia ich na tereny
wypoczynku i rekreacji (gmina Rychwat),

e remonty i modernizacje istniejgcych doméw kultury, obiektéw sportowych i innych obiektow
gminnych petnigcych role centréw rekreacyjnych, sportowych i kulturalnych (gmina
Sompolno i Rzgdéw, Miasto Konin),

e odbudowy i remonty zabytkdw np. kamieniczek, dbatos¢ o zabytki sakralne
(Sompolno),rewitalizacja Staréwki (Miasto Konin),
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e rozbudowa istniejgcej infrastruktury turystycznej i rekreacyjnej (Sciezki rowerowe, place
zabaw — gminy: Sompolno, Kramsk, Krzymoéw, Rzgdw, Skulsk, Miasto Konin),

o dbatos¢ o oferte kulturalng, kontynuowanie organizacji imprez masowych, jak dozynki,
pikniki (gmina Sompolno i Stare Miasto),

e wznowienie atrakcji np. przewozéw kolejkg waskotorowa (gmina Sompolno),

e dziatania majgce na celu zachowanie gminnego dziedzictwa kulturowego (gmina Kramsk
i Sompolno),

e remonty zaniedbanych budynkdw z przeznaczeniem ich na obiekty turystyczne (gmina
Krzyméw i Wilczyn).

Niektére z gmin OFAK planujg, opréocz dbatosci o utrzymanie posiadanych juz atrakcji, tworzyé
zupetnie nowe turystyczne atrakcje (przede wszystkim nowe obiekty noclegowe) oraz nowe
turystyczne produkty. Ale sg to réwniez inne dziatania:

e zagospodarowanie nowych terenéw na cele rekreacyjne, jak tory quadowe, pomosty
ptywajace, place zabaw, tarasy (g. Kleczew, Kramsk, Krzymdw, Skulsk, Wilczyn, Wierzbinek),
tarasy widokowe (g. Krzymow) pod budowe pdl biwakowych, adaptacje zniszczonych,
niezagospodarowanych obiektéw na np. punkty informacji turystycznej (g. Kleczew),

e tworzenie nowych Sciezek turystycznych: rowerowych, konnych, sciezek zdrowia oraz matej
infrastruktury, nasadzen wokét jezior etc.,

e zagospodarowanie zdegradowanych obszaréw pokopalnianych na tereny catorocznej
rekreacji i wypoczynku rekreacyjno-sportowych, jak: stworzenie toréw motocrossowych, pél
golfowych, obszaréw zielonych (g. Kleczew, Rzgéw), w tym tworzenie nowych zbiornikow
wodnych (z reguty na obszarach poprzemystowych) o funkcjach rekreacyjnych i turystycznych
wraz z catg infrastrukturg turystyczng (g. Kleczew, Rzgéw, Stare Miasto),

e tworzenie nowych parkéw rekreacyjno-krajobrazowych (g. Kleczew, Krzymow) spetniajgcych
funkcje przyrodnicze i rekreacyjne,

e budowa sal widowiskowych (g. Sompolno), basendéw z sitownia (g. Sompolno),

e budowa obiektéow sportowo-rekreacyjnych (g. Kramsk, Skulsk, Stare Miasto, Wierzbinek,
Miasto Konin),

e przygotowanie i wdrozenie planu rozwoju turystyki i promocji turystycznej Miasta Konin,
e tworzenie warunkow do wykorzystania korzystnej turystycznie lokalizacji Miasta Konin,

e kreowanie warunkéw do gospodarczego i turystycznego wykorzystania potencjatu rzeki
Warty oraz zasobu wéd termalnych (Miasto Konin).

Szczegofowe dokumenty strategiczne dla gmin OFAK wraz z zapisami uwzgledniajgcymi rozwoj
turystyki  przedstawiono w opracowaniu: DOKUMENTY STRATEGICZNE | PLANISTYCZNE
OBOWIAZUJACE W WOJ. WIELKOPOLSKIM | GMINACH OFAK.
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DOKUMENTY STRATEGICZNE OFAK

Najwazniejszym bazowym dokumentem OFAK jest Strategia Rozwoju OFAK, w ktdrej wskazano jako
jeden z priorytetow w planowaniu rozwoju obszaru funkcjonalnego — turystyke i wypoczynek,
formutujac to w zapisie wizji:

,Aglomeracja Koniriska — oferuje dobre warunki zycia i pracy (spotecznosci)

Polski lider nowych gatezi produkcji przemystowej, w tym w oparciu o czystq energie ze zZzrodet
lokalnych oraz wiodgcy obszar logistyki i magazynowania

Aglomeracja Koninska miejscem wypoczynku i aktywnej turystyki.”

Priorytet ten wyznacza zapisy w celach strategicznych zaréwno Strategii Rozwoju OFAK jak
i pozostatych dokumentéw sektorowych: Studium rozwoju gospodarczego wraz z programem
promocji terenéw inwestycyjnych OFAK , Studium Rozwoju Transportu Zrownowazonego OFAK .

Tabela 13 Zapisy dotyczace rozwoju turystyki uwzglednione w dokumentach strategicznych OFAK

Dokument Zapisy dokumentu uwzgledniajgce rozwaj turystyki

Strategia rozwoju Cel strategiczny V. Integracja produktow turystyki kulturowej, wypoczynkowej
Aglomeracji Koninskiej i pielgrzymkowej w oparciu o warunki naturalne (w tym wody geotermalne)
wraz z prognoza 0S i dziedzictwo kulturowe.

Cele operacyjne
V.1 Opracowanie Strategii rozwoju turystyki wraz z programem rozwoju
komunikacji rowerowej
V.2 Rozwdj turystyki
e  Wypracowanie nowej specjalizacji turystycznej Aglomeracji, w tym:
o Wykreowanie produktéw turystycznych i budowa spdjnej oferty
w skali Aglomeracji
Rozwdj turystyki kulturowej i kongresowej
Rozwdj systemu zarzgdzania produktami i baza turystyczna,
informacji i promocji
e Rozbudowa Aglomeracyjnej infrastruktury turystycznej (w tym
wykorzystanie dawnej bazy turystycznej)
V.3 Rozwéj ustug zdrowotnych i odnowy biologicznej (zwtaszcza na bazie wod
geotermalnych)

Studium rozwoju Cel strategiczny nr 5. Uczynienie z OFAK popularnej destynacji
gospodarczego wraz turystycznej

Z programem promocji 5.1. Przygotowanie kompleksowych produktow turystycznych

terenéw 5.2. Promocja oferty turystycznej

inwestycyjnych OFAK 5.3. Rozwoj infrastruktury turystycznej

Studium Rozwoju 1. Poprawa dostepnosci i spéjnosci sieci transportowe;j

Transportu 2. Rozwdj transportu multimodalnego (w tym poprawa wykorzystania kolei
Zrownowazonego OFAK i szlakéw wodnych)
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3. PODSUMOWANIE DIAGNOZY — ANALIZA SWOT

Ponizej zamieszczono synteze ustalen diagnostycznych przy pomocy narzedzia analizy SWOT.

Analiza SWOT obejmuje analize:

e mocnych stron, tj. uwarunkowan wewnetrznych (endogenicznych), czyli elementéw
rzeczywistosci OFAK majgcych pozytywny charakter z punktu widzenia jego przysztego rozwoju
turystycznego (wszystko to, co stanowi zalete),

e stabych stron, tj. uwarunkowan wewnetrznych o negatywnym charakterze (wszystko to, co
stanowi bariere rozwoju turystycznego OFAK),

e  szans, tj. uwarunkowan zewnetrznych (egzogenicznych) o charakterze pozytywnym. Jako szanse
uwzglednione zostaty te zagadnienia, ktérych zrédta lezg poza obszarem gmin OFAK lub poza
zakresem kompetencji wtadz publicznych dziatajgcych na jego obszarze (szanse korzystnej
zmiany),

e  zagrozen, tj. uwarunkowan zewnetrznych majacych negatywny wptyw na dalszy rozwdj

turystyczny OFAK (niebezpieczenstwo zmiany niekorzystnej).

Analize SWOT w obszarze turystyki, opracowano na podstawie przeprowadzonych konsultacji
spotecznych, diagnoz i analiz dotyczgcych OFAK.

Do analizy zastosowano czynniki zintegrowane w grupach charakteryzujgce w sposdb syntetyczny
caty OFAK. Poszczegdlne czynniki rozwojowe poddane zostaty analizie i ocenie pod katem celéw
rozwojowych turystyki OFAK m. in. w trakcie warsztatow strategicznych.

Tabela 14. ANALIZA SWOT - czynniki zewnetrzne oraz wewnetrzne zwigzane z rozwojem turystyki,
opracowanie wtasne

1,0 MOCNE STRONY 1,0 SZANSE

0,4  dwa popularne produkty turystyczne: 0,4 mozliwos¢ pozyskiwania funduszy
Sanktuarium Maryjne w Licheniu
Starym oraz szlak wodny bedacy
czescig Wielkiej Petli Wielkopolski

unijnych w perspektywie finansowej
2014-2020

0,3 réznorodnos¢ atrakcji turystycznych, 0,1 wpisanie rozwoju turystyki w strategiczny

oferujgca mozliwosé uprawiania
szerokiego spektrum turystyki (sporty
wodne, wedréwki piesze, wyprawy
rowerowe, konne, wedkarstwo,
wypoczynek bierny) przez liczne grupy
turystow (turystyka krajoznawcza,
rekreacyjno-wypoczynkowa,
kwalifikowana, religijna)

rozwdéj Wielkopolski oraz prowadzenie
przez odpowiednie organizacje dziatan
promujgcych m.in. atrakcje turystyczne
regionu koninskiego

87




0,1 aspekty promocyjne: pozytywna presja 0,1 komunikacja: potozenie w centrum Polski
na dziatania lokalnych organizacji — mozliwos¢ przyciggania turystow
samorzgdowych w kierunku rozwoju z réznych stron kraju, w poblizu weztéw
turystyki w regionie koninskim, komunikacyjnych: autostrady A-2, linii
istnienie centralnego osrodka kolejowej E-20, potaczenia wodne
informacji turystycznej z mysla z Battykiem i Europga, dobrze rozwinieta
o obstudze catej Aglomeracji, dobrze sie¢ drég lokalnych, umozliwiajaca
przygotowane strony internetowe pod sprawne przemieszczenie sie po rejonie
katem turystyki — zachecajace do OFAK
odwiedzenia Aglomeracji, istnienie
mapy turystycznej powiatu
koninskiego

0,1  wysoki poziom ochrony obecnych 0,2  rosngca popularnosc¢ turystyki aktywnej,
waloréw przyrodniczych, ochrona biwakowe, agroturystyki w Polsce
Srodowiska

0,1 dobry uktad komunikacyjny 0,2  zasoby naturalne sprzyjajgce turystyce:
w Aglomeraciji, dobry stan drég, zrédta wéd geotermalnych®
dobre potfaczenia z miastem Poznan,

Warszawa

1,0 StABE STRONY 1,0 ZAGROZENIA

0,2 brak silnych marek turystycznych poza 0,2 konkurencyjnos¢ innych regiondéw
sanktuarium w Licheniu Starym turystycznych lezgcych zaréwno w
i szlakiem wodnym, w tym brak Wielkopolsce, w okolicach centrum Polski,
kilkudniowych produktéw jak i na terenie catego kraju
turystycznych

0,2 brak zintegrowanych dziatan 0,2 postrzeganie regionu jako przemystowy,
marketingowych w sektorze turystyki, niska znajomos¢ atrakcji turystycznych
obejmujgcych wazniejsze aspekty regionu koninskiego w szerszej skali,
turystyki w OFAK, w tym brak zaréwno krajowej, jak i miedzynarodowe;j
odpowiedniej promocji w wymiarze
zewnetrznym i wewnetrznym, brak
wspotdziatania z lokalnymi grupami
dziatania w kwestii rozwoju turystyki,
niedostatecznie rozwiniety terenowy
system informacji turystycznej, w tym
oznakowanie zabytkéw kultury
materialnej, szlakdw rowerowych itd.

0,2 naturalne i antropogeniczne 0,2 sezonowosc oferty turystycznej, krétki

uwarunkowania przestrzeni
turystycznej: mata réznorodnosé
krajobrazu, obecnos¢ znacznych
terenéw zdewastowanych
przemystowo, niska unikatowos¢

okres trwania sezonu turystycznego
ograniczonego do okresu od maja do
wrzesnia; mate mozliwosci naturalne
Aglomeracji do wykorzystania okresu
zimowego jako atrakcyjnego turystycznie

5.

2 . e . 3
o ile zrédta spetnig okreslone normy
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kulturowa — niewielka liczba
atrakcyjnych kulturowo lub
historycznie zabytkow

0,2

braki techniczne infrastruktury 0,2
uzywanej przez turystow: szlaku
wodnego, lokalnego transportu
zbiorowego, oznaczenia tras
rowerowych, wydzielonych odcinkéw
na drogach gminnych, zbyt mata baza
noclegowo-turystyczna biwakowa,
campingowa, obiektéw noclegowych

i gastronomicznych srednich i wyzszych
kategorii — dla potrzeb turystyki
biznesowej; zbyt niski standard duzej
czesci obiektéw

oddalenie (1-2 godz.) od gtéwnych
osrodkéw miejskich, z ktérych mogliby sie
rekrutowac turysci biznesowi (Poznan,
tédz, Bydgoszcz, Warszawa)

0,2

problem braku wtasnych srodkow 0,2
finansowych umozliwiajgcych

stosunkowo szybki rozwdj turystyczny
Aglomeracji; konieczno$¢ szukania

inwestora

spadkowa tendencja liczby gosci domow
noclegowych i kwater prywatnych (wg
badania zarzadcéw), a tym samym —
statych klientéw oferty turystycznej OFAK
oraz odwiedzajgcych sanktuarium
lichenskie

W procesie analizy SWOT (od wewnatrz na zewnatrz) przeprowadzono identyfikacje powigzan

pomiedzy czynnikami. Powigzania te odpowiadajg na cztery zasadnicze pytania:

1. Czy okreslona mocna strona pozwala wykorzystaé dang szanse?

Szanse/

Mocne
strony
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2. Czy okreslona mocna strona pozwala ograniczy¢ dane zagrozenie?
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3. Czy okreslona staba strona ogranicza mozliwo$¢ wykorzystania danej szansy?

Szanse/
| wagax
Stabe [01] [02] (k] [04] [O5] Waga | Interakcje - Ranga
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4. Czy okreslona staba strona poteguje dane zagrozenie?

Zagrzeni/
.| wagax
Stabe [T1] [T2] [T3] [T4] Waga | Interakcje o Ranga
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Zagrzeni/
Stabe [T1] [T2] [T3] [T4]
strony
5 5 3 1

Interakcje
waga x
. 1 1 0,6 0,2
int
v [N I I O
Suma
interakcji
Suma
iloczynéw
Zestawienie zbiorcze
Kombinacja Wynik analizy SWOT
Suma interakgji Suma iloczyndéw
Mocne strony / Szanse 33 7,3
Mocne strony / Zagrozenia 22 4,1
Stabe strony / Szanse 16 3,8
Stabe strony / Zagrozenia 38 7,6

Analiza SWOT wykazata, ze najwieksza liczba interakcji, w tym wazona liczba interakcji, wystepuje
w relacjach stabe strony — zagrozenia oraz mocne strony — szanse. Oznacza to, ze najstabszg stronag
turystyczng OFAK jest brak innych silnych marek poza Sanktuarium Maryjnym w Licheniu i szlakiem
wodnym.

Kolejng stabg strong jest brak zintegrowanych dziatan marketingowych w sektorze turystyki,
obejmujacych jej najwazniejsze aspekty, w tym brak odpowiedniej promocji w wymiarze
zewnetrznym i wewnetrznym, brak wspétdziatania z lokalnymi grupami dziatania, niedostatecznie
rozwiniety terenowy system informacji turystycznej, w tym oznakowanie zabytkéw kultury
materialnej, szlakdw rowerowych itd.

Z kolei najwiekszymi zagrozeniami dla rozwoju turystyki w Aglomeracji jest konkurencyjnos¢ innych
regionow turystycznych, zaréwno z Wielkopolski, jak i na terenie catego kraju, takze w centrum oraz
postrzeganie Aglomeracji koninskiej jako obszaru przemystowego, a takze niska znajomos¢ jej atrakcji
turystycznych wsrdd potencjalnych turystéw, ale takze wsrdd jej mieszkancow.

Natomiast do najmocniejszych stron turystycznych OFAK nalezg oba najpopularniejsze produkty
turystyczne: Sanktuarium Maryjne w Licheniu Starym oraz szlak wodny, bedgcy czescig Wielkiej Petli
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Wielkopolski, a takze rdéinorodnos¢ atrakcji turystycznych, oferujgca mozliwos$é uprawiania
szerokiego spektrum turystyki przez rdéine grupy turystow (turystyka krajoznawcza, rekreacyjno-
wypoczynkowa, kwalifikowana, religijna).

Za najwiekszg szanse rozwoju turystycznego regionu uwazana jest sposobnos¢ pozyskania funduszy
unijnych w perspektywie finansowej 2014-2020, umozliwiajgcych realizacje inwestycji
infrastrukturalnych, podnoszacych nie tylko jakos¢ zycia w obszarze Aglomeracji, ale tworzacych
warunki do powstania kolejnych atrakcji i produktéw turystycznych.

Z punktu widzenia marketingu, podejmowane dziatania zmierzajgce do wzrostu ruchu turystycznego
na obszarze Aglomeracji Koniniskiej powinny miec¢ charakter konkurencyjny. Oznacza to z jednej
strony niwelowanie zewnetrznych zagrozen dzieki posiadanym mocnym stronom, a z drugiej —
ograniczanie wtasnych stabych stron oraz jednoczesne oczekiwanie na nastanie korzystniejszych
warunkdéw rozwojowych.
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Il CZESC — STRATEGICZNA

Misja, jako nadrzedny cel funkcjonowania OFAK - jest krotkim, syntetycznym okresleniem
docelowego kierunku rozwoju turystycznego. Misja przybiera postac rozwinietego zdania w czasie
przysztym zapowiadajacego ogélny trend rozwojowy, zgodny z oczekiwaniami wszystkich
zainteresowanychpodmiotdow, a zwtaszcza mieszkancéw OFAK.

Misja wskazuje po co istnieje organizacja. Jest punktem odniesienia wszystkich dziatan w obszarze
turystyki , traktowanej przez samorzgdy OFAK jako wazna gataz gospodarki.

OBSZAR FUNKCJONALNY AGLOMERACJI KONINSKIEJ - AKTYWNE SERCE POLSKI
ORAZ ZNANE CENTRUM SPORTOW WODNYCH

Wizja jest pozgdanym wyobrazeniem — projekcja/ wizualizacja stanu docelowego, do ktérego nalezy
dazyé w przysztosci. Wizja odpowiada zamierzeniom i aspiracjom oraz oczekiwaniom, wynikajgcym
z mozliwosci rozwoju i wykorzystania potencjatu regionu.

Wizja rozwoju turystyki OFAK zostata wypracowana w sposob partycypacyjny podczas konsultacji
w formule warsztatéw strategicznych.

AGLOMERACJA KONINSKA JEST ZNANYM W KRAJU | POZA NIM REGIONEM TURYSTYCZNYM
W CENTRUM POLSKI.

TURYSTOM OFERUJE SZEROKIE SPEKTRUM AKTYWNEGO WYPOCZYNKU | SPORTOW WODNYCH.

NAJWAZNIEJSZYMI WYROZNIKAMI MARKI SA: KANAt SLESINSKI | RZEKA WARTA ORAZ
ZAGOSPODAROWANE TURYSTYCZNIE TERENY POKOPALNIANE.

WAZNE MIEJSCE W OFERCIE TURYSTYCZNEJ REGIONU PE£NI SANKTUARIUM MARYJNE W LICHENIU
| TURYSTYKA PIELGRZYMKOWA, KTORA ZINTEGROWANA JEST Z OFERTA TURYSTYCZNA
KILKUDNIOWA CALEGO OBSZARU OFAK.

OFERTA TURYSTYCZNA KSZTALTOWANA JEST W OPARCIU O PRODUKTY TURYSTYCZNE, KTORE SA
WSPIERANE POPRZEZ ROZPOZNAWALNA W KRAJU | ZA GRANICA MARKE.

REALIZACJA DZIALAN STRATEGII ROZWOJU TURYSTYKI OPARTA BEDZIE NA ZASADACH BUDOWANIA
| ZARZADZANIA MARKA, W SPOSOB PARTNERSKI | PARTYCYPACYJNY, Z UDZIALEM PODMIOTOW
PUBLICZNYCH, PRYWATNYCH | SPOtECZNYCH.



3. CELE STRATEGICZNE | OPERACYJNE

Struktura Strategii zostata zbudowana w oparciu o elementy sktadowe wzajemnie sobie podlegte
w hierarchii waznosci (cele i wynikajace z nich zadania). Osigganiu wizji stuzg wyznaczone cele
strategiczne i cele operacyjne. Poszczegdlnym celom strategicznym podporzadkowano cele
operacyjne i zadania. Cele majg charakter ogdlny i okreslajg pozadane stany i procesy rozwojowe.
Gtéwne cele strategiczne w sposdb bezposredni nawigzujg do wizji i misji. Cele te sg adresowane do
witadz samorzgdowych obszaru OFAK oraz podmiotéow gospodarki turystycznej i ich organizacji.
Numeracja celéw strategicznych nie oznacza ich hierarchii waznosci. Wszystkie cele sg réwnie
wazne.

Wykres 16. Schemat powigzania wizji, misji i celow strategicznych.

MISJA
OFAK - AKTYWNE SERCE POLSKI ORAZ ZNANE CENTRUM SPORTOW WODNYCH

|
_

WIZJA

AGLOMERACJA KONINSKA JEST ZNANYM W KRAJU | POZA NIM REGIONEM TURYSTYCZNYM
W CENTRUM POLSKI.

TURYSTOM OFERUJE SZEROKIE SPEKTRUM AKTYWNEGO WYPOCZYNKU | SPORTOW WODNYCH.
NAJWAZNIEJISZYMI WYROZNIKAMI MARKI SA: KANAL SLESINSKI | RZEKA WARTA ORAZ
ZAGOSPODAROWANE TURYSTYCZNIE TERENY POKOPALNIANE.

WAZNE MIEJSCE W OFERCIE TURYSTYCZNEJ REGIONU PE£NI SANKTUARIUM MARYJNE W LICHENIU
| TURYSTYKA PIELGRZYMKOWA, KTORA ZINTEGROWANA JEST Z OFERTA TURYSTYCZNA KILKUDNIOWA
CALEGO OBSZARU OFAK.

OFERTA TURYSTYCZNA KSZTALTOWANA JEST W OPARCIU O PRODUKTY TURYSTYCZNE, KTORE SA
WSPIERANE POPRZEZ ROZPOZNAWALNA W KRAJU | ZA GRANICA MARKE.

REALIZACJA DZIALAN STRATEGII ROZWOJU TURYSTYKI OPARTA BEDZIE NA ZASADACH BUDOWANIA
| ZARZADZANIA MARKA, W SPOSOB PARTNERSKI | PARTYCYPACYJNY, Z UDZIALEM PODMIOTOW
PUBLICZNYCH, PRYWATNYCH | SPOtECZNYCH.

CELI CEL I CEL IlI
KREACJA | ROZWO! ROZWO) BUDOWA
PRODUKTOW | MODERNIZACJA | WDROZENIE
TURYSTYCZNYCH INFRASTRUKTURY MARKI
OFAK TURYSTYCZNE!J TURYSTYCZNE!J
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Strategia wskazuje 3 cele strategiczne oraz przypisane im cele operacyjne w obszarach
priorytetowych rozwoju turystyki: produkty turystyczne, infrastrukture oraz budowe marki

(marketing i zarzadzanie).
Tabela 15 Cele strategiczne i operacyjne
CEL STRATEGICZNY

1. KREACJA | ROZWOJ PRODUKTOW
TURYSTYCZNYCH OFAK

2. ROZWOJ | MODERNIZACIA

INFRASTRUKTURY TURYSTYCZNEJ OFAK

3. BUDOWA | WDROZENIE MARKI
TURYSTYCZNEJ OFAK

Cele operacyjne

1.1. Ksztattowanie i tworzenie produktow
turystycznych, w tym catorocznych

1.2. Wdrozenie produktow turystycznych
2.1.Rozbudowa/modernizacja/ infrastruktury
turystycznej OFAK

2.2. Rozbudowa infrastruktury noclegowej,
gastronomicznej

3.1. Budowa rozpoznawalnej marki turystyczno-
rekreacyjnej OFAK

3.2. Ksztattowanie wspdlnej promocji

i informacji turystycznej OFAK
3.3.Zarzgdzanie marka turystyczng OFAK

3.4. Wsparcie dla rozwoju turystyki OFAK
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3.1. CEL STRATEGICZNY: KREACJA | ROZWOJ PRODUKTOW TURYSTYCZNYCH OFAK

Produkt turystyczny regionu to kompleksowa i spdjna oferta atrakcji i ustug oferowanych na jego
obszarze, stuzgca zaspokojeniu réznorodnych potrzeb segmentéw docelowych. W ramach tego celu
wazne jest nie tylko opracowanie koncepcji produktéw turystycznych, ale takze ich wdrozenie.
Aby produkt mogt zaspokoié¢ potrzeby potencjalnych klientéw/turystdéw, a przy tym przyniesé zysk,
nalezy go udostepni¢. Oznacza to zaréwno udostepnienie informacji o produkcie jak i wybér
okreslonych kanatéw dystrybucji.

Kierunki postepowania na drodze osiggniecia pozgdanego rezultatu celu strategicznego wyznaczajg
2 cele operacyjne:

3.1.1. KSZTALTOWANIE | TWORZENIE PRODUKTOW TURYSTYCZNYCH, W TYM CALtOROCZNYCH

Obejmuje wybdr sktadnikdw atrakcji turystycznych do poszczegdlnych produktéw w oparciu
o atrakcje i walory turystyczne OFAK metodg warsztatéw pofaczonych z wizjg lokalng w terenie
z ewentualnym wykorzystaniem firmy zewnetrznej jako moderatora.

Podstawa identyfikacji produktéw do kreacji w OFAK powinny by¢:

e atrakcyjnos¢, potencjat w pomysle, ciekawe i oryginalne walory,

e potencjat infrastruktury — mozliwos¢ zagospodarowania,

e zgodnosé z ogdélnoswiatowymi trendami i prognozami rozwoju gospodarki turystycznej,

e unikalnos¢ — produkty mogg sta¢ sie znacznym wyrdznikiem OFAK,

e oczekiwania turystdw — zapotrzebowanie rynku na wybrane ustugi, sposéb spedzania czasu
przez turystow, jakosé oferty.

Zgodnie z powyzszym zatozeniem produktéw turystycznych nalezy szukac¢ w pierwszej kolejnosci:

e w obszarze turystyki aktywnej opartej na wykorzystaniu waloréw turystyczno-przyrodniczych
OFAK oraz istniejgcych i planowanych szlakéw wodnych i rowerowych, w tym mozliwosé
zagospodarowania turystycznego terendw pokopalnianych dla celéw turystyki aktywnej.
Olbrzymig szansg dla tych produktéw jest coraz wieksza popularnosé aktywnego trybu zycia;

e w obszarze turystyki kulturalnej — w odpowiedzi na tendencje rynkowe, polegajgce na
wzrastajgcym popycie na turystyke kulturalng oraz rosnacej liczbie krétkotrwatych wyjazdéw
weekendowych;

e w obszarze turystyki edukacyjnej dzieci i mtodziezy — w oparciu o walory przyrodniczo-
krajobrazowe OFAK i Sciezki edukacyjne. Edukacyjne wyjazdy w teren sg uzupetnieniem
programu szkolnego;

e w obszarze turystyki konferencyjno-szkoleniowej — w oparciu o walory przyrodnicze i walory
dziedzictwa kulturowego, istniejgca baze szkoleniowo-konferencyjng (w tym m. in. Hotel
Energetyk, Hotel ,WITYNG” Osrodek Szkoleniowo-Wypoczynkowy, Osrodek Szkoleniowo-
Wypoczynkowy Delfin, Hotel ATUT), dobrg dostepnosé komunikacyjng i potozenie w centrum
Polski.
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Wiecej na temat kreacji potencjalnych produktow turystycznych w rozdziale KREOWANIE
PRODUKTU TURYSTYCZNEGO OFAK.

3.1.2. WDROZENIE PRODUKTOW TURYSTYCZNYCH

Obejmuje kreacje i komercjalizacje oraz promocje produktéw turystycznych do okreslonych grup
docelowych zgodnie z pozgdanym wizerunkiem.

Zanim produkt turystyczny trafi do katalogdédw biur podrézy w formie pakietu oferty, musi przejs¢
przez dtugotrwaty proces komercjalizacji. Niezbedne jest wypracowanie wspdlnej oferty atrakcji
i ustug turystycznych oraz transportowych (opracowanie w szczegétach wspdlnych elementéw
oferty), dostosowanie jej do potrzeb rdéinych segmentéw rynku (turystow indywidualnych
i grupowych), organizacje spotkan z przedstawicielami mediéw oraz przede wszystkim
z organizatorami turystyki (study press i study tour), wypracowanie finalnych pakietéw, zawarcie
umow, udostepnienie pakietdw do sprzedazy na rynku turystycznym.

Ostateczny wynik — finalny ksztatt, wdrozenie i rozwdj produktéw turystycznych zalezy od wynikéw
etapu uzgodnien i wypracowanej platformy wspdtpracy pomiedzy wiascicielami/zarzagdcami
sktadnikéw produktu, jak réwniez pomiedzy wiascicielem produktu, a ogniwami odpowiedzialnymi za
finalne pakietowanie i wprowadzenie ich do sprzedazy na rynku.

W procesie uzgodnien szczegdlnie wazne jest:

e ustalenie ptaszczyzny wspdtpracy (osoby do kontaktu, osoby decyzyjne, podstawa formalno —
prawna);

e ustalenia zasad udziatu w produkcie, w tym zasad i spdjnosci promocji, wzajemnego
postugiwania sie logo zaréwno kazdego produktu, jak i logo sktadnikéw czgstkowych; zasad
i formut dot. sprzedazy produktu (pakiety znizek, karty turystyczne), etc.;

o deklaracja dotyczaca biezgcej i ciaggtej wspdtpracy przy aktualizacji bazy danych waloréow
turystycznych, ktdra stanowi baze rozwoju produktow turystycznych.

Istotng role w tym procesie uzgodnien odgrywa wspétpraca. Nie bez znaczenia w tym zakresie sg
szkolenia dla szerokiej grupy przedstawicieli samorzaddw lokalnych, organizacji pozarzagdowych, kadr
w obiektach turystycznych, gastronomicznych, noclegowych, informacji turystycznej, zarzadcow
/wiascicieli sktadnikéw produktéw, etc. w zakresie:

e kreacji i rozwoju produktéw turystycznych,

e marketingu terytorialnego, w tym marketingu produktéw turystycznych,

e pozyskiwania srodkdw na rozwdj produktu.

Pomocne mogg by¢ rowniez w tym obszarze kampanie informacyjne wsrdd spotecznosci lokalnych:
edukacja turystyczna mtodego pokolenia, wigczanie w réinym zakresie (konkursy, imprezy
promocyjne, przeglad/pokaz dorobku, etc.) spotecznosci lokalnej w rozwdj produktéw turystycznych.
Szczegbtowe dziatania w ramach celéw operacyjnych oraz wskazniki i terminy realizacji Strategii
przedstawia ponizsza tabela.
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Tabela 16 Cel STRATEGICZNY 1. Zadania w ramach celéw operacyjnych oraz wskazniki i terminy
realizacji strategii

D N =

I. CEL STRATEGICZNY — KREACJA | ROZWOJ PRODUKTOW TURYSTYCZNYCH OFAK

1.1. Ksztattowanie | 1. Identyfikacja i waloryzacja atrakcji = Liczba produktéw Od 2015 .
i tworzenie turystycznych do poszczegolnych turystycznych oraz sukcesywnie
produktow produktéw (warsztaty strategiczne i wizja liczba podmiotéw/
turystycznych, lokalna w terenie) w obszarach: atrakgcji
w tym e turystyka wodna turystycznych
catorocznych e  turystyka aktywna tworzgcych produkty
e  turystyka kulturowa turystyczne
e turystyka konferencyjno-szkoleniowa = Liczba turystéw
e turystyka edukacyjna krajowych
i zagranicznych
korzystajgcych
z oferty noclegowej
(spadek/wzrost)
1.2. Wdrozenie 1. Kreacja produktow turystycznych = Liczba 0d 2015r.
produktow (nazwa, logo, wizualizacja) wykreowanych sukcesywnie
turystycznych (zwizualizowanych)
produktéw
turystycznych
2. Komercjalizacja produktu: = Liczba
e wypracowanie wspdlnej oferty atrakcji skomercjalizowanych
i ustug turystycznych oraz produktéw
transportowych (opracowanie turystycznych
w szczegotach wspdlnych elementow
oferty),
e dostosowanie oferty do potrzeb réznych
segmentow rynku (turystow
indywidualnych i grupowych),
e organizacja spotkan z organizatorami
turystyki (study press i study tour)
i z przedstawicielami mediow,
e wypracowanie finalnych pakietéw,
e zawarcie umow,
e udostepnienie pakietow do sprzedazy na
rynku turystycznym
3. Promocja produktéw = Liczba
wypromowanych
produktow / liczba
dziatan
promocyjnych/

wartosc dziatan
promocyjnych
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4. Sprzedaz (okreslenie kanatow = Liczba kanatéw

dystrybucji), w tym poprzez: sprzedazowych

e  biura turystyczne i centra informacji z ofertg produktéw/
turystycznej, liczba produktow

e recepcje w hotelach, osrodkach objetych sprzedaza
turystycznych, agroturystyce, na stacjach = Liczba turystéw
benzynowych. etc., krajowych

e Internet, i zagranicznych

e organizacje specjalistyczne (regionalne korzystajacych
i lokalne organizacje turystyczne), z oferty noclegowej

e przewodnicy/piloci/wtasciciele/agenci (spadek/wzrost)

biur turystycznych — study tours,
e targiiwystawy branzowe,
e ustugodawcy wchodzacy w sktad
produktéw turystycznych

3.2. CEL STRATEGICZNY: ROZWOJ | MODERNIZACJA INFRASTRUKTURY TURYSTYCZNEJ OFAK

Bez dobrze rozwinietej infrastruktury turystycznej trudno jest zwiekszy¢ ruch turystyczny, a co za tym
idzie — nie mozna liczy¢ na wzrost dochodéw OFAK i mieszkancow.

Wspdtczesna turystyka, czy to zorganizowana, czy indywidualna nie moze obejs¢ sie
bez odpowiedniej infrastruktury. W jej sktad wchodzg nie tylko miejsca noclegowe czy restauracje,
ale réwniez tzw. mata infrastruktura turystyczna — odpowiednio wyznaczone i oznakowane szlaki,
utrzymane w dobrym stanie obiekty zabytkowe. Ksztattujgc infrastrukture nalezy wczué sie
w potrzeby turystdw zwracajgc uwage, kim sg, w jakich celach przybywajg na teren OFAK, w jaki
sposéb do nas przyjezdzajg. Np. dla turystéw korzystajgcych z pieszych szlakéw wazne bedzie
zaplanowanie miejsca parkingowego, miejsca odpoczynku, toalety czy tez zaplanowanie systemu
zbierania odpaddw. Warto tez zwrdci¢ uwage na utrzymanie infrastruktury w odpowiednim stanie,
np. czystosci szlakéw rowerowych.

Rozbudowa infrastruktury powinna uwzglednia¢ uwarunkowania przyrodnicze oraz koniecznosé
uzupetnienia istniejgcego zagospodarowania turystycznego zgodnie z kierunkami rozwoju produktow
turystycznych regionu.

Kierunki postepowania na drodze osiggniecia pozgdanego rezultatu celu strategicznego wyznaczajg
2 cele operacyjne:

3.2.1. ROZBUDOWA/MODERNIZACJA/ INFRASTRUKTURY TURYSTYCZNEJ OFAK

Obejmuje rozwdj i modernizacje infrastruktury turystycznej, w tym szlakow turystycznych
(rowerowych, pieszych, wodnych i samochodowych). Obejmuje réwniez dziatania modernizacyjne
pod katem potrzeb dla ruchu turystycznego (zejscia na plaze, parkingi, mata infrastruktura,
oznakowanie, infrastruktura towarzyszgca), koncepcje planistyczne dla nowych szlakow w celu
powigzania ich w spdjny i funkcjonalny system oraz rewitalizacje terenéw pokopalnianych na funkcje
turystyczno-rekreacyjne.
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3.2.2. ROZBUDOWA INFRASTRUKTURY NOCLEGOWEJ, GASTRONOMICZNEJ

Obejmuje dziatania zwigzane z budowa, rozbudowg i modernizacjg infrastruktury noclegowej

i gastronomicznej, w tym w kierunku wzrostu standardow pod katem produktéw catorocznych

(turystyki konferencyjno — szkoleniowej). Obejmuje takze wyznaczenie terenéw lokalizacyjnych dla

zabudowy turystycznej w planach zagospodarowania przestrzennego, uzbrojenie terendw i dziatek

pod inwestycje, opracowanie i szerokg promocji oferty inwestycyjnej oraz wprowadzenie systemu

zachet dla inwestycji.

Szczegbétowe dziatania w ramach celéw operacyjnych oraz wskazniki i terminy realizacji Strategii

przedstawia ponizsza tabela.

Tabela 17 Cel STRATEGICZNY 2. Zadania w ramach celéw operacyjnych oraz wskazniki i terminy

realizacji strategii

Il. CEL STRATEGICZNY — ROZWOJ | MODERNIZACJA INFRASTRUKTURY TURYSTYCZNEJ OFAK

2.1.Rozbudowa/modernizacja/

infrastruktury turystycznej
OFAK

1.

Inwentaryzacja,
wyznaczanie,
zagospodarowanie/
wyznaczanie/ budowa tras/
Sciezek: pieszych, nordic
walking, rowerowych,

w tym alternatywnych dréog
rowerowych OFAK
Wyznaczenie ,,petlowych”
szlakéw pieszych

i rowerowych wokot
gtéwnych miejsc
wypoczynku

Oznakowanie szlakow
turystycznych

Budowa/ rozbudowa/
modernizacja matej
infrastruktury turystycznej
(plaze, przystanie wodne,
parkingi, miejsca
postojowe, etc.)

Rewitalizacja terendw
pokopalnianych

i poprzemystowych na
funkcje turystyczno-
rekreacyjne i sportowe
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= Dtugos¢
zinwentaryzowanych/
wyznaczonych,
zagospodarowanych/
zbudowanych tras/
Sciezek turystycznych

= Liczba i dtugos¢
wyznaczonych
»petlowych” szlakdw
pieszych
i rowerowych

= Dtugos¢
oznakowanych
szlakéw turystycznych

= Liczba nowych/
rozbudowanych/
zmodernizowanym
obiektow mate;j
infrastruktury
turystycznej

= Powierzchnia
zrewitalizowanych
terendéw
pokopalnianych na
funkcje turystyczno-
rekreacyjne

0d 2015r.
sukcesywnie



2.2. Rozbudowa infrastruktury
noclegowej, gastronomicznej

1.

Wyznaczenia terenéw
lokalizacyjnych dla
zabudowy turystycznej
(noclegowej

i gastronomicznej)

w planach
zagospodarowania
przestrzennego
Uzbrojenie terendw

i dziatek pod inwestycje
turystyczne
Opracowanie i szeroka
promocja oferty
inwestycyjnej oraz
wprowadzenie systemu
zachet dla pozadanych
inwestycji

Modernizacja wybranych
osrodkéw, kapielisk, miejsc

biwakowych w kierunku
wzrostu standardu pod
katem produktéw
catorocznych, w tym
turystyki konferencyjno-
szkoleniowe;j
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=

=

Powierzchnia
wyznaczonych
terendéw dla
zabudowy
turystycznej

Powierzchnia
uzbrojonych terenéw

Liczba dziatan
promocyjnych /
wartosc dziatan
promocyjnych
Wypracowany system
zachet dla inwestycji

Liczba
zmodernizowanym
obiektéw
infrastruktury
turystycznej

Liczba turystéw
krajowych

i zagranicznych
korzystajgcych

z oferty noclegowej
(spadek/wzrost)

0d 2015.
sukcesywnie



3.3. CEL STRATEGICZNY: BUDOWA | WDROZENIE MARKI TURYSTYCZNEJ OFAK

Nalezy zbudowac¢ swiadomie zarzadzang, uporzgdkowang marke turystyczng, w tym przede
wszystkim poprzez wykreowanie i wypromowanie marki OFAK przez promocje jego oferty
turystycznej opartej na produktach turystycznych, w celu uzyskania przewagi konkurencyjne;j.

Dziatania obejmujg opracowanie zatozen koncepcji marki turystycznej OFAK wraz ze wskazaniem
dziatan zwigzanych z wdrozeniem marki, jej funkcjonowaniem na rynku, w tym grup docelowych
(odbiorcow oferty regionu) oraz sposobami zarzgdzania marka.

Wdrozenie marki oznacza¢ bedzie zorganizowanie wspdtpracy w obrebie OFAK i znalezienie formuty
zarzadzania marka. Proces wdrozenia obejmowaé bedzie akceptacje ,wspdlnej polityki” rozwoju
turystycznego obszaru OFAK przez ,aktoréw” rozwoju regionalnego (JST, instytucje i organizacje
turystyczne i ochrony przyrody, organizacje spoteczne i pozarzgdowe, prywatni przedsiebiorcy).

Kierunki postepowania na drodze osiggniecia pozgdanego rezultatu celu strategicznego wyznaczajg
4 cele operacyjne:

3.3.1. BUDOWA ROZPOZNAWALNEJ MARKI TURYSTYCZNO-REKREACYJNEJ OFAK

Dziatania obejmujg opracowanie zatozen koncepcji marki OFAK (logo, System Identyfikacji
Wizualnej) wraz ze wskazaniem dziatan zwigzanych z wdrozeniem marki, jej funkcjonowaniem na
rynku, w tym produktéw turystycznych i grup docelowych (odbiorcéw oferty regionu).

W pierwszej kolejnosci nalezy zbudowaé uporzadkowang marke w oparciu wyrdzniki — atuty OFAK
w celu:
o identyfikacji obszaru OFAK poprzez przekaz marketingowy, ktérego narzedziem jest znak
graficzny,
e wyrdinienia sposréd konkurencji poprzez stworzenie powigzania pomiedzy produktem
(OFAK), a klientem docelowym (turysta, przedsiebiorcg, mieszkaricem).

Cele marki OFAK:
e Marka ma przyciggnac turystow, oferowac im unikalne i wyjatkowe korzysci oraz doznania,
e OFAK ma by¢ pozagdanym i cenionym produktem, zaréwno dla turystéw, jak tez inwestorow,
e Marka ma motywowac mieszkarncéw do pozostania tutaj i do wzrostu aktywnosci, natomiast
osoby spoza do przyjazdu.

Warunkiem stworzenia efektywnej marki jest wiasciwe uchwycenie jej tozsamosci. Przy okreslaniu
tozsamosci marki czesto wykorzystywang metodg jest personifikacja marki (,jakim cztowiekiem
bytaby nasza marka z ciatem i Swiadomoscig?”).

Analize wizerunku Aglomeracji Koninskiej w sSwietle badan marketingowych wg tej metody
przedstawiono w rozdziale ,, WYNIKI BADAN MARKETINGOWYCH RUCHU TURYSTYCZNEGO”. Whnioski
z badan wskazujg na brak spéjnego obrazu tego regionu wsréd Polakdw.
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Pozgdanym wizerunkiem marki OFAK w Swietle prac zespotu roboczego jest wizerunek marki OFAK
oparty na nastepujgcych cechach personifikacji (osobowosci) marki:

e zardwno mezczyzna jak i kobieta — marka adresowana do szerokiej grupy docelowej,

e cztowiek aktywny, atrakcyjny, wysportowany, dojrzaty w sile wieku (30-40); ma dobrg prace,
rodzine, dzieci (2+), cztowiek aktywny (zegluje, wedkuje, jezdzi na rowerze, poluje, jezdzi na
guadach) — marka OFAK — posiada wiele ré6znych mozliwosci aktywnego spedzania czasu
na fonie natury; marka stabilna i atrakcyjna — miejsce do rekreacji i wypoczynku,

e mieszka w domu z ogrédkiem; w otoczeniu laséw i jezior; ceni wartosci rodzinne — marka
stawia na solidnosc i przywigzanie do tradycji i natury,

e otwarty na ludzi i ciepty — po dtuiszym poznaniu zyskuje — marka goscinna — zyskuje
po blizszym poznaniu.

Osobowos¢ marki OFAK w poréwnaniu do gatunku zwierzecia (w $wietle prac warsztatowych) —
to kon — dzisiaj pociggowy (nieufny, mato atrakcyjny, ale z walorami i potencjatem). Zyskuje po
blizszym poznaniu, ma potencjat by wygrywac zawody.

Osobowos¢ marki nalezy przetozy¢ w czytelny sposéb na jej wizerunek. Stuzg temu logo
i identyfikacja wizualna marki — jako podstawowe narzedzie budowania wizerunku. Logo
i identyfikacja wizualna sg podstawg brandingu marki, czyli jej pozycjonowania.

Kreujgc wizerunek marki, OFAK powinien wykorzystaé¢ spéjnos¢ elementéw przekazu, opartych na
logo, spdjnej kolorystyce, spdjnej linii graficznej. W praktyce oznacza to, ze logo musi przede
wszystkim dobrze reprezentowaé marke, odpowiadac¢ charakterowi marki, ukazywaé¢ w klarowny
sposéb idee i misje, budzi¢ pozytywne skojarzenia. Budowa marki i stworzenie jej logo wymaga
opracowania w ramach SIW i obowigzywa¢ powinno we wszystkich komunikatach promocyjnych
OFAK.

3.3.2. KSZTALTOWANIE WSPOLNEJ PROMOCII | INFORMACII TURYSTYCZNEJ OFAK

Dziatania obejmowac¢ beda realizacje okreslonych w koncepcji marki obszaru OFAK dziatan
marketingowych  (promocyjnych, reklamowych, informacyjnych) ukierunkowanych na
zdefiniowanych odbiorcéw oferty turystycznej. Dziatania marketingowe wykazywaé sie beda
spojnoscig oraz konsekwencjg i realizowane bedg w oparciu o uzgodnione dla obszaru OFAK
w danym okresie priorytety.

Podstawowe kierunki w promocji OFAK powinny koncentrowaé sie na produktach i atrakcjach
tworzacych wizerunek obszaru oraz na segmentach rynkowych: mieszkancach regionu OFAK oraz
regiondw sasiednich wojewddztw.

Zaréwno do jednego, jak i drugiego segmentu winna by¢ skierowana oferta weekenddw i krétkich
pobytow.

Promocja winny by¢ objete produkty turystyczne skierowane do konkretnych odbiorcéw przy
wykorzystaniu specjalistycznych mediéow i imprez promocyjnych. Ws$réd narzedzi marketingu
szczegoblne znaczenie powinny odgrywac: promocja i dystrybucja.
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Szczegdtowy zakres dziatan promocyjnych powinien zawieraé plan dziatan promocyjnych na rynki
docelowe: w podziale na poszczegdlne segmenty. Powinien zawiera¢ informacje co do $rodkéw
promocji, zasad dostepu do nich przez podmioty odpowiedzialne za marketing produktowy
i obszarowy. Powinien takze okresla¢ podstawowe dziatania w obszarze dystrybucji.

Podstawowym zadaniem powinno byé opracowanie i wdrozenie skutecznego, spdjnego systemu
informacji turystycznej, w tym szczegélnie:
e opracowanie i wdrozenie zintegrowanego systemu internetowej informacji — banku danych
o atrakcjach OFAK (opartego na nowoczesnych technologiach informatycznych i Internecie)
oraz wigczenie go w system informacji turystycznej krajowy i miedzynarodowy,
e utworzenie i aktualizacja na biezgco turystycznego portalu internetowego,
e utworzenie nowych i wigczenie istniejgcych lokalnych punktéw informacji turystycznej
do regionalne;j sieci informacji o atrakcjach OFAK,
e budowa, modernizacja, rozszerzenie wizualnej informacji turystycznej przy atrakcjach,
szlakach, obiektach OFAK.

Podstawowym narzedziem promocji wykorzystywanym w promocji obszaru OFAK powinien by¢
marketing bezposredni (katalogi, broszury, marketing on-line, telemarketing, direct marketing),
w tym nastepujace kierunki dziatan:
e spodjne elementy wizualizacji w materiatach promocyjnych i na nosnikach informacji
w terenie — stuzace do tworzenia jednolitego wizerunku marki i multiplikacji przekazéw,
e wspieranie rozwoju roznych kanatéw dystrybucji tresci promocyjnych, informacji, sprzedazy
ustug przez istniejgce i nowe struktury organizacyjne — stuzgce budowaniu zasiegu marki,
o efektywne wykorzystanie wszystkich istniejgcych kanatéw dystrybucji dla szerokiej promociji
produktow turystycznych regionu.

Przy promocji waloréw turystycznych szczegdlne znaczenie ma public relations, zwtaszcza przy
ograniczonych srodkach finansowych. Narzedzie to winno by¢ szerzej wykorzystywane zwtaszcza przy
promocji na rynkach zagranicznych.

Reklama jako narzedzie promocji powinna mie¢ charakter informacyjny i by¢ nakierowana na
promocje produktéw, w tym infrastruktury turystyczne;j.

Istotnym narzedziem promocji realizowanym bezposrednio przez podmioty gospodarcze powinna
miec sprzedaz bezposrednia — bezposrednie kontakty producentéw, ustugodawcéw z potencjalnymi
klientami (gietdy, jarmarki, specjalne strony promocyjne). Wazne jest tworzenie korzystnych
warunkéw umozliwiajgcych takie kontakty.

Dla skutecznosci dziatan promocyjnych w branzy turystycznej istotne znaczenie majg kanaty
dystrybucji, a zwtaszcza wygodny dostep do produktu turystycznego umozliwiajacy uzyskanie petnej
informacji o produkcie i jego zakupie. Wazne jest zatem stworzenie sprawnych i kompleksowych
kanatéw dystrybucji, w tym przy wykorzystaniu podmiotéw, uczestnikdw rynku turystycznego jako
punktow lub miejsc informacji o wszystkich atrakcjach i walorach przyrodniczo-edukacyjnych oraz
kulturowych OFAK.

Komunikaty promocyjne nalezy kierowac takze do mieszkarncow OFAK — waznym zrédle multiplikacji
przekazu promocyjnego. Nie nalezy zapomina¢ o grupach opiniotwérczych i gtéwnych podmiotach
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branzy turystycznej. Poszczegdlne narzedzia promocji nalezy dobiera¢ szczegétowo w ramach
komunikacji marketingowej zewnetrznej i wewnetrzne;j.

Promocja marki i poszczegdlnych produktdw winna by¢ oparta na promocji wizytéwek marki i jej
produktdéw, czyli na tzw. , koniach pociggowych”.

3.3.3. ZARZADZANIE MARKA TURYSTYCZNA OFAK

Dziatania zwigzane s3 z moderowaniem i zarzagdzaniem rozwojem turystycznym OFAK. Pierwszym
krokiem bedzie wypracowanie modelu realizacji wspdlnej polityki rozwoju turystycznego (sposéb
zarzadzania, finansowanie). OFAK funkcjonowa¢ bedzie na rynku regionéw jako jednolity, spdjny
turystyczny obszar.

Najwazniejsze dziatania dotyczg ,wdrozenia” marki turystycznej OFAK i wymagajg wspotpracy
partnerow OFAK przy tworzeniu marki, produktow turystycznych, ofert oraz wspdlnej promocji.
Wazna jest réwniez szeroka wspodtpraca w zakresie zarzadzania marka, w tym z organizacjami
turystycznymi w zakresie kreacji, promocji i rozwijania produktéw turystycznych.

3.3.4. WSPARCIE DLA ROZWOJU TURYSTYKI OFAK

Dziatania zwigzane sg z podnoszeniem wiedzy, kompetencji kadr zwigzanych z turystyka,
w szczegblnosci pracownikéw JST odpowiedzialnych za promocje, budowe infrastruktury
turystycznej, pracownikéw jednostek kultury, pracownikéow jednostek edukacji przyrodniczej,
przedsiebiorcow, przedstawicieli organizacji spotecznych i pozarzadowych oraz oséb zarzadzajgcych
rozwojem turystycznym OFAK.

Najwazniejsze dziatania dotyczg szerokich dziatan szkoleniowych dot. kierunkdéw i zatozen Strategii
Rozwoju Turystyki, jak réwniez projektow i przedsiewzie¢ wspierajgcych branze turystyczng (jak np.
wspdlna promocja oferty turystycznej, wyjazdy studyjne do miejsc ,dobrych praktyk”, promocja
podczas targéw, wystaw, imprez kulturalnych, kampanie promocyjne).

Wazne miejsce winny mie¢ wewnetrzne akcje promocyjno — informacyjne skierowane do
mieszkancow w celu budowy lokalnej tozsamosci obszaru OFAK (np. lekcje regionalizmu dla dzieci
i mtodziezy na temat waloréw przyrodniczych, edukacyjnych i kulturalnych).

Szczegotowe dziatania w ramach celéw operacyjnych oraz wskazniki i terminy realizacji Strategii
przedstawia ponizsza tabela.
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Tabela 18 Cel STRATEGICZNY 3. Zadania w ramach celéw operacyjnych oraz wskazniki i terminy

realizacji strategii

e smamwmew S [

IIl. CEL STRATEGICZNY — BUDOWA | WDROZENIE MARKI TURYSTYCZNEJ OFAK

3.1. Budowa

rozpoznawalnej marki

turystyczno-
rekreacyjnej OFAK

3.2. Ksztattowanie
wspolnej promoc;ji
i informacji

turystycznej OFAK

Opracowanie logo, Systemu
Identyfikacji Wizualnej (SIW)
i programu promocji marki.

Wdrozenie elementdw SIW marki
na obszarze OFAK.

Kreacja produktow lokalnych
i pamiatek.

Promocja marki:

planowanie i realizacja kampanii
promocyjnych marki poprzez media,
gminy OFAK, partneréw
prywatnych, lokalne pamiatki.

Budowa i wdrozenie systemu
informacji turystyczne;j:
rozszerzenie systemu IT

w atrakcyjnych miejscach, w tym
infomaty, infokioski,

stworzenie zintegrowanej bazy
danych i portalu turystycznego wraz
z infolinig o produktach i atrakcjach
turystycznych, ich dostepnosci
komunikacyjnej, z systemem
rezerwacji miejsc i mobilnymi
aplikacjami,

oznakowanie produktéw
turystycznych w terenie,
opracowanie i realizacja koncepcji
badan na potrzeby ruchu
turystycznego.
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0d 2015rr.
etapami

Istniejgcy SIW wraz
z logo i programem
promocji

Liczba wdrozonych
elementéw SIW

Liczba
wykreowanych
produktow
i pamiatek lokalnych

0d 2015 .
sukcesywnie

Liczba/ wartosé
kampanii
promocyjnych

Liczba nowych
punktow IT/
infomatéw/
infokioskow
Zintegrowana baza
danych i portal
turystyczny OFAK
Liczba oznakowanych
produktow
turystycznych

w terenie

Raport z badan ruchu
turystycznego

Liczba turystow
krajowych

i zagranicznych
korzystajgcych

z oferty noclegowe;j
(spadek/wzrost)



3.3.Zarzadzanie
marka turystyczng
OFAK

Dystrybucja i promocja oferty
turystycznej:

opracowanie i dystrybucja oferty
turystycznej dla réznych grup
docelowych/ segmentéw w oparciu
o produkty turystyczne (w réznych
wariantach),

uzgodnienie/ budowa/ promocja
kalendarza imprez kulturalno-
sportowych w oparciu o wydarzenia
w regionie,

wsparcie organizacji promocji

i dystrybucji produktéw lokalnych

i pamiatek,

opracowanie, dystrybucja
materiatéw informacyjnych dot.
waloréw turystycznych i produktow
turystycznych, w tym filmy
promocyjne, mobilny przewodnik,
mapy mobilne,

promocja podczas targdw, wystaw,
wizyt studyjnych, imprez, etc.

Utworzenie jednostki
odpowiedzialnej za zarzadzanie
i wdrozenie marki.

Wspotpraca w ramach OFAK przy
tworzeniu marki, produktéw
turystycznych i ofert oraz wspadlnej
promocji, w obszarze organizacji
imprez, sieciowania szlakéw,
wzajemnej promocji i wymiany
doswiadczen.
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Liczba pakietow ofert
/ wariantow
turystycznych dla
grup docelowych
Liczba produktow
turystycznych
objetych pakietami
ofert

Wspdlny kalendarz
imprez kulturalno-
sportowych

Liczba projektow/
dziatan dotyczacych
wsparcia organizacji
promocji i dystrybucji
produktow

i pamiatek

Liczba/ wartosé
materiatéw
informacyjnych
Liczba miejsc
dystrybucji
materiatéw
informacyjnych
Liczba atrakcji/
produktéow objetych
materiatami
informacyjnymi
Liczba targow/ wizyt/
wystaw/ imprez

promocyjnych
Zdefiniowana marka 2015r.
OFAK
Istniejgca struktura
zarzadzania

0d 2015,
Liczba / warto$¢ etapami

dziatan promocyjnych
i produktow / ofert
turystycznych



3.4. Wsparcie dla
rozwoju turystyki
OFAK

Wspétpraca z turystycznymi
organizacjami branzowymi, w tym
z przewodnikami i pilotami
wycieczek, z lokalnymi
organizacjami, stowarzyszeniami
turystycznymi itp. w zakresie
kreacji, promocji i rozwijania
produktéw turystycznych.

Szkolenia, warsztaty dla
urzednikéw, w szczegdlnosci gmin
OFAK, jednostek kultury,
pracownikow jednostek edukacji
przyrodniczej, przedsiebiorcow,
przedstawicieli organizacji
spotecznych i pozarzagdowych oraz
0s6b zarzadzajacych rozwojem
turystycznym,

z kierunkoéw i zatozen Strategii
Rozwoju Turystyki i zatozen budowy
marki.

Wsparcie dla przedsiebiorcow

z branzy turystycznej, w tym
branzowe forum wymiany
informacji, cykliczne spotkania/
szkolenia, wspdlna promocja oferty
turystycznej, promocyjne wyjazdy
studyjne do miejsc ,,dobrych
praktyk”, wspdlna promocja
podczas wybranych branzowych
targéw/ wystaw/ imprez kampanie
promocyjne, etc.), etc.

Utworzenie klastra turystycznego
w oparciu o branze turystyczna.

Budowa lokalnej tozsamosci
mieszkarncéw gmin OFAK (lekcje
regionalizmu dla dzieci i mtodziezy
na temat waloréw

i produktow turystycznych),
wewnetrzne akcje promocyjno

— informacyjne skierowane do
mieszkancow.
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= Liczba/ wartosé

wspdlnych dziatan/
projektéw w zakresie
rozwijania produktéw
turystycznych

Liczba warsztatow/ 0d 2015r.
szkolen etapami

Liczba uczestnikow

Liczba projektéow/
przedsiewzie¢ dot.
wsparcia
przedsiebiorcow/
liczba uczestnikéw
Utworzone forum
wymiany informacji/
liczba uczestnikéw

Istniejacy klaster
turystyczny/ liczba
podmiotéw
tworzacych klaster

Liczba projektow/
przedsiewzie¢ dot.
budowania lokalnej
tozsamosci



4. KREOWANIE PRODUKTU TURYSTYCZNEGO OFAK

Produkt turystyczny to kompleksowa i spdjna oferta atrakcji i ustug oferowanych na jego obszarze,
stuzgca zaspokojeniu réznorodnych potrzeb segmentéw docelowych. Podstawe oferty wyznacza
atrakcja turystyczna. Produkt turystyczny ma odpowiadac na konkretne zapotrzebowanie turystow,
konkretng ofertg rynkowa.

W takim rozumieniu produkt turystyczny to wszystkie dobra i ustugi nabywane przez konsumenta
w zwigzku z wyjazdem ze statego miejsca zamieszkania, takie jak: miejsca, atrakcje turystyczne,
infrastruktura.

Podstawowym btedem w rozwoju turystyki jest brak odrdzniania atrakcji turystycznej od produktu
turystycznego. Przez atrakcje turystyczng nalezy rozumiec walory przyrodnicze lub antropogeniczne,
w ktére w wiekszym lub mniejszym stopniu wkomponowane jest zagospodarowanie turystyczne
i paraturystyczne.

Przy okreslaniu kierunkéw rozwoju produktéw najwazniejsze zatem bedzie odpowiednie
wykorzystanie atrakcji i waloréw regionu oraz zbudowanie na ich bazie produktéw turystycznych
w potgczeniu z ustugami turystycznych i okoto turystycznymi.

W tym celu rozpoczeto tworzenie bazy danych walordw i atrakcji przyrodniczo-krajoznawczych OFAK
(jako osobny zatgcznik), ktora stanowi¢ powinna materiat wyjsciowy do kreacji i rozwoju produktow
turystycznych w powyzszym rozumieniu, i ktéra winna by¢ na biezgco uzupetniana i aktualizowana.
Baza danych obejmuje opis walordw pod kgtem wykorzystania turystycznego oraz ich kategoryzacje.
Atrakcje turystyczne podzielone zostaty na kilka obszarow: AKTYWNIE, EDUKACIA, KULTURA.

Dla kazdej atrakcji zastosowano kryteria wagi:

Kategoria A — atrakcje turystyczne, ktore spetniajq kryteria bycia najwazniejszym elementem
sprzedazy. Sq tzw. ,,korimi pociggowymi” marketingu regionu na zewnqtrz.

Kategoria B — warte odwiedzenia — spetniajg minimalne wymogi dla atrakcji turystycznych takie jak
mozliwos¢ zabukowania (zarezerwowania), godziny otwarcia, WC, zarzgdca. Sq atrakcyjne dla
odwiedzajgcych w drugiej kolejnosci.

Kategoria C — pozostate — interesujgce | warte odwiedzenia, ale bez zagospodarowania
turystycznego.

Powyzsza metodologia kwalifikacji i kategoryzacji waloréw/atrakcji stuzy¢ ma w przysztosci tworzeniu
produktow turystycznych, ktorej rezultatem sq praktyczne pomysty na sprzedaz regionu w oparciu
o istniejgce walory powigzane w produkty turystyczne, oparte na wizytdwkach — tzw. koniach
pociggowych ,marketingu regionu” (najwazniejsze walory/atrakcje, ktére sq wizytowkami OFAK,
sq w stanie samodzielnie przyciggac turystow — wokot tych atrakcji nalezy budowac jgdro marketingu
regionu, atrakcje te powinny stanowic rdzen produktdw turystycznych).

Na potrzeby Strategii zidentyfikowano te formy turystyki (potencjalne produkty turystyczne), ktére ze
wzgledu na potencjat regionu pozwolg na stworzenie konkurencyjnej rynkowo oferty turystycznej.
Wyodrebnienie kilku wiodgcych form turystyki pozwoli na skuteczniejszg organizacje oraz

zaplanowanie wspdlnych dziatan i zadan.

Ponizej propozycje identyfikacji i kreacji produktéw turystycznych OFAK.
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4.1. TURYSTYKA WODNA — CENTRUM SPORTOW WODNYCH

Tabela 19. Produkt turystyczny - turystyka wodna - Centrum Sportéw Wodnych

Sktadniki
produktu =3

Rodzaj
turystyki/

koncepcja

Produkty
rzeczywiste
(przyktady)

Grupa docelowa

Dziatania niezbedne do wdrozenia
produktu

Promocja

Sprzedaz
(kanaty dystrybucji)

produktu

Aktywna Kanat Slesifski

turystyka i rzeka Warta

wodna

w oparciu Pozostate

o zeglarstwo zbiorniki wodne

i sporty OFAK

motorowodne

oraz Strefy rekreacyjne

wedkarstwo wokot zbiornikéw
i szlakéw
wodnych

wraz z ich ofertg
(baza noclegowa,
gastronomiczna,
sportowa,
wypozyczalnie
sprzetu, etc.)

Turystyka
kajakowa (sptywy
kajakowe
indywidualne

i grupowe)

Turystyka
motorowodna
(indywidualne

i grupowe rejsy
todziami
motorowodnymi)

Zeglarstwo

i windsurfing
(obozy, rejsy
indywidualne)

Szkolenia
zeglarskie,
kajakowe,
motorowodne.
Wedkarstwo

Turysci krajowi

i zagraniczni (gtéwnie
Niemcy)

Segmenty masowe

i niszowe

Turysci krajowi

i zagraniczni (glownie
Niemcy)

Segmenty niszowe

Turysci krajowi
(indywidualni oraz
grupowi)
Segmenty masowe
i niszowe

Turysci krajowi —
gtéwnie grupy
miodziezowe

z Wielkopolski
Turysci krajowi

i zagraniczni
(indywidualni

i grupowi)
Segmenty masowe
i niszowe

Etapy dziatan:

proces inwentaryzacji potencjalnych
sktadnikéw w terenie,

proces uzgodnien i wyboru
sktadnikéw podstawowych produktu,
kreacja produktu (logo, wizualizacja),
promocja i sprzedaz

Dziatania konieczne:

wsparcie rozwoju infrastruktury
turystycznej, w tym w kierunku ustug
odnowy biologicznej i centrow
sportowo-treningowych,

stworzenie zintegrowanego
regionalnego systemu turystyki
wodnej w powigzaniu z siecig szlakow
pieszych i rowerowych,

opracowanie kompleksowej koncepcji
rozwoju turystyki wodnej — Centrum
Sportéw Wodnych; do rozwazenia
lokalizacje w gminie Slesin, Skulsk,
Konin (przystan w Gostawicach),
budowa i rozbudowa infrastruktury:
wytyczanie i oznakowanie szlakéw
wodnych oraz rozwdj przystani, stanic
wodnych (w tym np. budowa slipy dla
kajakarzy, budowa/ rozbudowa
przystani dla zeglarstwa i wyposazenie
ich w sprzet do wodowania).

Promocja regionu

i jego walorow
zwigzanych

z turystyka wodng
Opracowanie
systemu informacji
turystycznej

o turystyce wodnej
w postaci map

i przewodnikéw
turystycznych
Rozwdj i promocja
imprez
towarzyszacych
(rodzinnych

i sportowych: sptywy
kajakowe, festyny
wodne, zawody
sportowe, etc.)
Media (prasa, tv,
radio) o tematyce
turystycznej
E-promocja —
poprzez strony www
jst; media
spotecznosciowe

Biura turystyczne

i centra / pkt.informacji
turystycznej

Recepcje w hotelach,
osrodkach
turystycznych,
agroturystyki, etc.
Internet

Organizacje
specjalistyczne (np.
Polskie Towarzystwo
Turystyczno
Krajoznawcze,
regionalne i lokalne
organizacje turystyczne,
LGD)
Przewodnicy/piloci/
agenci/wtasciciele biur
turystycznych (w tym
podrdze studyjne)
Targi i wystawy
branzowe

Media regionalne:
radio, TV, prasa
branzowa
specjalistyczna (w tym
organizacja podroézy
prasowych)

Zrédto: Opracowanie wiasne

** Tu: gtéwne sktadniki produktu: walory, atrakgje, ustugi, ktére bedg przedmiotem zainteresowania oraz zakupu klientéw. Jest to najwazniejszy czynnik w procesie kreacji produktu, ktéry decyduje o jego
atrakcyjnosci rynkowej i budowaniu przewagi konkurencyjne;j.
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Produkt obejmuje rejsy zeglarskie i motorowodne, sptywy kajakowe, windsurfing, narty wodne oraz
wedkarstwo.

Gtéwny potencjat:

Kanat Slesinski i rzeka Warta oraz pozostate szlaki i zbiorniki wodne OFAK, strefy rekreacyjne wokét
szlakéw wodnych i zbiornikéw, zagospodarowane w infrastrukture turystyczna.

Rozwdj turystyki wodnej stanowi ogromng szanse dla gmin lezgcych nad jeziorami i szlakami
wodnymi. Jednakze turyscie nalezy zaoferowaé odpowiedni standard ustug oraz zaplecza noclegowo
— gastronomicznego. Turystyka wodna w regionie OFAK to zeglarstwo i sporty motorowodne oraz
wedkarstwo.

Grupa docelowa

Turysci krajowi i zagraniczni (preferujg wypoczynek aktywny, lubig przyrode i tadne krajobrazy).
Chetnie uczestniczg w zawodach sportowych, imprezach, korzystajg z pubdw, kawiarni tj. oferty
gastronomicznej. Preferujg wypoczynek aktywny. Motywem podrdzy s3 zainteresowania (pasja) oraz
wypoczynek w kontakcie z przyrodg. Oczekujg odpowiedniej infrastruktury, w tym zaplecza na ladzie.
Sportowcy — szukajgcy baz treningowych. Oczekujg mozliwosci treningowych w potgczeniu z ustugami
odnowy biologiczne;.

Dziatania konieczne

Zadania w ramach rozwoju turystyki wodnej skoncentrujg sie na wsparciu rozwoju infrastruktury
turystycznej, w tym w kierunku ustug odnowy biologicznej i centrow sportowo-treningowych.

Nalezy wspierac dziatania majace na celu stworzenie zintegrowanego regionalnego systemu turystyki
wodnej w powigzaniu z siecig szlakow pieszych i rowerowych oraz innymi systemami.

Niezbedne s3 dziatania stuzgce opracowanie kompleksowej koncepcji rozwoju turystyki wodnej,
wspatistnienia mozliwosci uprawiania kajakarstwa i sportow motorowodnych, budowa infrastruktury
warunkujacej rozwdj tej formy turystyki — wytyczanie i oznakowanie szlakéw wodnych oraz rozwdj
przystani, stanic wodnych (w tym np. budowa slipy dla kajakarzy, budowa/ rozbudowa przystani dla
zeglarstwa i wyposazenie ich w sprzet do wodowania).

Istotne jest opracowanie kompleksowej koncepcji rozwoju turystyki wodnej — Centrum Sportéw
Wodnych (do rozwazenia lokalizacje w gminie Slesin, Skulsk, Konin — przystan w Gostawicach).

Waznym elementem rozwoju turystyki wodnej jest promocja regionu i jego waloréw zwigzanych
z mozliwoscig uprawiania tej formy turystyki. Nalezy opracowac zintegrowany system informacji
turystycznej o turystyce wodnej w regionie w postaci map i przewodnikéw turystycznych o szlakach
wodnych, przystaniach i stanicach oraz infrastrukturze z nimi zwigzanej, w tym o turystyce
wedkarskiej.

Podstawg rozwoju tego produktu jest wspoétpraca wszystkich podmiotéw (sktadnikéw produktu),
wtym w pierwszej kolejnosci szczegdlnie samorzaddéw i gestorow/ wiascicieli/ zarzadcow
potencjalne] lokalizacji Centrum Sportéw Wodnych (przystanie w gminach Slesin, Skulsk, Konin —
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przystan w Gostawicach), wtascicieli/ zarzadcéw infrastruktury wodnej (plaze, przystanie,
wypozyczalnie sprzetu, etc.) na terenie OFAK, ustug w zakresie sportéw wodnych oraz infrastruktury
turystycznej wokoét zbiornikéw wodnych i szlakdéw. Do wspotpracy nalezy zaprosic¢ takze podmioty —
organizatorow sptywéw, imprez i zawoddéw w oparciu o potencjat produktu, w tym Lokalng
Organizacje Turystyczng ,Marina” oraz koninski oddziat PTTK. Szlaki wodne nalezy traktowac
kompleksowo na catej ich dtugosci. Dotyczy to takie kompleksowosci zagospodarowania
turystycznego m.in. powstania stanic, miejsc odpoczynku, baz noclegowych, oznakowan, stacji paliw.

Koniecznym warunkiem rozwoju jest rowniez poprawa drég oraz budowa dojazdéw do przystani
i stanic kajakowych.

Celowym bytoby powigzanie ofert turystyki wodnej z innymi formami turystyki — w tym
skomunikowanie Sciezek rowerowych z przystaniami stanic kajakowych (co pozwoli rozszerzy¢ oferte
wypoczynku weekendowego).
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4.2. TURYSTYKA AKTYWNA — ROWEROWA

Tabela 20. Produkt turystyczny- turystyka rowerowa

Rodzaj turystyki /

koncepcja produktu

Sktadniki
produktu

Produkty
rzeczywiste

Grupa docelowa

Dziatania niezbedne do
wdrozenia produktu

Promocja

Sprzedaz
(kanaty dystrybucji)

Turystyka rowerowa
oparta na
wyznaczonych lub
planowanych
szlakach
rowerowych oraz
tranzytowych
taczacych OFAK

na obszarach
cennych
przyrodniczo

i krajobrazowo

w potaczeniu

z atrakcjami
turystycznymi
obszaru (np. zabytki,
ciekawe miejsca)

Trasy rowerowe
Parkéw
Krajobrazowych
+ lokalne trasy
poszczegdlnych
JST OFAK
(zgodnie

z Programem
komunikacji
rowerowej
OFAK)

(przyktady)
Indywidualne
i grupowe
wycieczki/
imprezy
rowerowe

Turysci krajowi —
segment masowy

Turysci
zagraniczni—na
wybranych
trasach
tranzytowych —
segment niszowy

Mitosnicy
turystyki
aktywnej

Etapy dziatan:

proces inwentaryzacji
potencjalnych sktadnikow
w terenie

proces uzgodnien i wyboru
sktadnikow podstawowych
produktu

kreacja produktu (logo,
wizualizacja)

promocja i sprzedaz

Dziatania konieczne:

przygotowanie i utrzymanie
tras i szlakow rowerowych

i wdrozenie koncepcji
budowy/ rozbudowy

i modernizacji sieci drég
rowerowych OFAK wg
zatozen Programu rozwoju
komunikacji rowerowej
OFAK)

utrzymanie i rozwaj
infrastruktury noclegowo-
gastronomicznej oraz
infrastruktury
wspomagajacej w postaci
parkingdw, miejsc
odpoczynku, map, stojakéw
na rowery, etc.

Opracowanie
materiatéw
promocyjnych
drukowanych

i elektronicznych
wydawnictwa,
mapy, informatory
Oznakowanie

w terenie (w tym
tablice
informacyjne)
Media (prasa, tv,
radio) o tematyce
turystycznej
E-promocja —
poprzez strony
www jst; media
spotecznosciowe,
etc.

Biura turystyczne

i centra/ pkt.informacji
turystycznej

Recepcje w hotelach,
osrodkach
turystycznych,
agroturystyki, etc.,
Internet

Organizacje
specjalistyczne

(np. Polskie
Towarzystwo
Turystyczno
Krajoznawcze,
regionalne i lokalne
organizacje
turystyczne, LGD)
Przewodnicy/piloci/
agenci/wtasciciele biur
turystycznych (w tym
podrdze studyjne)
Targi i wystawy
branzowe

Media regionalne:
radio, TV, prasa
branzowa
specjalistyczna (w tym
organizacja podrozy
prasowych)

Zrédto: Opracowanie wtasne
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Produkt obejmuje turystyke rowerowg opartg na wyznaczonych lub planowanych s$ciezkach
rowerowych na obszarach cennych przyrodniczo i lokalnych trasach rowerowych ukierunkowanych
na przezycie atrakcji turystycznych obszaru (np. zabytki, ciekawe miejsca) oraz trasach tranzytowych
taczacych OFAK.

Giowny potencjat
Trasy rowerowe Parkow Krajobrazowych + lokalne trasy poszczegdlnych gmin.
Grupy docelowe

Osoby lubigce aktywnie wypoczywad, z kraju i zagranicy. Poszukujg mozliwosci, ktére oferuje region
(szlaki rowerowe, wypozyczalnie sprzetu) i ciekawych ofert na krétki pobyt. Interesuje ich takze
kultura i historia miejsc. Poszukujg ciszy i spokoju w przyrodzie. Oczekujg dobrych warunkdéw do
uprawiania turystyki aktywnej. Interesujg ich takze dodatkowe ustugi i atrakcje (np. na $Swiezym
powietrzu: ognisko, grill, ustugi gastronomiczne).

Dziatania konieczne

Szansg na rozwdj produktu turystyki rowerowej jest koncentracja dziatan w zakresie inwentaryzacji
dotychczas oznakowanych tras i wybranie takich, ktédre mozna rozwija¢ dla stworzenia produktu.

Szlaki powinny przebiegac przez obszary atrakcyjne, bogate w walory naturalne i antropogeniczne,
powinny byé wyznaczone na obszarach bez, lub o matym natezeniu ruchu samochodowego, powinny
by¢ w ukfadzie petli (determinuje to kwestia komunikacji) oraz powinny by¢ oznakowane w sposéb
czytelny, m. in. pod katem bezpieczenstwa poruszania sie turysty po szlakach.

Szlaki tranzytowe powinny umozliwi¢ bezpieczny przejazd przez caty obszar funkcjonalny. Warto
powigzaé OFAK z Wielkopolskg oraz z sgsiednimi regionami turystycznymi.

Szlaki liniowe, w tym tranzytowe wymagajg dobrych map i przewodnikdw, niekoniecznie znakowania.

Ksztattowanie i wdrazanie produktu wymaga rozwoju infrastruktury noclegowo-gastronomicznej,
ktéora powstanie sama przy odpowiednio duzym ruchu turystycznym oraz infrastruktury
wspomagajacej w postaci parkingéw, miejsc odpoczynku, map, stojakédw na rowery, etc.

Niezbedne jest zapewnienie tatwego transportu (PKP, PKS) turysty i roweru. Dostosowanie pociggow
i autobusoéw do transportu rowerdéw np. ,,cyklobusu”.

Bez intensywnej promocji produkt ten nie ma szans na zaistnienie w Swiadomosci klienta. Bardzo
waznym jest zapewnienie materiatdw kartograficznych — map, folderéw, w formule zaréwno
tradycyjnych drukéw jak i nowoczesnych aplikacji z wykorzystaniem technologii informatycznych
(np. aplikacje na telefon, e-mapy).

Wazna jest szeroka wspodtpraca powiatu, gmin i organizacji pozarzagdowych OFAK, organizacji
turystycznych: m.in.: PTTK i Lokalnej Organizacji Turystycznej ,Marina”, Nadlesnictw i Parkow
Krajobrazowych.

Najwazniejsze zatozenia do koncepcji budowy sieci drég rowerowych na terenie OFAK

e Powigzanie drogami rowerowymi gtéwnych punktéw transportowych OFAK,
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e Zmiana charakteru ruchu lokalnego (do 15-20 km) z samochodowego na rowerowy. Zmiana
ta wymaga stworzenia sieci bezpiecznych, odseparowanych od ruchu samochodowego drég
rowerowych o szybkiej nawierzchni (asfalt). Sie¢ powinna gwarantowac potgczenia o niskim
wspotczynniku wydtuzenia (bez ,nadktadania drogi”) pomiedzy miejscowos$ciami gminnymi
i na wszystkich gtéwnych kierunkach dojazdowych,

o Uzupetnienie sieci znakowanych turystycznych drég rowerowych o potgczenia z punktami
o wysokich walorach turystycznych i krajoznawczych oraz o drogi facznikowe miedzy
istniejgcymi drogami. O ile pofgczenie nie petni funkcji tranzytowych lub dojazdowych nie ma
koniecznosci zmiany nawierzchni na nawierzchnie szybkg (asfalt, ewentualnie kostka
betonowa),

e Uzupetnienie infrastruktury rowerowej o miejsca postojowe, parkingi i przechowalnie dla
rowerow w punktach o wysokich walorach turystyczno-krajoznawczych, miejscowosciach
gminnych i znaczgcych weztach komunikacyjnych,

e Przeglad i uzupetnienie oznakowania zgodnie ze standardami PTTK oraz wymogami
formalnymi (w zaleznosci od charakteru drogi), w szczegdlnosci w punktach weztowych.

Wiecej szczegdtdéw w osobnym zatgczniku Program rozwoju komunikacji rowerowej OFAK.

116



4.3. TURYSTYKA AKTYWNA - EKSTREMALNA

Tabela 21. Produkt turystyczny- turystyka aktywna — ekstremalna

Rodzaj turystyki/

koncepcja produktu

Sktadniki produktu

Produkty
rzeczywiste

Grupa
docelowa

Dziatania niezbedne do
wdrozenia produktu

Promocja

Sprzedaz
(kanaty dystrybucji)

Turystyka aktywna —
ekstremalna

(off road, motocross,
skoki
spadochronowe,
paralotniarstwo wraz
z ofertg imprez
integracyjnych).

Zagospodarowane
tereny
pokopalniane/
poprzemystowe

Centrum Sportow
Ekstremalnych
w Paprotni

Park Rekreacji
i Aktywnosci
Fizycznej

w Kleczewie

Lotnisko
w Kazimierzu
Biskupim

Lagdowisko
w Licheniu Starym

Firmy organizujace
imprezy
integracyjne

(przyktady)
Oferta sportéw
ekstremalnych
(indywidualnych
i grupowych)

Turysci krajowi
—indywidualni,
w tym rodziny
oraz grupowi:
firmy, szkoty
segment
masowy,
niszowy

Etapy dziatan:

proces inwentaryzacji
potencjalnych sktadnikéw
w terenie

proces uzgodnien i wyboru
sktadnikow podstawowych
produktu

kreacja produktu (logo,
wizualizacja)

promocja i sprzedaz

Dziatania konieczne:

koncepcja
zagospodarowania
terendw pokopalnianych/
poprzemystowych

w kierunku utworzenia
Centrum Sportow
Ekstremalnych + realizacja
stworzenie bazy
noclegowe;j

i gastronomicznej, z bogatg
i réznorodna infrastrukturg
do spedzania wolnego
czasu, niezaleznie od pory
roku i pogody (np. oferta
odnowy biologicznej, SPA,
etc.).

Utworzenia

i promowania
pakietéw dla
biznesu, szkot,
indywidualnych
odbiorcéw
Opracowanie
materiatow
promocyjnych
drukowanych

i elektronicznych
Media (prasa, tv,
radio)

o tematyce
turystycznej
E-promocja
poprzez strony
www jst; media
spotecznosciowe
etc.

Biura turystyczne

i centra/pkt.informacji
turystycznej

Recepcje w hotelach,
osrodkach
turystycznych,
agroturystyki, etc.,
Internet

Organizacje
specjalistyczne (np.
Polskie Towarzystwo
Turystyczno
Krajoznawcze,
regionalne i lokalne
organizacje
turystyczne, LGD)
Przewodnicy/piloci/
agenci/wtasciciele biur
turystycznych (w tym
podrdze studyjne)
Targi i wystawy
branzowe

Media regionalne:
radio, TV, prasa
branzowa
specjalistyczna (w tym
organizacja podrozy
prasowych)

Zrédto: Opracowanie wiasne
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Produkt obejmuje off —road, motocross, skoki spadochronowe, paralotniarstwo wraz z ofertg imprez
integracyjnych.

Gtéwny potencjat

Tereny pokopalniane/ poprzemystowe (po zwirowni), ktére mozina zagospodarowac¢ w kierunku
funkcji turystyczno — rekreacyjnych, Centrum Sportéw Ekstremalnych w Paprotni, Park Rekreacji
i Aktywnosci Fizycznej w Kleczewie, lotnisko w Kazimierzu Biskupim i ladowisko w Licheniu Starym,
firmy organizujgce imprezy integracyjne.

Grupy docelowe

Osoby indywidualne w mtodym i srednim wieku, firmy, szkoty, a takze rodziny, w szczegélnosci
poszukujgcy mozliwosci spedzania ciekawie wolnego czasu (25-45 lat). Motywem podrdzy sg walory
naturalne, ale takze ekstremalne doznania. Oczekujg dobrego standardu oferty z mozliwosciag
aktywnego wypoczynku.

Dziatania konieczne

Ksztattowanie i wdrozenie produktu wymaga w pierwszej kolejnosci opracowania koncepcji
zagospodarowania terendw pokopalnianych/ poprzemystowych (po zwirowni) w kierunku
utworzenia kompleksowej oferty dla mozliwosci uprawiania sportdw ekstremalnych, np.: trasy
motocrossowe i off-road, sztuczne tory saneczkowe i narciarskie, atrakcje typu: Scianki
wspinaczkowe, tereny pod paintball, parki linowe, trasy rowerowe ekstremalne, w tym
specjalistyczne tory do akrobacji i ewolucji rowerowych (dirty jumping), miejsca dla uprawiania
sportéw lotniczych (skoki spadochronowe, paralotniarstwo, loty balonowe), w potaczeniu z szerokimi
mozliwosciami uprawiania ekstremalnych sportéw wodnych (np. nurkowanie, skutery wodne, narty
wodne, kitesurfing, etc.).

Niezwykle wazne jest stworzenie szerokiej oferty pakietdw i intensywna promocja dla okreslonych
grup docelowych: biznesu, szkét, indywidualnych odbiorcow.

Niezbedne jest stworzenie dobrej bazy noclegowej i gastronomicznej, z bogatg i réznorodng
infrastrukturg do spedzania wolnego czasu, niezaleznie od pory roku i pogody (np. oferta odnowy
biologicznej, SPA, etc.).

Podstawg rozwoju tego produktu jest wspdtpraca podmiotow — potencjalnych sktadnikéow produktu,
w tym w pierwszej kolejnosci szczegdlnie samorzaddw i gestoréw/ wtascicieli/ zarzadcow Centrum
Sportéw Ekstremalnych w Paprotni, Parku Rekreacji i Aktywnosci Fizycznej w Kleczewie, lotniska
w Kazimierzu Biskupim i lgdowiska w Licheniu Starym oraz firm organizujgcych imprezy, zawody,
szkolenia i kursy z zakresu sportéow ekstremalnych, jak rowniez wtascicieli terendw pokopalnianych
i poprzemystowych, przeznaczonych do zagospodarowania.
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4.4. TURYSTYKA WYPOCZYNKOWA — AKTYWNY RELAKS
Tabela 22. Produkt turystyczny- turystyka wypoczynkowa- aktywny relaks

Rodzaj turystyki /

koncepcja

Sktadniki
produktu

Produkty
rzeczywiste

Grupa docelowa

Dziatania niezbedne do
wdrozenia produktu

Promocja

Sprzedaz
(kanaty dystrybucji)

produktu

Turystyka
wypoczynkowa

w oparciu o walory

przyrodnicze
i krajobrazowe

ukierunkowana na
aktywnosc i relaks.

Zasoby i walory
przyrodnicze

i krajobrazowe
OFAK

Osrodki /
obiekty
wypoczynkowe
kat. AiBna
terenie JST
OFAK

(przyktady)

Oferta pobytéw
wypoczynkowych
dtugookresowych

Oferta pobytéw
krotkookresowych

Turysci krajowi —

indywidualni,

w mtodym

i Srednim wieku

oraz rodziny

e Zzterenu
OFAK

e Zzterenu
sgsiednich
wojewodztw

segment masowy

Etapy dziatan:

proces inwentaryzacji
potencjalnych sktadnikow
w terenie

proces uzgodnien

i wyboru sktadnikéw
podstawowych produktu
kreacja produktu (logo,
wizualizacja)

promocja i sprzedaz

Dziatania konieczne:

tworzenie / rozbudowa
atrakcji turystycznych,
w tym rozbudowa
kalendarza wydarzen

o imprezy kulturalne,
artystyczne i sportowe
stanowigce magnes dla
turystoéw,

rozwdj bazy noclegowej
i gastronomicznej

z bogatg i réznorodng
infrastrukturg do
spedzania wolnego czasu
opracowanie
konkurencyjnej oferty
w formule pakietow

Przeprowadzenie
kompleksowej
kampanii
promocyjnej —
outdoorowej
KONIN —
AKTYWNE SERCE
POLSKI.
Opracowanie
materiatow
promocyjnych
drukowanych

i elektronicznych
Media (prasa, tv,
radio) o tematyce
turystycznej
E-promocja —
poprzez strony
www jst; media
spotecznosciowe,
etc.

Rozwijanie
nowoczesnych
form komunikacji
z rynkiem —
internet,
rezerwacja

i sprzedaz miejsc
przez internet

Biura turystyczne

i centra/pkt.informacji
turystycznej

Recepcje w hotelach,
osrodkach
turystycznych,
agroturystyki, etc.,
Internet

Organizacje
specjalistyczne

(np. Polskie
Towarzystwo
Turystyczno
Krajoznawcze,
regionalne i lokalne
organizacje
turystyczne, LGD)
Przewodnicy/piloci/
agenci/wtasciciele biur
turystycznych (w tym
podrdze studyjne)
Targi i wystawy
branzowe

Media regionalne:
radio, TV, prasa
branzowa
specjalistyczna (w tym
organizacja podrdzy
prasowych)

Zrédto: Opracowanie wtasne
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Produkt obejmuje oferte spedzania wolnego czasu w oparciu o walory przyrodnicze i krajobrazowe
ukierunkowang na aktywnos$¢ i relaks. Obejmuje pobyty co najmniej 2-dniowe do kilkudniowych.
Ukierunkowany jest na osoby indywidualne oraz rodziny poszukujgce miejsca do odpoczynku (takze
weekendowego) w atrakcyjnym otoczeniu przyrodniczo-krajobrazowym i czystym Srodowisku
naturalnym np. obszary Natura 2000 czy parki krajobrazowe (Nadwarcianski Park Krajobrazowy,
Powidzki Prak Krajobrazowy i Nadgoplanski Park Tysigclecia).

Grupy docelowe

Osoby indywidualne w mfodym i s$rednim wieku oraz rodziny, w szczegdlnosci poszukujacy
mozliwosci spedzania ciekawie wolnego czasu, wypoczynku i rekreacji (25-45 lat), zainteresowane
wypoczynkiem i rekreacjg, kulturg i historig w potgczeniu z mozliwoscig uprawiania turystyki
aktywnej (rowery, konie, kajaki, off-road). Zainteresowanie ofertg w okresie kwiecien — pazdziernik,
najczesciej 2-3 max do 8 dni. Motywem podrdézy sg walory naturalne, cisza i spokdj, ale takze
poznanie kultury, udziat w imprezach, odpoczynek w ciekawym miejscu i rozrywka. Oczekujg dobrego
standardu oferty z mozliwoscia aktywnego wypoczynku.

Dziatania konieczne

Realizujac strategie rozwoju produktu turystyki wypoczynkowej szczegdlny akcent nalezy potozyé
na tworzenie i promowanie pakietow weekendowych skierowanych do mieszkaricéw Aglomeracji, jak
rowniez mieszkancow Wielkopolski oraz sgsiednich wojewddztw. Nalezy przede wszystkim tworzy¢
atrakcje turystyczne, rozbudowac kalendarz wydarzen o imprezy kulturalne, artystyczne i sportowe
stanowigce magnes dla turystéw, stworzy¢ dobrg baze noclegowa i gastronomiczng, z bogatg
i réznorodng infrastrukturg do spedzania wolnego czasu, niezaleznie od pory roku i pogody,
z uwzglednieniem docelowego segmentu klientéw oraz ich potrzeb i oczekiwan (np. oferta odnowy
biologicznej, SPA, etc.).

Najwazniejsze zadanie to opracowanie konkurencyjnej oferty dopasowanej do docelowych
segmentdéw turystdw, a nastepnie przeprowadzenie kompleksowej kampanii promocyjnej pod
hastem np.: KONIN — AKTYWNE SERCE POLSKI.

Wazna jest szeroka wspotpraca przede wszystkim gestordw osrodkéw/ obiektdw wypoczynkowych,
hoteli, agroturystyk JST OFAK, organizacji turystycznych: PTTK i Lokalnej Organizacji Turystycznej
»,Marina”, organizatoréw imprez i wydarzen kulturalnych, artystycznych i sportowych, ustugodawcéw
turystycznych i okoto turystycznych (m.innymi branzy odnowy biologicznej, etc.).
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4.5. TURYSTYKA KULTUROWA — DLA CIAtA | DUCHA

Tabela 23. Produkt turystyczny - turystyka kulturowa - DLA CIALA | DUCHA

Rodzaj turystyki/

koncepcja

Sktadniki
produktu

Produkty
rzeczywiste

Grupa docelowa

Dziatania niezbedne do
wdrozenia produktu

Promocja

Sprzedaz
(kanaty dystrybucji)

produktu
Turystyka
kulturowa —
odwiedzanie
i poznawanie
miejsc
zwigzanych
z kultura w jej
rozmaitych
aspektach
(zwiedzanie
zabytkow,
muzeodw,
odwiedzanie
ciekawych miejsc
zwigzanych
z historia,
religia),
poznawanie
tradycji oraz
udziat w
imprezach
i wydarzeniach
religijnych

Bazylika

w Licheniu

i pozostate
obiekty
architektury
sakralnej, np.
zespot
klasztorny OO
Kamedutéw
w Bieniszewie,
Sanktuarium
Matki Bozej
Bolesnej

w Skulsku,
Sanktuarium
Matki Bozej
Pocieszenia
w Kawnicach,
zabytki (kat A
iB)

Imprezy

i wydarzenia
kulturalne oraz
religijne

Obiekty
wypoczynkowe
potgczone

w produkt

(przyktady)
Oferta
zwiedzania
zabytkdéw
i muzedw oraz
obiektéw
sakralnych
w potaczeniu
z imprezami,
wydarzeniami
duchowymi
(w tym
religijnymi)

Turysci krajowi —
indywidualni,

w mtodym

i Srednim wieku,

rodziny

oraz turysci

grupowi

(pielgrzymi, grupy

szkolne)

* zterenu OFAK
i Wielkopolski

* Zzterenu
sgsiednich
wojewodztw

*  zcatego kraju
segmenty masowe

Turysci zagraniczni
—segment niszowy

Etapy dziatan: .

*  proces inwentaryzacji
potencjalnych sktadnikow
w terenie

*  proces uzgodnien i wyboru |
sktadnikow podstawowych
produktu

*  kreacja produktu (logo,
wizualizacja)

* promocja i sprzedaz

Dziatania konieczne:

*  poprawa infrastruktury
obiektéw

* stworzeniem interesujacej
oferty i programow,
pozwalajacych zatrzymac .
i wydtuzy¢ pobyt
pielgrzyméw

*  opracowanie atrakcyjnych .
pakietéw dla turystyki
duchowej potaczone;j
z rekreacja i kultura

*  ozywianie obiektow
zabytkowych i muzealnych |

*  opracowanie i wyznaczenie |
markowych szlakow
kulturowych, w tym
szlakéw miejskich

Wydawnictwa
tematyczne: broszury,
ulotki, plakaty,
kalendarze imprez,
Strona internetowa

(w tym mozliwos¢ zakupu
wejscidwek na imprezy
on-line), newslettery,
przewodnik elektroniczny
po wydarzeniach

i obiektach, gra terenowa
(np. zbieranie stempli

z obiektéw na szlaku

Z wymiang na nagrody —
np. darmowe bilety na
imprezy, etc.)

Wspdlne kalendarium
imprez religijnych,
kulturalnych, sportowych
Media (prasa, tv, radio):
regionalne, krajowe

i zagraniczne o tematyce
turystycznej

i specjalistycznej

Targi i wystawy branzowe
Wzajemna promocja

Biura turystyczne

i centra/
pkt.informacji
turystycznej
Recepcje

w hotelach,
osrodkach
turystycznych,
agroturystyki, etc.,
Internet
Organizacje
specjalistyczne (np.
Polskie Towarzystwo
Turystyczno -
Krajoznawcze,
regionalne i lokalne
organizacje
turystyczne, LGD)
Przewodnicy/piloci/
agenci/wtasciciele
biur turystycznych
(w tym podroéze
studyjne)

Targi i wystawy
branzowe

Media regionalne:
radio, TV, prasa
krajoznawcza

(w tym organizacja
podrézy prasowych)

Zrédto: Opracowanie wtasne
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Produkt obejmuje oferte zwigzang z odwiedzaniem i poznawaniem miejsc zwigzanych z kulturg w jej
rozmaitych aspektach (zaréwno wytwory kultury w przesztosci, jak i wspétczesne), tj. zwiedzanie
zabytkéw, muzedw, odwiedzanie ciekawych miejsc zwigzanych z historig, religig, poznawanie tradycji
oraz udziat w imprezach, w tym w wydarzeniach religijnych.

Giowny potencjat

Walory kulturowe zwigzane z turystyka sakralng: Bazylika w Licheniu, pozostate obiekty architektury
sakralnej i miejsca kultu religijnego (np. zespdt klasztorny OO Kamedutéw w Bieniszewie,
Sanktuarium Matki Bozej Bolesnej w Skulsku, Sanktuarium Matki Bozej Pocieszenia w Kawnicach),
pofaczone z pozostatymi atrakcjami kulturalnymi (np. Muzeum Okregowe w Koninie) i zabytkami,
wydarzeniami kulturalnymi/ imprezami i turystyka kulinarng (np. opartg na kuchni ochwesnickiej)
oraz wypoczynkiem.

Grupy docelowe

Szeroka grupa turystéw indywidualnych, grupowych oraz rodzin, gtdwnie krajowych. Motywem
turysty kulturowego jest potrzeba duchowa — zwigzana z kultem religiinym oraz potrzeba
poznawcza, zwigzana z walorami historyczno — kulturowymi lub etnograficznymi danego miejsca:
zgtebianie informacji o historii, kulturze, tradycjach, uczestniczenie w wydarzeniach, imprezach,
odwiedzanie obiektéw i miejscowosci (turystyka objazdowa, w formie zorganizowanej), program
turystyczny potaczony z potrzebg duchowg i poznawczg lub wypoczynkiem.

Dziatania konieczne

Konieczne sg intensywne prace zwigzane z poprawg infrastruktury i stworzeniem interesujacej
oferty i programdw, pozwalajacych zatrzymac i wydtuzy¢ pobyt pielgrzymow.

Wazne jest opracowanie atrakcyjnych pakietow dla turystyki duchowej potaczonej z rekreacja
i turystyka kulturalng wspdlnie z gestorami bazy noclegowej (pakiety: nocleg + atrakcja), ozywianie
obiektow zabytkowych i muzealnych poprzez interaktywne programy, imprezy i zmiane czasu
otwarcia obiektéw, jak rowniez opracowanie i wyznaczenie markowych szlakow kulturowych,
w tym szlakéw miejskich wraz z odpowiednig infrastrukturg, systemem informacji oraz atrakgcji
i udostepniania obiektéw turystom.

Do wspotpracy przy tworzenu produktdw nalezy zaprosi¢ zarzadcéw potencjalnych sktadnikow
produktu, w tym np.: Bazyliki w Licheniu, zespdtu klasztornego OO Kamedutéw w Bieniszewie,
Sanktuarium Matki Bozej Bolesnej w Skulsku, Sanktuarium Matki Bozej Pocieszenia w Kawnicach,
instytucji kultury, np. Muzeum Okregowego w Koninie, organizatoréw wydarzen kulturalnych
i imprez regionalnych i kulinarnych ( w tym LGD).
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4.6. TURYSTYKA EDUKACYJNA

Tabela 24. Produkt turystyczny- turystyka edukacyjna

Rodzaj turystyki/

koncepcja produktu

Sktadniki produktu

Produkty
rzeczywiste

Grupa docelowa

Dziatania niezbedne do
wdrozenia produktu

Promocja

Sprzedaz
(kanaty dystrybucji)

Produkt obejmuje
oferte edukacji
przyrodniczej

i kulturowej
bazujacej na
ogromnym
potencjale oraz
zasobach edukacji
przyrodniczej

i dziedzictwa
kulturowego
obszaru

Walory przyrodnicze
i walory dziedzictwa
kulturowego,

w szczegolnosci:
Parki Krajobrazowe

Agroturystyki

Instytucje
zarzadzajace

i prowadzgce
dziatania edukacyjne
wraz z ich ofertami
(w tym m. innymi:
Muzeum Okregowe
w Koninie, Osrodek
Edukacji Lesnej

w Grodzcu, Centrum
Edukacji i Rozrywki
Park Makiet
Mikroskala

w Koninie),

Liczne $ciezki
edukacyjne, akcje

i dziatania organizacji
pozarzgdowych

(przyktady)
Zielone szkoty
Lekcje
edukacyjne

Turysci krajowi —

grupowi (dzieci

i mtodziez szkolna)

oraz turysci

indywidualni

* zterenu OFAK

* Zzterenu
Wielkopolski

* Zzterenu
sgsiednich
wojewodztw

*  zcatego kraju

segment masowy

Etapy dziatan:

*  proces inwentaryzacji
potencjalnych
sktadnikéw w terenie

*  proces uzgodnien
i wyboru sktadnikéw
podstawowych
produktu

*  kreacja produktu
(logo, wizualizacja)

*  promocja i sprzedaz

Dziatania konieczne:

*  rozbudowa
i modernizacja
infrastruktury
dydaktycznej oraz
edukacyjnej, w tym
Sciezek
dydaktycznych,
obiektéw petnigcych
funkcje zaplecza
edukacji, wyposazenia
osrodkow edukacii,
modernizacja pod
katem nowoczesnych
technologii (wraz
z infrastrukturg
zaplecza)

Oznakowanie

w terenie (w tym
tablice
edukacyjne)
Wydawnictwa
tematyczne:
mapy, broszury,
ulotki

Internet

Media (prasa,
radio, tv)

o tematyce
turystycznej,
krajoznawczej,
w tym study
tours dla
dziennikarzy

i touroperatoréw

Biura turystyczne

i centra/pkt.informacji
turystycznej

Recepcje w hotelach,
osrodkach turystycznych,
agroturystyki, etc.
Internet

Organizacje
specjalistyczne (np.
Polskie Towarzystwo
Turystyczno
Krajoznawcze,
regionalne i lokalne
organizacje turystyczne,
LGD)
Przewodnicy/piloci/
agenci/wtasciciele biur
turystycznych (w tym
podrdze studyjne)

Targi i wystawy
branzowe

Media regionalne: radio,
TV, prasa krajoznawcza
(w tym organizacja
podrézy prasowych)
Instytucje edukacyjne
OFAK

Zrédto: Opracowanie wtasne
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Produkt obejmuje oferte edukacji przyrodniczej i kulturowej bazujgcej na ogromnym potencjale oraz
zasobach edukacji przyrodniczej i dziedzictwa kulturowego obszaru. Ukierunkowany jest zaréwno na
osoby indywidualne poszukujgce kontaktu z przyrods i dziedzictwem kulturowym, a takze na grupy
zorganizowane, np. szkoty w celu ksztattowania wrazliwosci oraz wtasciwych postaw wobec swojej
matej ojczyzny.

Giowny potencjat

Cenne walory przyrodnicze i walory dziedzictwa kulturowego, w szczegdlnosci Parki Krajobrazowe;
agroturystyki; instytucje zarzadzajace i prowadzace dziatania edukacyjne wraz z ich ofertami (w tym
m. innymi: Muzeum Okregowe w Koninie, Osrodek Edukacji Lesnej w Grodzcu, Centrum Edukacji
i Rozrywki Park Makiet Mikroskala w Koninie); liczne Sciezki edukacyjne, akcje i dziatania organizacji
pozarzadowych.

Grupy docelowe

Zorganizowane grupy dzieci i mtodziezy w ramach przyjazdéw edukacyjnych, gtownie z obszaru OFAK
oraz osciennych wojewddztw. Motywem podrézy jest edukacja — motywy poznawcze, realizacja
programu szkolnego. Pobyty najczesciej 2-4 dniowe w okresie wiosny i jesieni. Oczekujg atrakcji
na swiezym powietrzu w potaczeniu z aktywnym wypoczynkiem, taniej bazy noclegowej
i gastronomiczne;.

Dziatania konieczne

Dziatania obejmuje rozbudowe i modernizacje infrastruktury dydaktycznej oraz edukacyjnej, w tym
Sciezek dydaktycznych, obiektéw petnigcych funkcje zaplecza edukacji, wyposazenia osrodkéw
edukacji, modernizacje pod katem nowoczesnych technologii. Dziatania obejmujg takze
infrastrukture zaplecza, tj. publiczne toalety, miejsca parkingowe, miejsca odpoczynku.

Proces uzgodnien i wyboru sktadnikéw produktu oraz wdrozenia go wymaga wspotpracy w pierwszej
kolejnosci z witascicielami/ zarzgdcami/ gestorami potencjalnych sktadnikéw produktu: Dyrekcjami
Parkéw Krajobrazowych, Nadle$nictwami, Muzeum Okregowym w Koninie, Osrodkiem Edukacji
Lesnej w GrodzZcu, Centrum Edukacji i Rozrywki Park Makiet Mikroskala w Koninie oraz z branzg
turystyczng OFAK, w tym szczegdlnie z PTTK oraz Lokalng Organizacjg Turystyczng MARINA.

Do wspdtpracy warto zaprosi¢ takze najwazniejsze instytucje edukacyjne, agroturystyki oraz LGD
OFAK i media regionalne.
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4.7. TURYSTYKA KONFERENCYJNO — SZKOLENIOWA

Tabela 25. Produkt turystyczny- turystyka konferencyjno — szkoleniowa

Rodzaj turystyki/

koncepcja produktu

Sktadniki produktu

Produkty
rzeczywiste

Grupa
docelowa

Dziatania niezbedne do
wdrozenia produktu

Promocja

Sprzedaz
(kanaty dystrybucji)

Produkt obejmuje
oferte organizacji
szkolen

i konferencji, w tym
spotkan firmowych
i integracyjnych,
bazujaca na
potencjale obiektow
konferencyjno-
szkoleniowych na
terenie OFAK

w potaczeniu

z walorami
przyrodniczo-
kulturowymi

i elementami
turystyki aktywnej
na potrzeby
motywacji

i integracji

Baza szkoleniowo-
konferencyjna

(w tym m. in. Hotel
Energetyk, Hotel
,WITYNG” Osrodek
Szkoleniowo-
Wypoczynkowy,
Osrodek
Szkoleniowo-
Wypoczynkowy
Delfin, Hotel ATUT)

Walory przyrodnicze
i walory dziedzictwa
kulturowego

w potgczeniu z ofertg
turystyki aktywnej

Dogodne potozenie
geograficzne (dobry
dojazd, mozliwos¢
wykorzystania
komunikacji
kolejowej, drogowej,
lotnisko w Kazimierzu
Biskupim i lagdowisko
w Licheniu)

(przyktady)
Szkolenia
i konferencje

Imprezy
integracyjne

Krajowi

i zagraniczni
organizatorzy
spotkan
biznesowych
i naukowych
orazich
uczestnicy

Uczestnicy
wydarzen
kulturalnych
i sportowych.

Etapy dziatan:

*  proces inwentaryzacji
potencjalnych
sktadnikéw w terenie

e  proces uzgodnien
i wyboru sktadnikéw
podstawowych
produktu

*  kreacja produktu
(logo, wizualizacja)

*  promocja isprzedaz

Dziatania konieczne:

*  poprawa stanu
infrastruktury
hotelowej,
konferencyjno-
kongresowej
i drogowej

*  rozwijanie
nowoczesnych form
komunikacji z rynkiem
—internet, rezerwacja
i sprzedaz miejsc
przez internet

* doskonalenie kadr
obstugi turystycznej

Utworzenie

i promowanie
pakietéw
Opracowanie
materiatéw
promocyjnych
elektronicznych
E-promocja

Biura turystyczne

i centra/pkt.informacji
turystycznej

Recepcje w hotelach,
osrodkach turystycznych,
agroturystyki, etc.,
Internet

Organizacje
specjalistyczne (np.
Polskie Towarzystwo
Turystyczno
Krajoznawcze,
regionalne i lokalne
organizacje turystyczne,
LGD)
Przewodnicy/piloci/
agenci/wtasciciele biur
turystycznych (w tym
podrdze studyjne)

Targi i wystawy
branzowe

Media regionalne: radio,
TV, prasa branzowa
specjalistyczna

Zrédto: Opracowanie wiasne
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Produkt obejmuje oferte organizacji szkolen i konferencji, w tym spotkan firmowych i integracyjnych,
bazujagcg na potencjale obiektdw konferencyjno-szkoleniowych na terenie OFAK w pofaczeniu
z walorami przyrodniczo-kulturowymi i elementami turystyki aktywnej na potrzeby motywacji
i integracji.

Turystyka konferencyjno-szkoleniowa jest o wiele mniej czuta na czynnik kosztow, gdzie w innych
formach turystyki jest on jednym z podstawowych powoddéw udania sie w podrdz turystyczna.
Uwazana jest za jedng z form turystyki cechujgcych sie najwyzszg dochodowoscia.

Brak widocznej sezonowosci — dochody z turystyki biznesowej sg utrzymujg sie na statym poziomie
przez caty rok, z wyjatkiem okresu wakacyjnego, podczas ktérego mozna zaobserwowac ich niewielki
spadek.

Giowny potencjat

Baza szkoleniowo — konferencyjna (m. in. Hotel Energetyk, Hotel ,WITYNG” Osrodek Szkoleniowo-
Wypoczynkowy, Osrodek Szkoleniowo-Wypoczynkowy Delfin, Hotel ATUT); dobra dostepnosc
komunikacyjna i potozenie w centrum Polski (dobry dojazd, mozliwos¢ wykorzystania komunikacji
kolejowej, drogowej); lotnisko w Kazimierzu Biskupim i lgdowisko w Licheniu; cenne walory
przyrodnicze i walory dziedzictwa kulturowego — baza do organizacji imprez w potgczeniu z ofertg
turystyki aktywnej.

Grupy docelowe

Krajowi i zagraniczni organizatorzy spotkan biznesowych i naukowych oraz ich uczestnicy, uczestnicy
wydarzen kulturalnych i sportowych.

Motywem podrdzy sg wyjazdy o charakterze stuzbowym — szkolenia i konferencje, w tym imprezy
integracyjne, podczas ktdrych uczestnicy korzystajg z podstawowych ustug turystycznych oraz tych
zapewniajgcych im rozrywke, wypoczynek, umozliwiajgcych poznanie odwiedzanego miejsca.

Pobyty 2-3-dniowe z ustalonym programem pobytu z rozwinietymi ustugami rekreacyjnymi (szerokg
ofertg incentive), korelacja z ofertami programéw wycieczek do miejscowosci OFAK i elementami
turystyki aktywnej.

Dziatania konieczne

Potencjat produktu jest bardzo duzy, przy spetnieniu warunku poprawy stanu infrastruktury
hotelowej, konferencyjno-kongresowej i drogowe].

Wazny jest takze nietypowy sposéb pozyskiwania klientéw, polegajgcy na bezposrednim kontakcie
ustugodawcoéw z firmami, jakos$¢ ustug turystycznych oraz standard na najwyzszym poziomie.

Przy tworzeniu produktu istotna jest szeroka wspoétpraca gestoréw bazy szkoleniowo-konferencyjnej,
infrastruktury turystycznej i rekreacyjnej, w tym turystyki aktywnej oraz ustug turystycznych JST
OFAK.
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5. MONITORING | WDRAZANIE STRATEGII, W TYM WSKAZNIKI REZULTATU

Powodzenie realizacji wszystkich celéw rozwojowych Strategii Turystyki uzaleznione bedzie od
stworzenia i wdrozenia efektywnego modelu zarzadzania. Opracowanie i przyjecie Strategii
rozpoczyna istotny etap procesu wdrazania.

Zarzadzanie obszarem funkcjonalnym bedzie jednym z najwiekszych wyzwan polityki rozwoju
regionu. Powodzenie realizacji wszystkich celéw rozwojowych uzaleznione bedzie od stworzenia
i wdrozenia efektywnego modelu zarzadzania, obejmujgcego najwazniejszych aktoréw rozwoju
regionalnego na poziomie lokalnym, regionu oraz regionu.

Skuteczno$¢ realizacji Strategii i jej celéw zapewnié moze sprawny system oceny skutecznosci
realizacji Strategii, obejmujacy:

* monitoring, czyli podsystem zbierania i selekcjonowania informacji,

e ewaluacje, czyli podsystem oceny i interpretacji zgromadzonego materiatu.
Zaproponujemy system monitorowania i wdrazania Strategii, w tym wskazniki rezultatu dla
kluczowych planowanych zadan/ przedsiewziec.

5.1. SYSTEM WDRAZANIA STRATEGII

Warunki skutecznego i efektywnego wdrozenia Strategii to odpowiednia koordynacja dziatan,
konsekwencja realizacji oraz state dostosowywanie Strategii do zmian zachodzacych w otoczeniu
i samym regionie.

Dla wdrozenia Strategii niezbedne jest wspdlne dziatanie catej spotecznosci OFAK, zaréwno
samorzaddéw terytorialnych (gmin i powiatu), zorganizowanych srodowisk i instytucji spotecznych
i branzowych, jak réwniez mieszkancow i przedsiebiorcow.

Konieczne jest wiec powotanie jednostki organizacyjnej odpowiedzialnej za wykorzystania potencjatu
turystycznego OFAK i powierzenie jej do wykonania Strategii.

Proponuje sie w tym celu wykorzystanie formuty regionalnego porozumienia (poprzez utworzenie np.
Zwigzku Gmin, Stowarzyszenia podmiotu gospodarczego np. spétki) dla wspdtpracy w zakresie
wykorzystania potencjatu turystycznego. Budowa wspdlnego wizerunku OFAK wymaga solidarnego
wspotdziatania poszczegdlnych podmiotéw. Nie da sie tego uczyni¢ bez bardziej lub mniej
sformalizowanej platformy wspétdziatania, utworzonej przez samorzady i przedsiebiorcow wraz
z organizacjami spotecznymi.

Polskie prawo dopuszcza kilka form wspodtpracy samorzagdowcédw, ktére mozna wykorzystac w tym
celu. Jednak wybdr formy prawnej — mniej lub bardziej zinstytucjonalizowanej — powinien
uwzgledniaé przede wszystkim zakres przyjetych zadan.
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W celu realizacji spdjnej i partnerskiej polityki rozwoju turystyki OFAK warto rozwazy¢ nastepujace
warianty zarzadzania:

STOWARZYSZENIE JST OFAK

W Swietle art. 84 ustawy o samorzadzie gminnym gminy mogg tworzy¢ stowarzyszenia w dwdch
celach: wspierania idei samorzadu terytorialnego oraz obrony wspélnych intereséw.

Stowarzyszenia nie mogg powstawaé w celu wspdlnego wykonywania zadan publicznych, gdyz temu
stuzg zwigzki i porozumienia miedzygminne. Dla wspierania idei samorzgdu terytorialnego oraz dla
obrony wspdlnych intereséw wtasciwa jest forma stowarzyszenia gmin, a nie zwigzkéw
miedzygminnych.

Cele Stowarzyszenia JST OFAK:

Przyjecie i realizacja wspdlnej dla obszaru funkcjonalnego Strategii.
Pozyskiwanie srodkéw zewnetrznych, tj. funduszy krajowych i zagranicznych, w tym funduszy
Unii Europejskiej, na realizacje wspdlnych zadan.

3. Wspodtdziatanie w celu efektywnego wykorzystania srodkéw finansowych Regionalnego
Programu Operacyjnego Wojewddztwa na lata 2014-2020.

4. Inicjowanie i wspomaganie wspodtpracy miedzy cztonkami Stowarzyszenia w zakresie
przygotowania oraz realizacji wspdlnych projektow i przedsiewzied.

5. Koordynacja dziatan zwigzanych z realizacjg wspdlnych przedsiewzie¢ rozwojowych.

Cztonkiem Stowarzyszenia moze by¢ kazda JST potozona na obszarze OFAK, zaréwno gminy OFAK
wraz z Miastem Konin, jak i powiat koninski.

Zrédtami majatku stowarzyszenia s3:

e sktadki cztonkowskie,

e Srodki pochodzace z dotacji,

e inne przewidziane prawem zrédta.
Sktadki cztonkowskie ustala sie w wysokosci proporcjonalnej do liczby mieszkancéw jednostki
samorzadu terytorialnego — cztonka Stowarzyszenia, wedtug danych GUS, na koniec roku
poprzedniego.

Struktura Organizacyjna Stowarzyszenia
e Walne Zebranie Cztonkdw,
e Zarzad,
e Komisja Rewizyjna.

Walne Zebranie Cztonkoéw

Walne Zebranie Cztonkdw jest najwyzszg wifadzg Stowarzyszenia. Kazdemu cztonkowi
Stowarzyszenia, bez wzgledu na liczbe przedstawicieli przystuguje na Walnym Zebraniu Cztonkéw
jeden gtos. WZC odbywa sie przynajmniej dwa razy w roku, a zwotuje je z wtasnej inicjatywy Zarzad,
Prezes Zarzadu lub Wiceprezes Zarzagdu. W posiedzeniu WZC uczestniczg przedstawiciele cztonkdw,
cztonkowie Zarzadu i Komisji Rewizyjnej oraz inne zaproszone przez wtadze Stowarzyszenia osoby.
Szczegdtowy tryb zwotywania i odbywania posiedzen ustala regulamin.
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Do kompetencji Walnego Zebrania Cztonkdw nalezg m. innymi:

e podejmowanie uchwat okreslajgcych kierunki dziatania Stowarzyszenia,

¢ dokonywanie wyboru Prezesa Zarzadu,

¢ dokonywanie wyboru przewodniczgcego Walnego Zebrania Cztonkdéw i jego zastepcy,
pozostatych cztonkéw Zarzadu i Komisji Rewizyjnej,

e rozpatrywanie i zatwierdzanie sprawozdan Zarzadu,

e uchwalanie wysokosci, sposobu oraz terminu wnoszenia przez cztonkdw Stowarzyszenia
sktadek rocznych oraz sktadek dodatkowych,

¢ uchwalanie rocznego budzetu Stowarzyszenia,

¢ ustalanie zasad gospodarowania mieniem Stowarzyszenia,

o ustalanie wysokosci sumy, do ktdrej Zarzad moze w imieniu Stowarzyszenia samodzielnie
zaciggac zobowigzania.

LOT (LOKALNA ORGANIZACJA TURYSTYCZNA)>

Regionalne i Lokalne Organizacje Turystyczne s nowymi strukturami w polskiej gospodarce. Idea ich
tworzenia pojawita sie w zapisach ustawy (z 1999 r.) o Polskiej Organizacji Turystycznej. ROT i LOT to
partnerstwa lokalne o charakterze branzowym, dziatajgce formalnie jako szczegdlnego rodzaju
stowarzyszenia z udziatem osdb fizycznych i prawnych.

Organizacje te majg stanowié ptaszczyzne wspotpracy trzech sektorow:
e jednostek samorzadu terytorialnego,
e przedsiebiorcow,
e organizacji pozarzagdowych.

Partnerstwa lokalne w turystyce stanowig podstawe kreowania i rozwoju lokalnej gospodarki
turystycznej w oparciu o wspétdziatanie wszystkich sektoréw, zainteresowanych rozwojem tej
dziedziny gospodarki — publicznego, prywatnego i pozarzgdowego. W ramach ustawowego systemu
organizacji turystyki w Polsce, partnerstwa te powinny przyjmowaé formute funkcjonalng Lokalnej
Organizacji Turystycznej.

Lokalng Organizacje Turystyczng OFAK powinni tworzy¢:

1. Samorzad lokalny: powiatowy, miejski, gminny, na terenie OFAK;

2. Przedsiebiorcy turystyczni i okoto turystyczni z terenu gmin OFAK, (osoby prawne i osoby fizyczne
prowadzace dziatalno$¢ gospodarczg, dla ktérych turysci i ustugi turystyczne stanowig istotne
zrédto dochodu) — wazne, by byta to jak najszersza pod wzgledem oferty grupa przedsiebiorcow;

3. Lokalne organizacje pozarzagdowe gmin OFAK (w tym w szczegdlnosci te, ktére zajmujg sie
szeroko rozumianymi zagadnieniami zwigzanymi z turystykg): stowarzyszenia, zwigzki, fundacje
oraz inne —wazne, by byta to mozliwie najwieksza liczba organizacji z gmin.

Podstawa prawng tworzenia LOT, wskazang w ustawie o POT, jest formuta prawna stowarzyszenia.
Do gtéwnych zadan LOT naleza:
e promocja turystyczna obszaru OFAK,

** http://www.forumlot.pl
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e wspomaganie funkcjonowania i rozwoju informacji turystycznej,
e inicjowanie, opiniowanie i wspieranie planéw rozwoju i modernizacji infrastruktury turystycznej,
e wspotpraca z Polskg Organizacjg Turystyczng.

Na terenie OFAK dziata juz tego typu podmiot: Lokalna Organizacja Turystyczna MARINA i nie ma
potrzeby powotywania kolejnych. Obecny LOT moze przejgé funkcje zarzadzajacego Strategig (pod
warunkiem dokonania pewnych zmian, tak aby LOT obejmowat catosé¢ OFAK).

MODEL SPOtKI KOMUNALNEJ REALIZUJACEJ CELE MARKETINGU REGIONU®

Gtéwnymi udziatowcami takiej spotki sg zaréwno powiaty, jak tez gminy, ale rdwniez przedsiebiorcy,
np. banki spdétdzielcze oraz organizacje pozarzagdowe, dziatajgce na rzecz rozwoju danego obszaru
(np. Lokalne Grupy Dziatania, czy tez zwigzki turystyczne). Ponadto spdtki wykorzystujag modele
partnerstw publiczno-prywatnych do realizacji konkretnych polityk rozwoju.

Jednym z gtdwnych wyzwan ,zarzadzania regionem” i dziatalnosci spdtki jest organizowanie
wspdlnego marketingu regionu, zaréwno gospodarczego, jak tez turystycznego. Dziatalnos¢ spotki,
jako organizacji dachowej dla wszystkich dziatan realizowanych w danym obszarze funkcjonalnym,
umozliwia realizacje marketingu ,z jednej reki”, tj. dziatan uzgodnionym oddolnie i realizowanych
pod katem strategicznych wyzwan obszaru funkcjonalnego.

Przyktadowa struktura spétki moze wygladac nastepujgco:

1. Prezes.

2. Zarzadzanie finansami.

3. PRipromocja — komunikacja wewnatrz obszaru oraz poza.

4. Marketing gospodarczy i marketing miejsc — ukierunkowanie przede wszystkim na sprzedaz
oferty gospodarczej regionu, np. poprzez organizacje wyjazdu przedsiebiorcéw na targi,
wystawy oraz sprzedaz oferty inwestycyjnej obszaru funkcjonalnego, tworzenie wizerunku
gospodarczego.

5. Zarzadzanie regionalne — wdrazanie i koordynacja kluczowych dla catego obszaru projektow,
w tym realizacja waznych projektéw dla catego obszaru.

6. Marketing turystyczny — realizacja promocji turystycznej, wdrazanie i wprowadzenie na
rynek produktéw turystycznych, targi i prezentacje regionalne, komunikacja marki
turystycznej, praca z mediami.

Finansowanie spétki opiera sie na wktadach komunalnych, sponsoringu, przychodach ze sprzedazy
ustug, Srodkach unijnych i krajowych (dotacji do projektow).

Podstawg dziatania jest strategia, ktéra okresla precyzyjnie wizerunek obszaru funkcjonalnego.
Przy zarzadzaniu obszarem funkcjonalnym wykorzystywane sg narzedzia marketingu regionu.

Cata komunikacja spotki nastawiona jest na przekazywanie grupom docelowym pozytywnego
wizerunku obszaru i pozycjonowanie spotki jako centralnego partnera do kontaktu.

> Spétke z ograniczong odpowiedzialnoscig moze utworzy¢ kazda jednostka samorzadu terytorialnego bez wzgledu na jej szczebel.
Przedmiot dziatalnosci komunalnej spétki z ograniczong odpowiedzialnosciag moze dotyczy¢ sfery uzytecznosci publicznej oraz wykraczac
poza te sfere (nie dotyczy to spotek z o0.0. tworzonych przez powiaty — ktdre na chwile obecng moga prowadzi¢ dziatalnosé jedynie w sferze
uzytecznosci publicznej).W takim przypadku warto rozwazy¢ powotanie Stowarzyszenia celowego z udziatem powiatu w formie cztonka
zwyktego lub wspierajacego, ktére moze powotaé spdtke. Wymaga to jednak ekspertyzy prawnej.
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Na obecnym etapie wspotpracy OFAK mozliwe jest takze realizowanie Strategii poprzez istniejace
porozumienie JST OFAK.

Do realizacji Strategii powinien zosta¢ powotany Zespét Koordynujacy — ztozony z przedstawicieli JST
OFAK (wtasciwych komoérek organizacyjnych), lideréw lokalnych, organizacji pozarzadowych,
dziatajgcych w sferze turystyki, sportu, rekreacji i kultury oraz przedsiebiorcow).

Innym rozwigzaniem moze by¢ powotanie Zespotu z inicjatywy wybranego lidera (np. Starostwa
Powiatowego) bez tworzenia sformalizowanej struktury wspdtpracy. Lider wtedy petni funkcje takze
Przewodniczgcego Zespotu.

Do zadan Zespotu naleze¢ bedzie:

e inicjowanie i organizowanie wspétpracy partneréw (JST, przedsiebiorcéw, samorzgddw, instytucji
i podmiotdw z obszaru turystyki, organizacji pozarzgdowych, szkét i uczelni wyzszych,

e pozyskiwanie srodkow finansowych na realizacje Strategii,

e promowanie Strategii,

e monitorowanie postepéw we wdrazaniu zapisow Strategii,

e inicjowanie i organizowanie aktualizacji Strategii,

e koordynacja prac w ramach wyodrebnionych celéw strategicznych i operacyjnych.

w szczegoblnosci:

e konkretyzacja celéw operacyjnych wynikajgcych ze Strategii (w formule zadan i programéw oraz
wskaznikdw oceny ich realizacji), odpowiednie rozplanowanie zadan w czasie, podziat zadan
pomiedzy wtasciwe podmioty realizacyjne,

e zarzadzanie projektami wynikajacymi ze Strategii,

e nawigzywanie kontaktow i wspdtpraca z partnerami w zakresie realizacji zadan,

e biezgce konsultowanie z wtadzami gmin dziatan wynikajacych ze Strategii,

e biezgce kontakty z przedstawicielami branzy turystycznej,

o kontakty z wszystkimi interesariuszami rynku turystycznego,

e promocja i informacja,

e biezgcy monitoring realizacji wdrazania Strategii,

e odpowiedzialnos$¢ za pozyskanie srodkéw zewnetrznych z funduszy UE oraz innych dostepnych,
zrédet finansowania.

Wdrazanie Strategii bedzie sie odbywac czesciowo poprzez programy operacyjne (regionalne,
wojewddzkie i sektorowe). Na podstawie przeglagdu i weryfikacji obecnie funkcjonujacych
i planowanych programéw i strategii sektorowych — zostang opracowane konkretne programy
operacyjne, realizujgce jeden lub wiecej celéw operacyjnych Strategii, precyzujac, selekcjonujac oraz
hierarchizujac problemy i dziatania rozwojowe stuzgce osigganiu tych celow.
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5.2. MONITORING | EWALUACIJA STRATEGII

Skuteczno$¢ realizacji Strategii i jej celéw zapewni¢ moze sprawny system oceny skutecznosci
realizacji Strategii, obejmujacy:

e monitoring, czyli podsystem zbierania i selekcjonowania informacji,
e ewaluacje, czyli podsystem oceny i interpretacji zgromadzonego materiatu.

Za monitoring i ewaluacje Strategii odpowiadad bedzie Zespdt Koordynujacy.

5.2.1. MONITORING

Proces monitorowania polegat bedzie na systematycznym obserwowaniu zmian zachodzacych
w ramach poszczegdlnych programow oraz celéw wytyczonych w Strategii. Zaleca sie, aby monitoring
prowadzony byt jednoczesnie na kilku ptaszczyznach. Powinien dostarczaé¢ informacji na temat
postepdw w osigganiu przyjetych celéw i dziatan strategicznych oraz umozliwi¢ kwantyfikacje
efektéw zrealizowanych projektéw (zarowno efektéw ekonomicznych jak i spotecznych).

Monitoring Strategii bedzie odbywat sie w dwadch etapach:

1 etap Roczne sprawozdania z realizacji kierunkéow i celédw dziatan, zawierajace
podstawowe informacje na temat podejmowanych dziatan, stopnia
realizacji projektow, ewentualnych efektéw koricowych tych projektéw.

2 etap Analiza wskaznikowa, stuzgca odpowiedzi na pytanie o zbieznosé
podejmowanych dziatan z osigganymi wynikami spoteczno-gospodarczymi
dla wszystkich gmin wg wskaznikéw zaproponowanych dla poszczegélnych
celéw strategicznych, uszczegétawianych w konkretnych programach.

Szczegotowe etapy monitoringu Strategii:

1. zbieranie danych i informacji (materiat empiryczny stanowigcy podstawe do analiz i ocen),
analiza danych i informacji — uporzadkowanie, przetworzenie i analiza danych oraz ich
archiwizacja,

3. przygotowywanie raportéw — zestawienie otrzymanych danych w raporty roczne raporty,

4. ocena wynikdw — ocena poréwnawcza osiggnietych wynikdéw z zatozeniami — okreslenie stopnia
wykonania przyjetych zapisdw Strategii,

5. identyfikacja odchylen — ocena rozbieznosci pomiedzy zatozeniami a rezultatami,

6. analiza przyczyn odchylen — poszukiwanie i okreslenie przyczyn zaistniatej sytuacji,

7. planowanie korekty.

Podstawowym celem monitoringu jest uzyskanie mierzalnych wynikdw progresji osiggniecia celdow
Strategii. Wymusza to opracowanie szeregu wskaznikow agregujgcych na poziomie strategicznym
wyniki dziatan podejmowanych na rzecz rozwoju OFAK w ramach opracowanej Strategii. Wskazniki
winny by¢ konkretyzowane przy uszczegdétowianiu programoéw operacyjnych (poszczegdlnych
projektéw) realizacji Strategii. Proponowane wskazniki produktéw (realizacji celdow) zamieszczono
w tabelach zadan do poszczegdlnych celow.
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Ponizej w tabeli przedstawiamy wskazniki monitoringu efektéw realizacji Strategii:

Tabela 26. Wskazniki monitoringu realizacji Strategii
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Lp

Wskazniki

Stan
na
2014

2015 | 2016

2017 | 2018

2019

2020

2021

2022

2023

2024

2025

Wskazniki ce

I6w strategi

cznych

1111

Liczba produktow
turystycznych oraz
liczba
podmiotéw/atrakcji
turystycznych
tworzacych produkty
turystyczne

1.11.2

Liczba turystéow
krajowych

i zagranicznych
korzystajgcych

z oferty noclegowe;j
(spadek/wzrost)

1.21.1

Liczba wykreowanych
(zwizualizowanych)
produktéw
turystycznych

1.2.2.1

Liczba
skomercjalizowanych
produktéw
turystycznych

1.2.2.2

Liczba
wypromowanych
produktow / liczba
dziatah promocyjnych
/ warto$¢ dziatan
promocyjnych

1.23,1

Liczba kanatow
sprzedazowych

z ofertg produktéw/
liczba produktow
objetych sprzedazg

1.24.1

Liczba turystéow
krajowych

i zagranicznych
korzystajgcych

z oferty noclegowej
(spadek/wzrost)

2111

Dtugosc
zinwentaryzowanych/
wyznaczonych,
zagospodarowanych/
zbudowanych tras/
Sciezek turystycznych

21.2.1

Liczba i dtugosc
wyznaczonych

*® Liczba porzadkowa oznacza w kolejnosci : cel strategiczny, cel operacyjny, zadanie , wskaznik
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»petlowych” szlakéw
pieszych
i rowerowych)

2131

Dtugosc
oznakowanych
szlakéw
turystycznych

2141

Liczba nowych/
rozbudowanych/
zmodernizowanym
obiektéw matej
infrastruktury
turystycznej

2151

Powierzchnia
zrewitalizowanych
terenéw
pokopalnianych

i poprzemystowych
na funkcje
turystyczno-
rekreacyjne

2211

Powierzchnia
wyznaczonych
terendw dla
zabudowy
turystycznej

2221

Powierzchnia
uzbrojonych terendw

2231

Liczba dziatan
promocyjnych /
wartos¢ dziatan
promocyjnych

2.2.3.2

Wypracowany system
zachet dla inwestycji

2241

Liczba
zmodernizowanym
obiektéw
infrastruktury
turystycznej

2.2.4.2

Liczba turystéow
krajowych

i zagranicznych
korzystajacych

z oferty noclegowe;j
(spadek/wzrost)

3.1.11

Istniejgcy SIW wraz
z logo i programem
promocji

3.1.1.2

Liczba wdrozonych
elementéw SIW

3.1.1.3

Liczba wykreowanych
produktéw
i pamiatek lokalnych

3.2.11

Liczba/ warto$é
kampanii
promocyjnych
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3.2.1.2

Liczba nowych
punktéw IT/
infomatow/
infokioskow

3.2.21

Zintegrowana baza
danych i portal
turystyczny OFAK

3.2.2.2

Liczba oznakowanych
produktéw
turystycznych

w terenie

3.2.23

Raport z badan ruchu
turystycznego

3.2.2.4

Liczba turystéw
krajowych

i zagranicznych
korzystajgcych

z oferty noclegowe;j
(spadek/wzrost)

3.2.25

Liczba pakietow ofert
/ wariantow
turystycznych dla
grup docelowych

3.23.1

Liczba produktéw
turystycznych
objetych pakietami
ofert

3.23.2

Wspdlny kalendarz
imprez kulturalno-
sportowych

3.233

Liczba projektow/
dziatan dotyczacych
wsparcia organizacji
promocji i dystrybucji
produktéw

i pamiatek

3.234

Liczba/ warto$é
materiatéw
informacyjnych

3.2.35

Liczba miejsc
dystrybucji
materiatéw
informacyjnych

3.2.3.6

Liczba atrakcji/
produktéw objetych
materiatami
informacyjnymi

3.2.3.7

Liczba targow/ wizyt/
wystaw/ imprez
promocyjnych

3.3.1.1

Zdefiniowana marka
OFAK

3.3.1.2

Istniejaca struktura
zarzadzania

3.3.21

Liczba / wartos¢
dziatan promocyjnych
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i produktow / ofert
turystycznych

3331

Liczba/ wartosé
wspdlnych dziatan/
projektow w zakresie
rozwijania produktéw
turystycznych

3.4.11

Liczba warsztatow/
szkolen

3.4.1.2

Liczba uczestnikow

3.4.21

Liczba projektow/
przedsiewzie¢ dot.
wsparcia
przedsiebiorcow/
liczba uczestnikow

3.4.2.2

Utworzone forum
wymiany informacji/
liczba uczestnikow

3.431

Istniejacy klaster
turystyczny/ liczba
podmiotéw
tworzacych klaster

3.441

Liczba projektow/
przedsiewzie¢ dot.
budowania lokalnej
tozsamosci

Dodatkowe wskazniki tu

rystyc

zne na podstawie

danych GUS / BDL

Liczba miejsc
noclegowych [na 1
tys. ludnosci]

Stopien
wykorzystania miejsc
noclegowych [%]

Sciezki rowerowe na
10 tys. ludnosci [km]

Liczba uczestnikéw
imprez kulturalnych
[na 1 tys. ludnosci]

Liczba imprez
kulturalnych [na 10
tys. ludnosci]

Pomniki przyrody [na
1 tys. ludnosci]

Wydatki na cele
turystyczne ogdtem
na 1 mieszkanca
[PLN]

wydatki na cele
kultury na 1
mieszkarnca [PLN]

Dochody z kultury
i ochrony dziedzictwa
narodowego na 1
mieszkanca [PLN]
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Raport z oceny realizacji Strategii w formie pisemnej powinien zawiera¢:
e opis stanu realizacji poszczegdlnych produktéw turystycznych,
e 0opis stopnia uzyskania celéw operacyjnych i zaawansowania dziatan z okresleniem stopnia
realizacji zakresu odpowiedzialnosSci oséb /jednostek wdrazajgcych,
e opis harmonogramu (szczegdlnie opdznienia) realizacji poszczegdlnych dziatan,
e ocene realizacji poszczegdlnych celdw strategicznych w zakresie terminowosci realizacji
poszczegdlnych dziatan,
e ocene zgodnosci zaplanowanych dziatah z przyjetymi dla koncepcji celami i priorytetami
rozwoju.
Istotnym miernikiem realizacji celdw Strategii bedzie ustalenie czy zaplanowane dziatania w uktadzie
rocznym, okreslone w planie i budzecie przyniosty oczekiwane efekty. Temu stuzg najlepiej, naszym
zdaniem, badania rynkowe skutecznosci wdrazania Strategii.
Przedmiotem badania powinien by¢ stopien realizacji poszczegdlnych celéw strategicznych, przede
wszystkim w zakresie znajomos$ci marki i produktéw turystycznych wsréd grup docelowych —
turystow i mieszkancow.

W badaniach poréwnawczych o charakterze ilosciowym mierzy sie réznice w wartosci wybranych
cech i preferencji, na ktorych ksztattowaniu zalezy nam najbardziej, w tym miedzy innymi:

¢ znajomos¢ marki turystycznej OFAK i jej produktéw,

e 7zrédta pozyskiwania informacji o marce i ofercie turystycznej,

¢ czynniki skfaniajgce do przyjazdu do OFAK,

e postrzeganie atrakcyjnosci turystycznej OFAK z punktu widzenia jej waloréw.

Wyniki przeprowadzonego postepowania monitorujgcego bedg podstawg do podejmowania decyzji
dotyczacych kierunkéw dalszej realizacji Strategii.

5.2.2. EWALUACIA

W szerokim aspekcie ewaluacja dotyczy realizacji Strategii oraz jej wptywu na wszelkie dziedziny zycia
spoteczno-gospodarczego. Ewaluacja musi takze odpowiada¢ na pytanie, w jakim stopniu Strategia
rozwigzuje realne problemy OFAK i jego spotecznosci.

W waskim aspekcie ewaluacja koncentruje sie na realizacji poszczegdlnych elementdw Strategii, przy
czym kryteriami oceny zapiséw s3:

e wskazniki realizacji celéw i zadan Strategii,

e rozwigzywanie problemow (wyzwan przyjetych w Strategii),

e realizacja wizji rozwoju (wg przyjetych sktadnikow wizji).

Ewaluacja dziatan wynikajgcych ze Strategii bedzie sie opierata na trzech rodzajach ocen:
e ocena przed realizacjg dziatan — czy i w jaki sposéb Strategia wptynie na grupy docelowe,
przyczyni sie do poprawy sytuacji na terenie gmin obszaru funkcjonalnego,
e ocena w trakcie realizacji dziatan — odpowiada na pytanie, czy przyjete cele i podjete
w nastepstwie dziatania zmierzajg w dobrym kierunku,
e ocena po realizacji dziatan — ocena dtugoterminowego wptywu Strategii, czy efekty wynikte
z zastosowania Strategii sg trwate.
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Strategia bedzie podlegata ewaluacji w trakcie jej obowigzywania (on-going) w 2020 r. oraz
po zakonczeniu okresu, na ktéry zostata opracowana (ex-post) w 2026 r. Jej zatozenia oraz realizacja
zostanie przygotowana przez Zespét Koordynujacy.
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5.3. RAMOWY HARMONOGRAM WDRAZANIA | REALIZACJI STRATEGII

Przyjeto zatozenie, ze horyzont czasowy niniejszej Strategii powinien obejmowaé lata 2014-2025.

Ponizej w tabeli przedstawiono ramowy harmonogram wdrazania Strategii Rozwoju Turystyki OFAK.

Tabela 27. Ramowy harmonogram wdrazania i realizacji Strategii

Etap wdrozenia — zakres dziatan

Okres realizacji

Okres przyjecia Strategii przez JST OFAK

Przyjecie instytucjonalnego systemu
wdrazania Strategii , w tym utworzenie
Zespotu ds. Koordynacji Strategii

Przygotowanie programow operacyjnych
— uszczegotowienie zapisow
strategicznych

Promocja Strategii wéréd samorzadéw
OFAK

Zgtaszanie projektow do wsparcia

Ocena, rekomendacja i decyzja
0 przyznaniu wsparcia dla wybranych
projektow

Przygotowanie i realizacja projektow

w ramach Strategii

Monitoring dziatan i realizacji celow
Strategii

Ewaluacja i wprowadzanie korekt i zmian
do Strategii

Do konca | kw.
2015r.

Do konca | kw.
2015r.

Do potowy
2015r.

Do pot. 2015 r.

Od pot. 2015 .

Od pot. 2015.

do 2023 r.

0Od 2015 r. do
2025r.

0Od 2015r. do
2025 .

+ 2 lata

0Od 2015 r. do
2025 r.
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Podmiot odpowiedzialny
Lider Partnerstwa OFAK — Starostwo
Powiatowe

JST OFAK

Lider Partnerstwa OFAK — Starostwo
Powiatowe

JST OFAK

Lider Partnerstwa OFAK — Starostwo
Powiatowe

Zespot ds. Koordynacji Strategii

JST OFAK

Zespot ds. Koordynacji Strategii

Jednostki samorzadu terytorialnego OFAK,
organizacje pozarzadowe, instytucje kultury,
wtasciciele. gestorzy i tworcy atrakcji i
produktow turystycznych

Zespot ds. Koordynacji Strategii

Jednostki samorzadu terytorialnego
OFAK,organizacje pozarzadowe,
instytucjekultury , gestorzy, twoércy atrakcji
i produktow turystycznych we wspotpracy
z Zespotem ds. Koordynacji Strategii

Monitoring — Zespét ds. Koordynacji Strategii
przy wspoétpracy z JST OFAK

Starostwo Powiatowe — Lider Partnerstwa
OFAK we wspotpracy z Zespotem ds.
Koordynacji Strategii

Ewaluacja on going 2020r. i 2026 r.



5.4. BUDZET/ FINANSOWANIE

Podstawowymi narzedziami realizacji Strategii Rozwoju Turystyki OFAK mogg by¢:

o krajowe programy operacyjne na okres programowania 2014-2020 tj.: PO Inteligentny
Rozwdj, PO Infrastruktura i Srodowisko, PO Wiedza, Edukacja, Rozwdj, PO Polska
Cyfrowa, PO Pomoc Techniczna, Program Rozwoju Obszaréw Wiejskich;

° Regionalny Program Operacyjny Wojewddztwa Wielkopolskiego 2014 — 2020;
° programy Europejskiej Wspotpracy Terytorialnej;
o inne krajowe programy rozwoju.

W konsekwencji potencjalne zrédta finansowania Strategii obejmuja:

. Srodki Unii Europejskiej — fundusze strukturalne i inwestycyjne: Europejski Fundusz
Rozwoju Regionalnego, Europejski Fundusz Spoteczny, Fundusz Spdjnosci, Europejski
Fundusz Rolnictwa i Rozwoju Obszaréw Wiejskich, Instrument ,,£3czac Europe”;

. Srodki budzetu panstwa — przewidziane na wspédftfinansowanie projektow, jak i jako
niezalezne zrédto finansowania;

° srodki budzetéw samorzadéw — wojewddzkich, powiatowych i gminnych — na
wspotfinansowanie projektéw lub jako niezalezne Zrédto finansowania;

. inne srodki publiczne — np. fundusze celowe, np. Wojewddzki Fundusz Ochrony
Srodowiska;

° srodki prywatne — np. srodki pozyskane w ramach partnerstwa publiczno-prywatnego
(szczegdlnie przy realizacji przedsiewzie¢ gtéwnie infrastrukturalnych, w partnerstwie
z przedsiebiorcami, organizacjami pozarzagdowymi, kosciotami, innymi zwigzkami
i organizacjami) zgodnie z ustawa o partnerstwie publiczno-prywatnym z dnia 28 lipca
2005 roku (Dz.U. z 2005 r. Nr 169, poz.1420). Mozliwe przedsiewziecia finansowane
w ramach PPP obejmujg m.innymi: zaprojektowanie lub realizacja inwestycji
w wykonaniu zadania publicznego; b) swiadczenie ustug publicznych przez okres powyzej
3 lat, jezeli obejmuje eksploatacje, utrzymanie lub zarzgdzanie niezbednym do tego
sktadnikiem majgtkowym; c) dziatanie na rzecz rozwoju gospodarczego i spotecznego,
w tym rewitalizacja albo zagospodarowania miasta lub jego czesci, przeprowadzone na
podstawie projektu przedtozonego przez podmiot publiczny lub potaczone z jego
zaprojektowaniem przez partnera prywatnego; d) przedsiewziecie pilotazowe,
promocyjne, naukowe, edukacyjne lub kulturalne, wspomagajgce realizacje zadan
publicznych.”

W ramach przyjetego w grudniu 2014 r. dokumentu: Wielkopolski Reginalny Program Operacyjny na
lata 2014 — 2020 (WRPO 2014+) finansowanie Strategii Rozwoju Turystyki Obszaru Funkcjonalnego
Aglomeracji Koniniskiej wpisuje sie co najmniej w nastepujgce priorytety:

Priorytet inwestycyjny 6.3. Ochrona, promocja i rozwoj dziedzictwa kulturowego i naturalnego, dla
nastepujacych typdéw dziatan i projektéw:

% Strategia Rozwoju Turystyki w wojewddztwie wielkopolskim
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Budowa, przebudowa, modernizacja, adaptacja i rewitalizacja instytucji kultury i obiektéw
zabytkowych;

Budowa, przebudowa, modernizacja, adaptacja i rewitalizacja obiektéw poprzemystowych
o wartosciach historycznych;

Ochrona, zachowanie i zabezpieczenie obiektéw dziedzictwa kulturowego i obiektow
zabytkowych;

Zakup trwatego wyposazenia oraz konserwacja i zabezpieczenie muzealidw i starodrukdw;
Wsparcie i rozwdj centréw informacji kulturalnej, promocji i kultury;

Promocja kultury, markowych produktéw turystycznych i wydarzen kulturalnych.

Priorytet inwestycyjny 6.4. Ochrona i przywrdcenie roéznorodnosci biologicznej, ochrona

i rekultywacja gleby oraz promowanie ustug ekosystemowych, w tym programu Natura 2000 oraz

zielonej infrastruktury, dla nastepujacych typdéw dziatan i projektéw:

Przywracania wtasciwego stanu siedlisk przyrodniczych i gatunkdw;

Podniesienie standardu bazy technicznej i wyposazenie obszaréw chronionych;
Opracowanie planéw/programéw ochrony dla obszaréw chronionych;

Tworzenie centréw ochrony réznorodnosci biologicznej np. banki genowe, parki miejskie,
ogrody botaniczne, ekoparki, osrodki rehabilitacji dzikich zwierzat;

Punkty i platformy widokowe;

Sciezki dydaktyczne;

Rekultywacja terendw zdegradowanych i zdewastowanych na cele przyrodnicze lub
uzytkowe.

Priorytet inwestycyjny 6.5. Dziatania majgce na celu poprawe stanu srodowiska miejskiego, w tym

rekultywacja terenow poprzemystowych i redukcja zanieczyszczenia powietrza

Rewitalizacja, rekultywacja terenéw zdegradowanych, w tym poprzemystowych.

Finasowanie poprzez PROW 2014+moze dotyczy¢ m. innymi nastepujacych grup dziatan:

odbudowa i poprawa stanu dziedzictwa kulturowego wsi, w tym: tworzenie planéw ochrony
zabytkowych uktadéw urbanistycznych wraz z zabudowg oraz rewitalizacjg lub rekultywacja
tego obszaru lub obiektow zabytkowych,

rozwijanie i poprawa infrastruktury handlowej, w tym: budowa lub modernizacja targowisk,
budowa, przebudowa, remont lub wyposazanie obiektdw budowlanych przeznaczonych na
cele promocji lokalnych produktéw i ustug,

tworzenie, ulepszanie lub rozbudowa infrastruktury matej skali.

Ponadto, mozliwa ma by¢ realizacja zakresdw tego dziatania objetych podejsciem Leader na

obszarach wiejskich nieobjetych Lokalng Strategia Rozwoju.

Wspierane maja by¢ projekty realizowane w miejscowosciach nalezacych do:

gminy wiejskiej lub miejsko-wiejskiej, z wytaczeniem miast liczacych powyzej 5 tys.
mieszkancow;
lub gminy miejskiej z wytgczeniem miejscowosci liczacych powyzej 5 tys. mieszkancow;
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e oraz liczacych nie wiecej niz 200 tys. mieszkarncéw w przypadku projektéw dotyczacych
budowy lub modernizacji targowisk.

W przypadku budowy, przebudowy, modernizacji lub wyposazenia obiektdw petnigcych funkcje
kulturalne przewiduje sie preferencje w przyznawaniu pomocy dla operacji, ktérych realizacja
umozliwi przeprowadzenie wiekszej liczby inicjatyw spotecznych.

W przypadku ksztattowania przestrzeni publicznej przewiduje sie preferencje dla operacji
realizowanych na obszarze o potencjale turystycznym.
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6. PROCEDURA DOT. PROGNOZY ODDZIALYWANIA NA SRODOWISKO

Art. 46. Ust. 2 ustawy z dnia 3 pazdziernika 2008 r. o udostepnianiu informacji o srodowisku i jego
ochronie, udziale spoteczeristwa w ochronie Srodowiska oraz o ocenach oddziatywania na
srodowisko [Dz.U. Nr 199, poz. 1227 z péiniejszymi zmianami] méwi o tym, ze: ,,Przeprowadzenie
strategicznej oceny oddziatywania na srodowisko wymagaja projekty: polityk, strategii, planéw
lub programéw w dziedzinie turystyki wyznaczajacych ramy dla pdiniejszych przedsiewzieé
mogacych znaczaco oddziatywac na srodowisko”.

Dokument Strategii rozwoju turystyki OFAK jest dokumentem o charakterze ogdélnym, nie
przedstawia szczegétowych informacji na temat wyznaczonych w nim dziatan, a jest dokumentem
wyznaczajacym jedynie priorytety, kierunki dziatan w formie celéw i propozycji zadan. Wynika z tego
pewien obszar ryzyka i niepewnosci w zakresie prognozowania i rodzaju i skali ich oddziatywania na
srodowisko, ze wzgledu na brak lokalizacji poszczegdlnych inwestycji. Dokument ustala jedynie
ogdlne propozycje przedsiewzieé, nie okresla szczegdétowych rozwigzan co do usytuowania, rodzaju
i ich skali. W tym kontekscie dokument Strategii rozwoju turystyki OFAK nie wyznacza ram dla
poéiniejszej realizacji przedsiewzie¢ mogacych znaczaco oddziatywac na Srodowisko.

Majgc na uwadze powyzsze dokument Strategii rozwoju turystyki OFAK, nie jest dokumentem
wymienionym w art. 46 pkt 1 i 2 ustawy 00S. Wobec tego zastosowanie ma Art. 47 tej ustawy:

»Art. 47.

Przeprowadzenie strategicznej oceny oddziatywania na s$rodowisko jest wymagane takze
w przypadku projektow dokumentéw, innych niz wymienione w art. 46, jezeli w uzgodnieniu
z wiasciwym organem, o ktérym mowa w art. 57, organ opracowujacy projekt dokumentu stwierdzi,
Ze wyznaczajg one ramy dla pdzniejszej realizacji przedsiewzie¢ mogacych znaczaco oddziatywac na
Srodowisko lub Ze realizacja postanowien tych dokumentéw moze spowodowaé znaczace
oddziatywanie na $rodowisko.”

Kierujac sie zasadg przezornosci, w przedmiotowym przypadku zlozono wniosek do RDOS
i do Wojewddzkiego Inspektora Sanitarnego o stwierdzenie, na podstawie art. 47 ustawy 00S, czy
dla dokumentu Strategii, istnieje koniecznos¢ przeprowadzenia strategicznej oceny oddziatywania
na srodowisko.

Pismem WOO-11.410.717.2014.JM.1 Reginalny Dyrektor Ochrony Srodowiska w Poznaniu stwierdzit,
ze projekt Strategii Rozwoju Turystyki Obszaru Funkcjonalnego Aglomeracji Koninskiej wymaga
przeprowadzenia strategicznej oceny oddziatywania na srodowisko.

Celem prognozy jest ustalenie, czy zapisy Strategii Rozwoju Turystyki Obszaru Funkcjonalnego
Aglomeracji Koninskiej rozwoju Obszaru Funkcjonalnego Aglomeracji Koninskiej (Strategia Rozwoju
Turystyki OFAK) nie naruszajg zasad prawidtowego funkcjonowania srodowiska przyrodniczego.
Prognoza ma rowniez utatwié¢ identyfikacje mozliwych do okreslenia skutkéow srodowiskowych
spowodowanych realizacjag w przysztosci postanowiern ocenianego dokumentu oraz okresli¢, czy
istnieje prawdopodobienstwo powstawania w przysztosci konfliktow i zagrozen w srodowisku.

Jednoczesnie zostat ustalony szczegétowy zakres prognozy oddziatywania na srodowisko.
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Prognoza oddziatywania na S$rodowisko Strategii Rozwoju Turystyki Obszaru Funkcjonalnego

Aglomeracji Koninskiej zostata opracowana w petnym zakresie, zgodnie z art. 51 ust. 2 i art.52 ust. 1

i 2 ustawy 00S.

Prognoza zostata opracowana zgodnie z art. 51 ust.2 i art.52 ust.1.i 2 ustawy oo$ i zawiera:

informacje o zawartosci, gtdbwnych celach projektowanego dokumentu oraz jego powigzaniach
z innymi dokumentami,

informacje o metodach zastosowanych przy sporzadzaniu prognozy,

propozycje dotyczace przewidywanych metod analizy skutkéw realizacji postanowien
projektowanego dokumentu oraz czestotliwosci jej przeprowadzania,

informacje o mozliwym transgranicznym oddziatywaniu na srodowisko,

streszczenie sporzadzone w jezyku niespecjalistycznym.

Prognoza okresla i analizuje:

istniejgcy stan srodowiska oraz potencjalne zmiany tego stanu w przypadku braku realizacji
projektowanego dokumentu,

stan srodowiska na obszarach objetych przewidywanym znaczacym oddziatywaniem,

istniejgce problemy ochrony srodowiska istotne z punktu widzenia realizacji projektowanego
dokumentu, w szczegdlnosci dotyczgce obszaréw podlegajgcych ochronie na podstawie ustawy
z dnia 16 kwietnia 2004 r. o ochronie przyrody,

cele ochrony Ssrodowiska ustanowione na szczeblu miedzynarodowym, wspdlnotowym
i krajowym, istotne z punktu widzenia dokumentu, oraz sposoby, w jakich te cele i inne problemy
Srodowiska zostaty uwzglednione podczas opracowywania dokumentu,

przewidywane znaczace oddziatywania, w tym oddziatywania bezposrednie, posrednie, wtdrne,
skumulowane, krétkoterminowe, Srednioterminowe i diugoterminowe, state i chwilowe oraz
pozytywne i negatywne, na cele i przedmiot ochrony obszaru Natura 2000 oraz integralnos¢ tego
obszaru, a takze na srodowisko, a w szczegdlnosci na:

réznorodnosc biologiczng,

ludzi,

zwierzeta,

rosliny,

wode,

powietrze,

powierzchnie ziemi,

krajobraz,

klimat,

zasoby naturalne,

zabytki,

O 0O O O O O 0O 0O O O O

dobra materialne
z uwzglednieniem zaleznosci miedzy tymi elementami srodowiska i miedzy oddziatywaniami
na te elementy.

Prognoza przedstawia rowniez:

rozwigzania majgce na celu zapobieganie, ograniczanie lub kompensacje przyrodniczg
negatywnych oddziatywan na $rodowisko, moggcych byc¢ rezultatem realizacji projektowanego
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dokumentu, w szczegdlnosci na cele i przedmiot ochrony obszaru Natura 2000 oraz integralnos¢
tego obszaru,

e biorgc pod uwage cele i geograficzny zasieg dokumentu oraz cele i przedmiot ochrony obszaru
Natura 2000 oraz integralno$¢ tego obszaru - rozwigzania alternatywne do rozwigzan zawartych
w projektowanym dokumencie wraz z uzasadnieniem ich wyboru oraz opis metod dokonania
oceny prowadzacej do tego wyboru albo wyjasnienie braku rozwigzan alternatywnych,
w tym wskazania napotkanych trudnosci wynikajgcych z niedostatkéw techniki lub luk we
wspotczesnej wiedzy.

Tak opracowany dokument Prognozy zostat przestany do zaopiniowania do Regionalnej Dyrekcji
Ochrony Srodowiska i do Wojewédzkiego Inspektora Sanitarnego.

Zgodnie z zapisami art. 54 ust. 2 ustawy z dnia 3 pazdziernika 2008 r. o udostepnianiu informacji
o Srodowisku ijego ochronie, udziale spoteczenstwa w ochronie Srodowiska oraz o ocenach
oddziatywania na $rodowisko (Dz. U. z 2009 r. Nr 19, poz.1227) dokument Prognozy poddano takze
konsultacjom spotecznym.
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7. WYNIKI KONSULTACJI SPOLECZNYCH

Konsultacje spoteczne sg wazinym instrumentem w prowadzonych przez organy administracji
publicznej przedsiewzieciach o istotnym znaczeniu gospodarczym lub spotecznym. Identyfikacja,
dobdr, a nastepnie udziat wtasciwych partneréw spotecznych w duzej mierze decydujg o jakosci
i efektywnosci konsultacji.

W pracach nad opracowaniem Strategii Rozwoju Turystyki Obszaru Funkcjonalnego Aglomeracji
Koninskiej wraz z programem rozwoju komunikacji rowerowej przeprowadzono konsultacje
spoteczne — wsréd partneréw spoteczno-gospodarczych, zwtaszcza lokalnych (m.in. mieszkancow,
organizacji pozarzadowych, reprezentantéw spoteczenstwa obywatelskiego, przedsiebiorcéw) oraz
turystéw. Konsultacji poddano wypracowany wstepny zestaw celéw i kierunkdw rozwojowych: wizja
i cele strategiczne.

Wykorzystano nastepujgce metody konsultacji spotecznych:
1. warsztaty strategiczne z przedstawicielami partnerdw projektu (2 spotkania warsztatowe),
2. konsultacje projektu dokumentu ze Statym Spotecznym Zespotem Konsultacyjnym
i Aglomeracyjnym Konwentem Samorzgdowym,
3. konsultacje wsréd mieszkancéw i turystow technike wywiadu osobistego.

Konsultacje odbyty sie réwniez z organizacjami pozarzgdowymi:
1. Agencja Rozwoju Regionalnego w Koninie.
Koninska lzba Gospodarcza w Koninie.
Stowarzyszenie ,,Solidarni w Partnerstwie” — Stare Miasto.
Towarzystwo Samorzgdowe w Koninie.
Stowarzyszenie ,,Akcja Konin” w Koninie.

ok wnN

Naczelna Organizacja Techniczna Federacja Stowarzyszen Naukowo-Technicznych Rada
w Koninie.

7. Cech Rzemiost Réznych w Koninie.

8. Lokalna Organizacja Turystyczna ,,Marina” w Koninie.

9. Polskie Towarzystwo Turystyczno-Krajoznawcze Oddziat w Koninie.

10. Stowarzyszenie ,Wielkopolska Wschodnia” w Kramsku.

11. Towarzystwo Spoteczno-Gospodarcze ,,Dwa Mosty" w Slesinie.

12. Stowarzyszenie ,Miedzy ludZmi i jeziorami” w Kazimierzu Biskupim.

13. Stowarzyszenie Samorzgdowe A2 — Wielkopolska.

Ponadto projekt dokumentu Strategii zamieszczono na stronie internetowej Starostwa Powiatowego
w Koninie na stronie www.powiat.konin.pl w zaktadce dialogu spotecznego z mozliwoscig wnoszenia

uwag w okresie od 2 do 19 grudnia 2014 r. Zainteresowani mogli wnosi¢ swoje opinie i propozycje
zmian do dokumentu.

W konsultacjach uczestniczyto tacznie 121 osdb, z tego 60 mieszkaricow Konina i powiatu,
14 turystow, 21 przedstawicieli lokalnych liderow (w tym urzednicy, przedstawiciele lokalnych
NGO’séw oraz firm) i 27 przedstawicieli firm.

Uwagi i wnioski z warsztatéw i konsultacji z przedstawicielami partnerdow projektu i organizacji
pozarzagdowych (warsztaty i konsultacje) dotyczyty:
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1. w czesci Diagnozy:

uzupetnienia/ aktualizacji/doprecyzowania przebiegdw szlakoéw rowerowych,
uzupetnienia/ doprecyzowania zapiséw dotyczacych zabytkow,

doprecyzowania / uzupetnienia informacji dotyczacych promocji turystycznej JST OFAK,
uzupetnienia/ doprecyzowania zapiséw analizy SWOT,

wyjasnienia zapisow analizy desk research (dotyczacych liczby miejsc noclegowych)

2. w czesci Strategicznej:

doprecyzowania/ uzupetnienia zapiséw zadan.

Uwagi i wnioski z konsultacji z mieszkaricami i turystami

W odniesieniu do propozycji wizji pojawialy sie watpliwosci co do mozliwosci
urzeczywistnienia wizji rozwoju turystyki w tak krétkim okresie czasu. Wiekszymi
pesymistami w tym zakresie byli sami mieszkancy. Bardziej optymistycznie widzieli to turysci.
W odniesieniu do celéw strategicznych — najmniej kontrowersji budzit cel 2. Rozwdj
i modernizacja infrastruktury turystycznej OFAK — byt najbardziej zrozumiaty i akceptowalny,
najwiecej cel 3. Budowa i wdrazanie marki OFAK, ktéry wymagat wyjasnien i doprecyzowania.
W zdecydowanej przewadze wizja i cele strategiczne rozwoju turystyki Aglomeracji Koninskiej
zyskaty generalng akceptacje.

Uwagi i wnioski uwzgledniono podczas redakcji ostatecznej wersji dokumentu.
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8. WYKAZ SKROTOW ZASTOSOWANYCH W OPRACOWANIU

bd — brak danych

DK — droga krajowa

GUS - Gtéwny Urzad Statystyczny

JST — jednostka samorzadu terytorialnego

KWB, Kopalnia — PAK Kopalnia Wegla Brunatnego Konin S.A.
MPZP — miejscowy plan zagospodarowania przestrzennego

OFAK — Obszar Funkcjonalny Aglomeracji Koniniskiej
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